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संवाद 


अर्थ प्रधान घुग में आर्थिक एबं औद्योगिक गतिविधियों का दायरा देश की 
भौगोलिक सीमाओं को पार करते हुए विश्व के कोने-कोने तक फैल गया है। विभिन्न 
देशों के पारस्परिक सम्बन्ध अब इन्हीं आर्थिक सम्बन्धों पर ही निर्धारित होने लगे 
हैं। इना आर्थिक रिश्तों को दिशा देने के लिए दुनिया के पैमामे पर अनेक संघटन 
अस्तित्व में आये हैं। सचार के क्षेत्र में आयी अभिनव क्राति ने बिश्व की भौगोलिक 
सीमाओं को अर्थहीन बना दिया है। ग्लोबल विलेज” की अवधारणा ने आर्थिक 
गांव बने विश्व को” मूर्त रूप दे ठिया है। इण्टरनेट के माध्यम से पूरी दुनिया के 
बोरे में पल-प्रतिपल प्राप्त होने वाली अद्यतन सूचनाओं से आर्थिक-व्यापारिक 
गतिविधियों को नयी दिशा और शक्ति मिली है। इन सब के गूल में सूचनाओं 
की महत्त्वपूर्ण भूमिका है। सूचनाएं अब शक्ति बन गयी है। वहीं व्यक्ति, समाज 
और राष्ट्र आर्थिक रूप से सम्पन्न होता है जो सूचनाओं से भी सम्पन्न होता है। 
सूचनाओं की विपन्नता से आर्थिक समृद्धि और खुशहाली की कल्पना नहीं की 
जा सकती है। 


इन्हीं सूचनाओं के बढ़ते महत्व के परिणामस्वरूप पत्रकारिता की प्राचीन विधा 
आर्थिक पत्रकारिता का भी नये सन्दर्भ में महत्व बढ गया है। आर्थिक पत्रकारिता 
अब उपेक्षा की स्थिति से उबर कर धीरे-धीरे पुत्र: प्रतिष्ठित हो रही है। आर्थिक 
पत्रकारिता का क्षेत्र और महत्व दिनों-दिन' व्यापक होता जा रहा है। व्यापारिक 
गतिविधियों के वैश्वीकरण और सरकार की आर्थिक उदारीकरण की नीति से आर्थिक 
पत्रकारिता को और महत्व मिलने लगा है। जहाँ पहले समाचारपत्रों मे कुछ हीं 
कालम स्थान आर्थिक समाचारों को मिलते थे अब वहीं स्वतंत्र रूप से आर्थिक 
दैनिक समाचारपत्र भी प्रकाशित होने लगे है। आर्थिक समाचारों और लेखों के 
प्रेषण हेतु स्व॒तंत्र समाचार तथा फीचर एजेंसियां सक्रियता से कार्य कर रही हैं। साप्ताहिक, 
प्राक्षिक तथा मासिक पत्रिकाओं के अतिरिक्त 'ट्रेड मैगजीन, गृह पत्रिकाएं आदि 
भरी प्रकाशित हो रहीं है। प्रिण्ट मीडिया के अतिरिक्त इलेक्ट्रानिक मीडिया खासतौर 
से टेलीविजन पर भी आर्थिक समाचारों को न केवल पर्याप्त महत्व मिल रहा है 
बल्कि स्वतंत्र रूप से इसके चैनल भी प्रारम्भ हो गये है। आर्थिक पत्रकारिता के 
उज्ज्वल भविष्य को देखदे हुए इंजीनियर, चार्टर्ड एकाउण्टेण्ट और प्रबन्धशास्त्र मे 
स्नातक तथा स्नातकोत्तर उपाधिधाग लोग भी आर्थिक पत्रकारिता के पेशे की ओर 
अच्क्ृष्ट हुए है। बस्तुत: यह पत्रकारिता के क्षेत्र में बढ़ते हुए विशेषीकरण के महत्व 
का परिचायक है। 


अंग्रेजी के समाचारपत्रो ने आर्थिक पत्रकारिता को जितना अधिक प्रोत्साहित 
किया है उसकी तुलना मे हिन्दी के समाचारपत्रों मे आर्थिक पत्रकारिता काफी पीछे 
है। उसभे मौलिक लेखन का भी अभाव है। हिन्दी के मुकाबले अन्य भारतीय भाषाओं 
मे प्रकाशित होने वाले समाचारपत्र आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र मे कही आगे है। 
हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता की वर्तमान स्थिति को सन्‍्तोषजनक नहीं कहा जा 
सकता है। उसे अनेक समस्याओं से जूझना पड रहा है। इसके बावजूद हिन्दी मे 
आर्थिक पत्रकारिता की असीम सभावनाए है। आवश्यकता है इन संभावनाओं के 
अनुरूप उसे दिशा देने की जिससे कि राष्ट्रभाषा हिन्दी और बडी सख्या मे हिन्दी 
भाषा-भाषियों की आर्थिक, औद्योगिक, व्यापारिक आदि विषयों से सम्बन्धित 
जिज्ञासाओं को शात करते हुए उन्हें सूचना-समृद्ध बनाया जा सके। उनकी यह 
सूचना-समृद्धि उनके लिए आर्थिक खुशहाली का मार्ग प्रशस्त करेगी। 


उपर्युक्त बिन्दुओ पर विचार करने के पश्चात प्रस्तुत पुस्तक में आर्थिक पत्रकारिता 
के विभिन्‍न पहलुओ पर प्रकाश डालने का प्रयास किया गया है। इसके अन्तर्गत 
आर्थिक पत्रकारिता के ऐतिहासिक पक्ष, आर्थिक समाचारों के सकलन के साथ 
ही आर्थिक पत्रकारिता की शैली और शित्प पर अलग-अलग अध्यायों मे चर्चा 
क्री गयी है। इसके साथ ही आर्थिक पत्रकारिता के समक्ष उत्पन्न समस्थाओ और 
चुनौतियो' पर प्रकाश डालमे के साथ ही उसकी संभावनाओं को भी उद्घाटित करने 
का उपक्रम किया गया है। पुस्तक मे शेयर बाजार, आयात-निर्यात आदि से सम्बन्धित- 
तकनीकी शब्दावलियो के अर्थ सहित सकलन के साथ ही राष्ट्रीय, अन्तरराष्ट्रीय 
स्तर की प्रमुख वित्तीय सस्थाओं का संक्षिप्त परिचयात्मक विवरण भी' दिया गया 
है। हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता के बारे में पुस्तक-लेखन का संभवत: यह पहला 
प्रयास है, इसलिए इसमें त्रुटियों और कमियो का होना स्वाभाविक है। सुधी पाठकों 
और विद्वानों से विनप्रतापूर्वक आग्रह है कि थे इन त्रुटियो तथा कमियों की ओर 
अवश्य ध्यान आकुष्ट करायें जिससे कि आगामी सस्क्रण में अपेक्षित संशोधन 
परिवर्धन किया जा सके। यह पुस्तक विभिन्‍न विश्वविद्यालयों तथा संस्थाओं में 
अध्ययनरत पत्रकारिता के विद्यार्थियों के साथ हीं सामान्य पाठकों के लिए भी यदि 
थोड़ा-बहुत उपयोगी साबित हुई तो मुझे अपने प्रयास की सार्थकता के प्रति अवश्य 
आत्प सत्तोष प्राप्त होगा। 


यदि गुरुजनों, परिजनों, विद्वानों, साथियो, सहयोगी और संस्थाओं का मुझे 
उन्पुक्त सहयोग तथा समर्थन नही मिलता तो पत्रकारित-सेवा की अपनी व्यस्तता 
के बीच इस पुस्तक को पूरा कर पाना निश्चित रूप से मेरे लिए अत्यन्त दुष्कर 
कार्य होता। इस ददिंशा में सर्वप्रथम मैं आज' के सम्पादक आदरणीय श्री शार्दूल 
विक्रम गुप्त जी का हृदय से आभारी हूँ जिनकी प्रेरणा और निर्देशन में मुझे आर्थिक 
पत्रकारिता के क्षेत्र भे कुछ सीखने और कार्य करने का सौभाग्य प्राप्त हुआ। वस्तुत 
इस पुस्तक की रचना इसी का प्रतिफल है।. तकनीकी शब्दाबली का सकलन विभिन्‍न 
पत्न-पत्रिक्राओं और ट्रेड से जुड़े व्यक्तियो के सहयोग से ही सम्भव हो सका। द 


इकामामिक टाइम्स फाइनेशियन एक्सप्रेस बिजनेस स्टैण्डर्ड कारोबार जैसे प्रमुख 
आर्थिक दैनिक समाचारपत्रो से मुझे वेशेष सहायता मिली मित्रवर श्री अशोक 
कपूर और श्री प्रमोद सराफ के साथ ही सहयोगी श्रीं नागेन्द्र पाठक तथा श्री ओकार 
उपाध्याय विशेष रूप से धन्यवाद के पात्र है जिनसे मुझे अपेक्षित सहयोंग प्राप्त 
हुआ। तकनीकी शब्दाबलियों का भण्डार बहुत ही विस्तृत है, जिनका पूरा समावेश 
तो इस पुस्तक में नहीं हो सका फिर भी आम प्रचलन में आने वाली शब्बालियो 
के सकलन का लघु प्रयास किया गया है। 


श्रद्ेय पिताजी डॉ सम्पूर्णानन्द और माताजी श्रीमती प्यारी देवी के आशीर्वाद 
का सबल इस पुस्तक को पूरा करने मे काफी सहायक रहा। आर्थिक विषय वैसे 
भी बहुत नीरस होते हैं। इस नीरसता को दुर करने मे परिवार की बेटियो और बेटों 
का बहुत सहयोग रहा। इसके लिए रूपा, नेहा, तोषी, मोना, मोना, अमृत आनन्द 
और हर्षित आनन्द सस्नेह बधाई के पात्र हैं। धर्मपत्नी श्रीमती मीरा वर्मा के निरन्तर 
सहयोग और प्रेरणा से इस पुस्तक को पूरा करने में पर्याप्त सहायता मिली। इसके 
लिए वे धन्यवाद की पात्र है। 
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प्रशस अध्याय 


आर्थिक पत्रकारिता : ऐतिहसिक परिप्रेक्ष्य 


आर्थिक पत्रकारिता : ऐतिहएसिक परिप्रेक्ष्य 


विश्व में पत्रकारिता की शुरूआत आर्थिक और व्यापारिक सूचनाओं के 
प्रचार-प्रसार से हुई। सामाजिक और राजनीतिक घटनाओं की तुलना में आर्थिक 
और व्यापारिक सूचनाओं को प्रारंभिक काल से ही अधिक प्रमुखता दी जाती रही 
है। बुनिया के तमाम देशों के आपसी सम्बन्ध भी इन्हीं आर्थिक और व्यापारिक 
सम्बन्धों पर ही निर्भर करते रहे हैं। राजनयिक सम्बन्धों का निर्धरिण काफी हद 
तक आर्थिक सम्बन्धों पर ही आधारित होते हैं। इसलिए आम नागरिकों को आर्थिक 
और व्यापारिक सूचनाएँ प्रदान करने के साथ ही जनसंचार माध्यमों ने विश्व के 
विभिन्‍न देशों के आपसी सम्बन्धों को प्रभावित करने वाले आर्थिक और व्यापारिक 
पहलुओं को पर्याप्त महत्व दिया है। इससे यह भी' स्पष्ट संकेत मिलता है कि विश्व 
-में आर्थिक पत्रकारिता का इतिहास उतना ही प्राचीन है जितना स्वयं पत्रकारिता 
का इतिहास | पत्रक्रारिता की अन्य विधाओं की तुलना में आर्थिक पत्रकारिता का 
इतिहास सबसे पुराना परिलक्षित होता है। 


बिना सूचनाओं के आदान- प्रवान के राष्ट्रीय और अन्तर्राष्ट्रीय न्यापार की कल्पना 
भी नहीं की जा सकती है। यह एक ऐतिहासिक तथ्य है कि व्यापार और सूचनाओं 
का विकास साथ-साथ हुआ। किसी भी व्यापार के लिए सूचना, जिन्स और मूल्य, 
बाजार आदि से जुड़ी विविध जानकारियां नितान्त आवश्यक है और इन सूचमाओं 
को सम्बन्धित पक्ष तक पहुँचाने के लिए गुरुतर दायित्व का निर्वदन समाचारप्रों, 
पत्रिकाओं तथा अन्य संचार माध्यमों द्वारा किया जाता है। 


औद्योगिक क्रान्ति ने पूरी दुनिया की व्यापारिक और आर्थिक गतिविधियों 
के नये आयार्मों को उद्घाटित किया है। इस क्रांति के परिणामस्वरूप भा केवल 
औद्योगिक उत्पादन बढ़े बल्कि उसकी खपत के लिए मये बाजारों का भी उदय 
छुआ। संचार के क्षेत्र में आयी ऋति ने व्यापारिक सूचनाओं के आदान-प्रदान में 
महत्वपूर्ण भूमिका निभायी है। इससे जहाँ एक ओर विश्क-ग्रा्म की संकल्पना 
ब्किसित हुई वहीं दूसरी ओर “आर्थिक गाँव बने बिश्वों का सम्प्रत्यय भी उभर 
कर सामने आया। असिद्ध संचार वेत्ता मार्शल भैक्लुहन की मान्यता है कि पूरी दुनिया 
भविष्य में कम्युनिकेशन माध्यमों से ऐसे जुड़ जायगी कि विश्व एक ग्लोबल-विलेज' 
गाँव) की तरह प्रतीत होने लगेगा और आज तेजी से हम उस ओर बढ़ रहे हैं। 
ऐसा लगता है कि 2।वीं शताब्दी के प्रारम्भ तक दुनिया वास्तत में ग्लोबल विलेज़ 
में परिचर्तित्त हो जायगी। ह ॥॒ 


है: व आर्थिक प्रत्रकादिता 


आर्थिक पत्रकारिता की विकास- यात्रा का सीधा सम्बन्ध औद्योगिक क्रांति-काल 
से रहा है। सन 750 के बाद का दौर ब्रिटेन का औद्योगिक क्रांति का दौर था, 
जिसके दौरान उत्पादन की तकनीक में आमूल परिवर्तन आया। सन्‌ 600 से 750 
के बीच ईस्ट इण्डिया कम्पनी सहित ब्रिटिश कम्पनियों ने अंग्रेजों को अकूत पूंजी 
का मालिक बना दिया। अंग्रेजी बाजारों में धन का प्रवाह काफी बढ़ गया। औद्योगिक 
क्राति ने कम्पनियों को जमीन से उठाकर आसमान पर बैठा दिया। 8जी, 39र्बी 
और 20वीं शताब्दी के दौर में पूरी दुनिया में व्यापारिक गतिविधियाँ काफी तेज 
गति से बढ़ीं और यह सिलसिला आज भी जारी है। इन आर्थिक और व्यापारिक 
गतिविधियों को बढ़ाने में जनसचार माध्यमों ने सार्थक भूमिका अदा की है। पत्र, 
पत्रिकाओं, रेडियो, फिल्मों, टेलीविजन के विभिन्‍न चैनलो पर प्रसारित होने वाले 
स्वतंत्र कार्यक्रमों से सूचना-विस्फोट' की स्थिति पैदा हो गयी है। आज “इण्टानेट 
की नयी प्रणाली से पूरी दुनिया की व्यापारिक और आर्थिक गतिविधियों से सम्बन्धित 
सुचनाएँ तीन करोड़ से अधिक विविध' क्षमता वाले कष्प्यूटरों से ज़ुड गयी हैं, जो 
पल-प्रतिपल विश्व की ताजा आर्थिक और व्यापारिक सूचनाएँ क्षणभर में उपलब्ध 
कर देते हैं। 


संसार के विभिन्न देशो में परस्पर बढ़ रहे आर्थिक सम्बन्धों और उद्योग-व्यापार 
में अन्तर्राष्ट्रीय सहयोग की भावना के कारण आर्थिक पत्रकारिता का महत्व भी बंढ़त्ता 
जा रहा है। अर्थप्रधान आधुनिक युग में व्यावसायिक और आर्थिक समाचारों के 
प्रति पाठकों की अभिरुचि भी निरंतर बढ़ती जा रही है। इसी परिप्रेक्ष्य मे यदि हम 
अतीत की ओर देखें तो यह स्पष्ट हो जाता है कि भारत में आर्थिक पत्रकारिता 
का इतिहास उतना ही पुराना है जितना पत्रकारिता का इतिहास। भारत का पहला 
समाचार॒पन्र 29 जनवरी, 780 को कलकत्ता से प्रकाशित हुआ जिसका नाम “बंगाल 
गज॒ट ऑफ कैलकटा' जेनरल एडवरटाइजर् था! इस पत्र को जेम्स आगस्ट हिक्की 
ने निकाला था इसलिए इसे लोग 'हिक्की गजट' के नाम से अधिक जामते है। 
वस्तुत: इस समार्चारपत्न में व्यापारिक सूचनाएँ और विज्ञापन आदि अधिक प्रकाशित 
छोते थें जो “इसे व्याघारिक पत्र सिद्ध करते हैं। स्वयं हिक्की ने भी इस समाचारपत्र 
के प्रकाशन के बारे में दिय्ले गये” अपने वक्तव्य में यह' स्वीकार किया था कि यह 
पत्र एक व्यापारिक और शजनीतिक समाचारपत्र है, जो सबके लिए खुला है परन्तु 
प्रभावित किसी से नहीं है। भारत में पत्रकारिता के प्रारम्भिक काल से ही आर्थिक 
समाचारों या व्यापारिक गत्तिविधियों तथा उससे जुड़ी सूचनाओं को जो महत्व दिया 
गया उसका सिलसिला आज तक जारी है। अब तो बिना आर्थिक समाचारों के 
किसी भी समाचारपत्र की पूर्णता की कल्पना तक नहीं की जा सकती है। आर्थिक 
पत्रकारिता की विकास-यात्रा इसके विभिन्‍न आयामों को उदघाटित कस्ती हैं। प्रिण्ट 
मीडिया के अन्तर्गत जहाँ राष्ट्रीय और क्षेत्रीय समाचारत्रों में आर्थिक समाचारों के 
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लिए स्थतन्त्र रूप से दो, ठीन या बार युझ़्ों में पर्याप्त समाग्री दी जा रही है यही 
आज अनेक आर्थिक पत्र-पत्रिकाएँ स्वतत्र रूप से प्रकाशित की जा रही हैं। अन 
तो आर्थिक साप्ताहिक और दैनिक समावारपत्र विभिन्‍न भाषाओं में प्रकाशित किये 
जा रहे हैं। अंग्रेजी और हिन्दी के अतिरिक्त गुजराती, मराठी, बंगला, मलयालम, 
तमिल, तेलुगू, उर्दू सहित अनेक क्षेत्रीय भाषाओं मे आर्थिक समाचास्पत्रा का प्रकाशन 
हो रहा है जो आर्थिक समाचारों की बढती लोकप्रियता! और इसके महत्व का परिचायक है| 


भारत में आर्थिक पत्रकारिता उद्योग, व्यापार, वाणिज्य, नियमित सेस्काति 

और बैंकिंग सेवाओं में बड़े पैमाने पर विस्तार और विकास का परिणाम है। भारत 
में सर्वप्रथम ब्रिटिश प्रबन्ध-घरानों ने आधुनिक उद्योगों की स्थापना की और बैंकिंग 
प्रणाली को सेगठित किया। इन्हीं घरानों ने पहला आधुनिक आर्थिक समाचारपत्र' 
'कैपिटल' को जन्म दिया। कैपिटल की स्थापना सन्‌ 868 में कलकत्ता में अग्रेजों 
के एक छोड़े समूह ने की। इसका प्रकाशन एक साप्ताहिक समाचारपत्र के रूप 
में हुआ। कलकत्ता उस समय भारत की राजधानी ही महीं अपितु दित्त एवं उद्योग 
केन्द्र के रूप में भी महत्त्वपूर्ण नगर था। ग्रथम विश्व युद्ध के पश्चात्‌ बम्बई धीरे-धीरे 
भारत के औद्योगिक एवं वित्तीय केन्द्र के रूप में कलकत्ता से भी आगे हो गयी। 


अंग्रेजी में अंग्रेजों द्वारा प्रकाशित एवं सम्पादित कैपिटल समाचारपत्र का 
स्वतन्त्र भारत में भी महत्वपूर्ण स्थान बना रहा। श्री पैट-लोवाट और श्री जाफरी 
टायसन उनके प्रमुख सम्पादकों में रहे। अंग्रेजी वैनिकः स्टेट्ससैनंं और कैपिटल" 
का स्वामित्व एक ही रहा। कैपिटल' आर्थिक समाचार के सन्दर्भ में स्टेट्समैन' 
के समकक्ष रहा। कैपिटल का मुख्य केन्द्र बिन्दु भारतीय उद्योग एवं व्यापार था 
जब कि स्टेट्समैन' का केन्द्र बिन्दु भारतीय राजनीति रहा। 'कैपिटल' का एसोसिएटेड 
चेम्बर्स ऑफ कामर्स एण्ड इण्डस्ट्रीज से गहरा सम्बन्ध था। इसके बावजूद वह भारत 
में अंग्रेजों के व्यापारिक हितों का प्रतिनिधित्व करता रहा। टायसन ऐसे सम्पादक 
थे, जिन्होंने अंग्रेजों के हितों की अपेक्षा समात्ास्पन्न की स्वतंत्रता को कायम रखा। 


भारत में आर्थिक पत्रकारिता के बिकास में कैपिटल' के बाद 'कामर्सी समाचारपत्र 
का अभ्युदय हुआ। 'कामर्स' की स्थापना 90 में हुई। इसका प्रकाशन पहले 
कलकत्ता से प्रारभ्भ हुआ, लेकिन कुछ समय के पश्चात्‌ यह बम्बई से प्रकाशित 
होने लगा। बम्बई से प्रकाशित होने पर इसका विकास अधिक हुआ। इस समाचारपत्र 
के विकास में इक कड़ी और जुड गयी जब इसका स्वामित्व श्री जोसेफ के हाथों 
में आया। दूसरे व्यक्ति सर विक्टर सैसून थे। जोसफ ब्रिटेन का छोटा व्यवसायी 
था। उसने अपना भाग्य बम्बई में देखा) छोटे व्यापारी पश्चिम भारत के काटन 
टेक्सटाइल्स और अन्य उद्योगों से आकर्षित थे। उन दिनों 'कामर्स' एक अलग प्रकार 
का साप्ताहिक समाचारपत्र था। इसने सामान्य साप्काहिक के फीचरों के अलावा 
'कैंपिटल' से धी अधिक अपने को एक साप्ताहिक 'फ़रमाचारपत्र' के रूप में सिकमिते 
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किया। 'कामर्स' की विशेषता थी कि इसमे उद्योग एवं व्यापार से सम्बन्धित सूचनाओं 
का प्रकाशन क्षमाचार के रूप में होता था। कांमर्सी में इस प्रचलन का प्रयोग श्री 
आर, बी. मूर्ति और श्री एस, वी. रेमान के प्पादन-काल में सबसे अधिक और 
सबसे अच्छा हुआ। गह उद्योग शेयर बाजार एवं बैंकिंग के बारे में सही सूचनाएँ 
देता था। 


आर्थिक समाचारपत्रों का विकास केबल आर्थिक विकास के साथ ही नहीं 
हुआ बल्कि अपने क्षेत्र की महत्वपूर्ण आर्थिक गतिविधियों पर विशेष प्राधिकरणो 
की रक्षा के लिए हुआ। कैपिटल कोयला, जूट एव जूट उत्पादों, विदेशी विनियम 
एवं बैंकिंग पर अधिकार रखने बालों की वकालत करता था जब कि काम 
कांटन एवं काटन टेक्सटाइल्स उद्योग, शेयर और सर्राफा बाजारों के विषय में प्षमाचार 
देता था। यञ्मपि कलकत्ता शेयर बाजार शहरी क्षेत्र में कुछ खास स्क्रिपो' के कारोबार 
करने में आगे रहा तथापि, दलाल स्ट्रीट' इसकी तुलना में बड़े फैयाने पर व्यापारिक 
केन्द्र होने के कारण भारतीय उद्योग का मुख्य निधरिक मानक रहा) मौद्िक एवं 
साख नीति के निधरिण में भारतीय रिजर्ब बैंक की ऋढ़ती भूमिका ने बम्बई को 
आर्थिक पत्रकारिता के लिए महत्वपूर्ण नगर बना दिया। काम को सर पुरुषोत्तम 
दास ठाकुर दास और सर चुन्नील़ाल, भाई चन्द मेहता जैसे बम्बई के प्रमुख व्यावसायियों 
के नाम का लाभ मिला। यही नहीं, इसमें ब्रम्नई के सर्वोच्च टाटा घराना के प्रमुख 
होमी मोदी का भी सहयोग प्राप्त हुआ। 'कार्म्स का बम्बई शेयर बाजार के विषय 
में ज्ञान के मामले में टाइम्स ऑफ इण्डिया! के नगरपृष्ठ के स्तंभकार जी,एम. लाउड 
द्वार! लिखित स्तम्भ को छोड़कर बम्बई में इसका कोई प्रतिद्वन्द्दी नहीं था। 


आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में पहला विशुद्ध भारतीय प्रयास 928 में हुआ 
जब कलकत्ता से इण्डियन फाइनेन्स' का प्रकाशन प्रारम्भ हुआ। यह समाचारपत्र 
साप्ताहिक था। यह ऐसा आर्थिक समाचारपत्र था जो कहीं से भी किसी उद्यम 
और उद्योग के प्रबन्ध से # तो जुडा था और न ही इससे सम्बन्धित इसका कोई 
हित था। इस समाचारपत्र के संस्थापक एवं प्रबन्ध सम्पादक कलकत्ता के श्री सी, 
एस, रंगास्वामी थे, जिन्होने कलकत्ता करे गैर ब्रिटिश व्यापारिक लोगों को ही भुख्यतः 
अपने समाचारपत्र में लिया। इनमें बिड़ला, जालान, सर बद्रीवास गोयनका जैसे 
प्रमुख मारवाड़ी उद्योगपति थे। इसके साथ ही उन्होंने छोटे परन्तु उच्च प्रतिभा के 
बगाली व्यापारी समुद्यय को भी आएने पत्र में स्थान दिया और अपने गृह राज्य 
पद्म के नये एवं उपेक्षित व्यापारिक वर्गों को भी शामिल किया। 


. श्री पी. आर, श्रीनिवास इण्डियन फाइनेन्स' में सम्पादकीय लिखा करते थे। 
उनकी पप्पादकीय अम्य आर्थिक समाचारपत्रों के सम्पादकीयों की तुलना में अधिक 
श्रेष्ठ होंदी थी। वे अपने सम्पादकीय में भारतीय आर्थिक विकास में प्रामाजिक पृष्ठभूमि 

"को अं. महत्व देते 'थे। इसमें अर्थ एवं व्यापार से सम्बन्धित विषयों पर गहराई के 


है. 


ऐतिहासिक पबिद्रेक्षय ह। 


साथ वास्तविक रूप में भारतीय परिप्रेक्ष्य मे आलेख प्रस्तुत किया जाता था। बिडला 
परिवार द्वारा 943 में नयी दिल्‍ली से प्रकाशित्त स्मप्लाहिक, ईस्टर्न इकोनामिस्ट' 
के पहले आर्थिक पत्रकारिता का क्षेत्र विशुद्ध रूप से इण्डियन फाइनेन्स' समालारपत्र 
तक ही सीमित था। 


“दी ईस्ट इकोनामिस्ट' की अपनी कुछ विशिष्टताएँ भी थीं जो अन्य तत्कालीन 
साप्ताहिक समाचारपत्रों के पास नहीं थीं। इसके प्रथम सम्पादक डॉक्टर पी.एस. 
लोकमाथन थे जो शिक्षा के क्षेत्र से आये थे। इनके चलते द्वितीय विश्वयुद्ध के 
समय इस सप्राचारपत्र को विशेष प्रतिष्ठा प्राप्त हुई। उन दिनों अर्थ एवं राजनीति 
दोनों' गहरे रूप से जुड़े हुए थे और उद्योगपति तथा तत्कालीन भारत सरकार दीनों 
ही युद्धोपर्रात आर्थिक योजनाओं के बारे में बातचीत करने लगे थे। राजधानी से 
प्रकाशित होने के कारण इसे विशेष फायदा पहुँचा। इससे इसकी केन्द्रीय कार्यकारिणी 
और लोकसेवा से निकटता बढी। इस तरह निर्णय लेने की प्रक्रिया के केन्द्र तक 
इसका प्रभाव बढ़ा। बम्बई और कलकत्ता से प्रकाशित होने बाले साप्ताहिक समाचारपत्र 
अपने दिल्‍ली स्थित संवाददाताओं के द्वारा शायद उतना प्रभाव नहीं बना सकते 
थे। इसके बाद के सम्पावकों में श्री एरिक डी. कोस्टा और वी. बालासुबह्मण्यम 
के माध्यम से दी ईस्टर्न इकोनामिस्ट' ऐसा पहला आर्थिक समाचारपत्र था जिसने 
राष्ट्रीय एवं अन्तर्राष्ट्रीय घटनाओं की चर्चा की थी। इस दृष्टि से यह पत्र भारत में 
प्रकाशित किसी भी वित्तीय साप्ताहिक की अपेक्षा लंदन इकोनामिस्ट' के अधिक 
करीब था। 


“दी इकोमामिक विकली ऑफ बाम्बे' (चर्तमाननाम इकोनामिक एण्ड पालिटिकल 
विकली) अपनी शुरूआत से ही एक विशेष शैली मे प्रकाशित होता रहा है। श्री 
संचखिन चौधरी के प्षम्पादन-काल में इसने भारतीय एवं विदेशी शिक्षाविदों को एक 
मंत्र प्रदान किया। यह पत्र आर्थिक विषयों पर शिक्षाविदों की सेवाएँ प्राप्त करमे 
में सफल रहा है। इसमें ऐसे शोधपरक लेख प्रकाशित होते थे जिनके लिए उपयुक्त 
स्थान तैमासिक शैक्षिक जर्नल ही हो सकते थे। इसमें व्यावसायिक समस्याओं की 
अपेक्षा आर्थिक विकास की समस्याओं पर अधिक ध्यान दिया जाता था। इसने 
अर्शथिक नीति निधरिक परिधि में एक अच्छा प्रभाव कायप कर लिया भथा। 


भारत यें आर्थिक एवं वित्तीय पत्रकारिता सभी साप्ताहिकों द्वारा' प्रकाशित 
अपने वार्षिकांकों द्वारा भी प्मृद्ध हुईं। कुछ साप्ताहिक समय-समय पर पीरियाडिकल' 
केन्द्रीय बजट, खास उद्योगों, इंजीनियरिंग, मिर्यात आदि विषयों पर विशेषांक भी 
प्रकाशित करते हैं! वियत कुछ वर्षों के दौरान आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में कई 
महत्वपूर्ण योगदान हुए। इनमें स्वतत्र रूप से वैनिक समाचारपत्रों का प्रकाशन, सामान्य 
दैनिक समाचारों के लिए विशेष रूप से स्थान देना और आर्थिक तथा वित्तीय समाचारों 
की संबाद समितियों तथा फीचर सेवाओं का श्रीगणेश शामिल है। यह सभी प्राउफों 


है जी ध्रीउठ परहझाझविता 


गे आर्थिक विकास प्रक्रिया को जापे एवं समझने की बढ़ती रुचि को प्रतिबिश्बित 
करते हैं। 

सम्‌ 96 में टाइम्स ऑफ इण्डिया समुह द्वारा इको्नॉमिक टाइस्स' दैनिक 
आर्थिक समाचारपत्र के प्रकाशन के प्ञाथ ही आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में एक 
नया मोड आया। उसी वर्ष एक्सप्रेस समूह ने फाइनेंशियल एक्सप्रेस' दैनिक आर्थिक 
समाचारपत्र का प्रकाशन प्रारम्भ किया। केनों ही स्माचारपत्र अंग्रेजी भाषा मे प्रकाशित 
होते हैं। इन दोनों समाचारपत़ों ने आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में अपना विशिष्ट 
स्थान बना लिया है। इसके अतिरिक्त अंग्रेजी के बिजनेस स्टैण्डदः और अपर 
उजाला" समूह द्वार हिन्दी में कारोबार आर्थिक हिन्दी दैनिक का प्रकाशन प्रारम्भ 
किया गया है। कारोबार आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में हिन्दी में एक उत्तम प्रयास 
के रूप में स्वीकार किया गया है। इस क्षेत्र मे साप्ताहिक समाचारपत्रों का भी अपना 
विशेष प्रभाव रहा है। लन्‍नन के फाइनेशियल टाइम्स' और टठोकियों के 'हामके 
जाई सिम्बुन की तरह भारतीय आर्थिक समाचारपत्रों ने अपनी विषयवस्तु में न 
सिर्फ राजनीतिक समाचारों को स्थान दिया है बल्कि कला एवं साहित्य पर आधारित 
फीचरों को भी प्रकाशित किया है। 


सार्वजनिक क्षेत्र के विकास एबं उसे प्रसारित करने की सरकार की इच्छा 
ने दैनिक समाचारपत्रों में औद्योगिक एवं वित्तीय कवरेज को विस्तृत कर दिया 
है जबकि वही समाचासपत्र निजी क्षेत्र की उपलब्धियों का प्रकाशन समान ढंग से 
नहीं करते। कुछ वर्ष पूर्त जब ब्रिटिश लेलैण्ड' कम्पनी ने एक निश्चित अवधि 
में निर्शत-व्यापार में कीर्तिमान स्थापित करने की घोषणा की तो यह 'लन्दन टाइम्स 
के भुख्यपृष्ठ पर 'लीड स्टोरी बनी जबकि भारतीय समाचारपत्रों में ऐसे किसी सपाचार 
को इतनी प्रमुखता के साथ प्रकाशित करने की कल्पना नहीं की ज्ञा सकती | 


भारतीय दैनिक समाचारपत्र और निजी उद्योगों के समाचारपत्र भी निंजी उद्यम 
के पूर्वाग्रह से ग्रसित हैं। यह एक प्रकार से व्यावसायिक पूर्वाग्रह प्रतीत होता है। 
वैसे संवाद प्मितियों में भी यह पूर्वाग्रह म्यष्ट परिलक्षित होता है किन्तु संबाद समितियों 
ने अपने आर्थिक 'ककरेज' को विविधता भी प्रदान की है जबकि पहले वे शेयर 
बाजारों मे भाव देने तक ही अपने को सीमित रखते थे। यूमाइटेड न्यूज ऑफ इण्डिया 
(यू.एन.आई.) ने आर्थिक और व्यापारिक्र समाचारों को अपने ग्राहकों तक पहुँचाने 
के लिए स्वतन्त्र रूप से यूगीफिन' संवाद समिति की स्थापना की। 'यूनीफिन' टेलीप्रिण्टर 
के माध्यम से पूरे देश में अपने ग्राइकों को आर्थिक एवं व्यापारिक समाचारों को 
प्रेषित करत्नी है; यह अपने ढंग का प्रथम प्रयास है। 


सामान्य समाचारपत्र के, तीन का चार पृष्ठ प्रतिदिन आर्थिक समाचारों के 
लिए सुरक्षित रखते हैं। किन्तु हाल के वर्षों में आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में एक 
और किविन्नेस हुआ। ऐसे पत्रकार के सघूह कम उदय हुआ है' जो औद्योगिक क्षेत्रों 


७ एफ धांनप्रेक्ष्य है 


में जाकर वस्तुस्थिति की सही जानकारी पाठकों को देते है। ऐसे पत्रकार सम्बन्धित 
उद्योग की अपनी आँखां से बिना रेखे उसके बरे में कुछ भी नहीं लिखते है। 
दी स्टेट्ससैन और दी हिन्दू अपने स्टाफ में पूर्णकालिक औद्योगिक सबाददाताओं 
को नियुक्त करने वाले पहले दैनिक समाःजाएपत्र हैं। दी हिन्द का' वार्षिकाक सर्वे 
आफ इण्डियन इन्डस्ट्रीज' अपने ढग का अनूठा प्रकाशन है। 

गुजराती पत्रों का अंग्रेजी के बाद आर्थिक पत्रकारिता में दूसरा स्थान है। 
गुजराती के प्रशुख दैनिक समाचारपत्रो में तो सर्वागपूर्ण व्यापार-पुष्ठ या स्तम्भ तो 
प्रकाशित हीते ही' हैं, इनके अर्धवार्षिकी व्यापार की प्रसिद्धि अधिक है। इसका 
प्रकाशन मासिक पत्रिका के रूप में वर्ष 949 में आरम्भ हुआ, तब “व्यापार 
दैनिक जन्मभूमि के साप्ताहिक सस्करण प्रवासी का णरिशिष्ट मात्र था। बाद 
में इसे स्वतंत्र मासिक का रूप प्रदान किया गया। फिर व्यापार ने साप्ताहिक का 
रूप धारण किया और यह सप्ताह में दे दिन बुधवार और शनिवार को प्रकाशित 
होने लगा। व्यापार ही एक ऐसा पत्र है, जिसमे व्यावसायिक एवं कराधान अधिनियर्यों, 
कृषि-विकास, विदेश व्यापार एवं लिदेशी विनिमय लिषघयक गतिविधियों, आयात, 
निर्यात और तटकर अधिनियमों तथा कम्पनी रिपोर्टों का विवेचनात्मक अध्ययन प्रस्तुत 
किया जाता है। अब अंग्रेजी के आर्थिक दैनिक समाचारपत्रो में भी ऐसी सामग्री 
दी जा रही है। 


हिन्दी में ऐसे सर्वागपूर्ण वाणिज्यिक विषयक पत्र-पत्रिकाओं का अभाव-सा 
है। वैसे अकोला से दैनिक अकोला बाजार समाचार, श्री घुभाष दैनिक व्यापार 
पत्रिका' और बम्बई से मारवाड़ी डेली काटन मार्केट रिपोर्ट' प्रकाशित होते है लेकिन 
इनकी गणमना' सर्वागपूर्ण आर्थिक समाचारपत्रो के रूए में महीं की जा सकती है। 
अमर उजाला समूह द्वारा प्रकाशित दैनिक कारोबार काफी सीमा तक सर्वागपूर्ण 
आर्थिक समाचारपन्न की श्रेणी मे आता है। ज्ञाप्ताहिक पत्रिकाओं में बम्बई के टेक्‍्सटाइल 
न्यूज' कलकत्ता के आर्थिक जगत और इण्डस्ट्रियल गलट, दिल्‍ली की अत व्यापार 
पत्रिका और पार्केट स्किल” के माम आते हैं। दिल्‍ली से व्यापार-भारती का 
प्रकाशन होता है। कलकत्ता से प्रत्यक्षकर उद्योग भारती और नागपुर से उद्यम 
नाम से मासिक पत्रिकाएँ प्रकाशित छोती है। 


अखिल भारतीय काग्रेस महासमिति ने वर्ष 795] में मयी दिल्‍ली से आर्थिक 
समीक्षा पाक्षिक निकाला तो 955 में काणिज्य उद्योग यत्रालय (भारत सरकार) 
जे डद्योग-व्यापार पत्रिका आरम्भ की। वर्ष 4955 में कानपुर से उद्योग विकास" 
मासिक निकला। जनवरी, 9!8 में नागपुर से प्रारम्भ हुई मासिक पत्रिका उद्यम 
हिन्दी की आर्थिक पत्रिकाओं में विशेष उल्लेखनीय है। इसमें शास्त्रीय लिवेचन मे 
होकर उपयोगी सामग्री रोचक ढंग स्रे प्रस्तुत की जाती है। वर्ष 952 में दिल्‍ली 
से मासिक पत्रिका सम्पदा' का प्रकाशन आरम्भ हुआ। अर्थशग्ख्रीय वृष्टि से साथयिक 
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और तात्विक जानकारी एवं मवीनतम आंकड़े इस पत्रिका में रहते हैं। दिल्‍ली से 
“आर्थिक चेतना' का प्रकाशन 968 में हुआ। वर्ष 956 में कलकत्ता से हिन्दी 
का वित्तीय साप्ताहिक आर्थिक जगत आरम्भ हुआ। साल में यह करीब 200 
पृष्ठों की सामग्री तथा तीन विशेषाक पाठकों को देता है। 


कोटा से मई 995 में मासिक पत्रिका तथ्य भारती का प्रकाशन प्रारम्भ 
हुआ। यह एक आर्थिक मासिक पत्रिका है जिसने कम समय में ही अपना विशिष्ट 
स्थान बना जिया है। वैदराबाद में आंध्र समाचार पराक्षिक, अर्थशात्र विभाग, काशी 
विद्यापीठ, वाराणसी की ब्रैमासिक पत्रिका आर्थिकी' , ग्रामीण अर्थव्यवस्था से सम्बद्ध 
खादी एवं ग्रामोद्योग कमीशन की प्राक्षिक पत्रिका जागृति” और मासिक पत्रिका 
खादी ग्रामोद्योग',, दिल्‍ली से प्रकाशित 'जन उद्योग, योजना आयोग की पाक्षिक 
पत्रिका योजना जयपुर से प्रकाशित साप्ताहिक 'रिसाला व्यापार भी इस क्षेत्र मे 
उल्लेखनीय पत्रिकाएँ हैं। 


बर्तभान में देश के अनेक भागों से आर्थिक और व्यापारिक पत्र-पत्रिकाएँ 
प्रकाशित हो रही हैं। इनमें दैनिक, मारि- » साप्ताहिक आवि शामिल हैं। इनमें अधिकाश 
अंग्रेज़ी की पत्र-पत्रिकाएँ हैं जो देश के बड़े शहरों स॑ प्रकाशित होती हैं। इनमें बिजनेस 
इण्डिया, बिजनेस टुडे,, बिजनेस वर्ल्ड, फाइनेंशियल बिजार्ड , मनी, 'मनीटेस' , 
“रूपी, प्राफिट , बलाल-स्ट्रीट', कैपिटल मार्केट, प्रीधियरम', बिजनेस स्टैण्डर्ड', 
व्यापार आदि शामिल हैं। आर्थिक विषयों के प्रति पाठकों की बढ़ती रुचि को' 
देखते हुए आर्थिक एवं वित्तीय विषयों पर आधारित पत्न-पत्रिकोओं के प्रकाशन 
का सिलसिला जारी है। अनेक प्रकाशन समूह द्वारा भविष्य में ऐसी और पत्न-पत्रिकाओ 
का प्रकाशन किया जा सकता है। 


द्वितीय अध्याय 


आर्थिक समाचार : संकल्पना, 
परिभाषा, महत्व एवं सोत 


मा आर्थिक समाचार 

क व्यावसायिक समाचार 

ला वित्तीय समाचार 

बछ आर्थिक समाचारों का महत्व 
थे आर्थिक्क समाचारों के खोत 


रत 
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आर्थिक समाचार : 
संकल्पना, परिभाषः, महुत्त छव॑ झोत 


अर्थ प्रधान युग के इस दौर में आज पूरा विश्व एक आर्थिक गाव की शक्ल 
में तब्दील हो गया है। संचार के क्षेत्र में आयी क्राति ने चिश्व के सभी देशों को 
एक दुसेर के अत्थन्त करीब लाकर खड़ा कर दिया है। आर्थिक गाँव बने विश्व 
में देश की सरहदों का भी अब कोई अर्थ नहीं रह गया है। जैसे भी आज 'अर्थी 
से पृथक हटकर किसी भी व्यक्ति, सम्राज़, रा और विश्च की सार्थकता की कल्पना 
नहीं की जा सकती है। भारतीय जीवन दर्शन में धर्म, अर्थ, काम और मीक्ष के 
चतुर्वंग भें 'अर्थी का जो स्थान है, वह जीवन के व्यापक वृष्टिकोश को सूचित 
करता है। मानव को पग-पण घर धन की आवश्यकता पड़ती है। शरीर का निर्वाह 
धन के बिना नहीं हो सकता। प्राणबवत्ता, मानसिकता, बौद्धिकता आदि सब धन 
के अभाव में शरीर को पुष्टि न मिलने के कारण दुर्बल पड़ जाती हैं और यह दौर्ब॑ल्य 
प्रानव के पुरुषार्थ पर पाठ फेर देता है। सम्प्रति जीवन का प्रत्येक क्षेत्र अर्थ से 
प्रभावित है। सर्वे गुणा: क्ांचनमाश्नयन्ति' के अनुसार सभी धनोपारजन के प्रति दीवाने 
हैं। अर्थ से सम्बद्ध समस्त क्रियाकलापों को उजागर करने के लिए आर्थिक पत्रकारिता 
तेजी से विकसित हो रही है। सुद्रा बाजार, पूँजी बाजार, वस्तु बाजार, पंचवर्षीय 
योजना, बैक, ग्रामोद्योग, श्रम, बजट और राष्ट्रीय आय के समाचार अब पाठकों 
को अधिक आकर्षक प्रतीत हो रहे हैं। 


किसी भी त्यक्ति, समाज और राष्ट्र के आर्थिक जिकास मे आर्थिक समाचार 
तथा सूचनाओं की महत्वपूर्ण भूमिका होती है। आर्थिक गतिविधियों से जुड़ी सुअनाएँ 
ही आर्थिक समाचार होते हैं और इन्हीं सूचनाओं अथवा समाचारों के आधार पर 
हो आर्थिक कार्यक्रमों और व्यापारिक कार्यों से सम्बन्धित रणनीतियों को स्वरूप 
प्रदान किया जाता है। संचारवेता ब्रेनवर्ग की मान्यता है कि सामाजिक-आर्थिक 
विकास में इन सूचनाओं की केन्द्रीय भूमिका होती डे। किसी भी देश की आर्थिक 
शक्ति की व्यापकता की नापने का विश्वसनीय पैमाना उसकी व्यापारिक स्थिति 
होती है। यही कारण है कि संसार के सभी लोकताब्रिक देशों में जन-जीवन के 
शजनीतिक, आर्थिक एबं सामाजिक पक्षों पर प्रकाश डालने वाले पत्रों मे 
वाणिज्य-व्यवसाय विषयक समाचारों कर महत्त्वपूर्ण स्थान होता है। किसी भी समाचारपत्र 
के व्यापार पृष्ठ को देश की आर्थिक गतिविधियों का ढर्पण माना गया है। 


भारतीय समाचारपत्रो, विशेषकर भारतीय भाषाई पत्रों में वाणिज्य-व्यकसाय 
के स्तम्भो या पृष्ठों का समाबेश हाल की बात है। ममृद्ध तथा बड़े-बड़े अग्रेजी 
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पत्रों में तो इसके लिए पृथक विभाग होते हैं। अब हिन्दी, हिन्दीतर भाषाई पत्रों 
में भी वाणिज्य पत्रकारिता का विकाप्त हो रहा है परन्तु विकास की गति उतनी 
उत्साहजनक नहीं दिखती है। 


आर्थिक समाचार 


मौटे तौर पर आर्थिक गतिविधियों से जुडी छूखनाओ को आर्थिक प्तपाचार 
के रूप में समझा जाता है। अर्थ और सम्दर्भ के परिप्रे_ष्य में आर्थिक समाचारों 
का व्यापक स्वरूप विविध विषयों तथा उसके अनेक आयायों को उद्घाटित करते 
हैं। आर्थिक प्रवृत्ति का विश्लेषण, देश के समक्ष आर्थिक समस्याओं पर विचार, 
इसका समाधान प्रस्तुत करना, प्राधिकरणों, आधिकारिक एवं गैर अधिकारिक विभागों 
के साथ विचार-विमर्श करना, प्रस्ताव करमा और समीक्षा के अन्तर्गत परियोजित 
करना ही आर्थिक समाचार है। इतना ही नहीं इसके माथ-साथ आवेश्यक वह्तुओं, 
स्टाक, शेयर और काच्ले पदार्थों की कीमत, चांदी-सोना, इस्पात तथा अधिक से 
अधिक वस्तुओ के भावों का विवरण भी आर्थिक समाचारों के अन्तर्गत आता है। 


आर्थिक समाचार व्यापार एवं बराणिज्य का विशेष ज्ञान तथा आर्थिक क्षेत्र 
में प्रतिदिन होने वाले विकास के विषय में जानने वाले व्यक्तियों की जिज्ञासा को 
शान्त काता है। वे व्यक्ति अपने हित के विषयो के करे में आधारभूत तथ्यों एवं 
आँकड़ों को भी एकत्र करते हैं। इतना ही नहीं वे व्यापार और उद्योग को प्रभावित 
करने बाले विषयों पर सरकारी नीति, आधिकारिक घोषणा था आर्थिक समाचारों 
की पृष्ठभूमि तैयार करने में सहायंक होते हैं। वाणिज्य से सम्बन्धित घटनाएँ अपने 
आप में एक समाचार होती हैं। जहाँ कहीं भी व्यवसाय है वही समाचार है। व्यावसायिक 
विचार, व्यावश्नायिक घटना और व्यवसायों के न्नीच प्रतिस्पर्धा आदि समाचार है। 


इस प्रकार उद्योग, व्यापार, वाणिज्य, वित्त और बैकिंग से सम्बन्धित सूचनाएँ 
आशिक समाचार होते हैं! आर्थिक समाचारों को अध्ययन की वृष्टि से दो भागों 
में बॉल जा सकता है। पहला - व्यावसायिक समाचार और दूसरा- वित्तीय समाचार। 


व्यवसायिक समाचार 

.... इसमें व्यवसाय प्रबंधन के अन्तर्गत उत्पादन, योजना, बिक्री, विज्ञापन, संवर्धन, 
खरीद, कीमत, विपणन और थोक एवं खुदरा वितरण के साथ ही विशेषीकृत उद्योग 
भी शामिल हैं, जिनमें आटोमोबाइल्स, रबड़, टायर, खाद्य, पेय पदार्थ, रेडियो, 
टेलीविजन, ब्राडकास्टिंग, बिजली उपकरण, दवा, प्लास्टिक, फर्नीचर, वाहन, कार्योलय 
से सम्बन्धित उपकरण, घरेलू वस्तुएँ, कास्मेटिक, ज्वेलरी, खिलौने, लगेज, तम्बाकू 
तथा कैण्डी आदि ऊते हैं। 


आर्थिक समाचार असकाल्टला पे मत एव झौत १५ 


लिसीय समासार 

इसके अन्तर्गत वित्तीय विषयों से सम्बन्धित गमाचार आते हैं। इनमें वार्षिक 
बित्तीय पिपोर्ट, ब्राण्ड एवं स्टॉक इश्यू, लाभांश और इसी प्रकार के अन्य विषय 
शामिल हैं। इसके अतिरिक्त स्टाक एवं बाण्ड मार्केट देशभर के विभिन्‍न स्टाक 
एक्सचेंज वित्तीय: समाचार के विषयवस्तु होते हैं। बैंकिंग एवं बीमा, रेल, सड़क, 
परिवहन, उड्धयन, पेट्रोलियम, कोयला, सार्वजनिक उद्यम, विदेशी व्यापार आदि से 
सम्बन्धित सूचनाएँ वित्तीय समाचार की श्रेणी में आती है। 


किसी भी देश की कोई भी शासतन-व्यवस्था में चाहे वह पूँजीवादी हो या 
साम्यवादी अथवा मिश्रित अर्थव्यवस्था वहाँ आर्थिक गतिविधियाँ होती ही गहती 
हैं। इन आर्थिक क्रियाओं मे उत्तार-चढाव होने के परिणामस्थरूप ही आर्थिक समाचारों 
का जन्म होता है। जिस देश की अर्थव्यवस्था में जितनी ही गतिशीलता पायी जायेगी 
वहाँ उतने ही अधिक आर्थिक समाचार जन्म लेते है। उदाहरण स्वरूप भारत को 
लिया जा सकता है। भारत एक विकासशील देश है। यहाँ की अर्थव्यवस्था मिश्रित 
अर्थव्यवस्था पर आधारित है, जिसमें सार्वजनिक और निजी क्षेत्र कार्यरत हैं। दोमों 
खेकों में अनेक प्रकार के उद्योगों के विकास और अनेक प्रकार के उत्पादों के उत्पादन 
से यहाँ आर्थिक समाचारों का विकास त्तीव्र गति से हो रहा है। बहुरा्ट्रीथ कम्पनियों 
के आने के बाद तो यहाँ आर्थिक समाचारों के विकास की गति और भी अधिक 
तीत्र हुई है। 


छार्थिक समाचारों का महत्व 


पूरी दुनिया में जिस त्वरित गति से आर्थिक और व्यापारिक गतिविधियाँ 
बढ़ रही हैं उसी गत्ति से आर्थिक समाचारों का महत्व भी बढ़ता जा रहा है। आज 
पूरा विश्व एक बाजार के रूप में विकसित हो गया है। विश्व के तमाम देशों के 
बीच राजनयिक सम्बन्धों का निर्धारण भी आर्थिक और व्यापारिक रिश्तों पर केन्द्रित 
हो गये हैं। आर्थिक समाचारों का महत्व जितना विकसित देशों के लिए है उससे 
कहीं अधिक विकासशील और तीसरी दुनिया के देशों के लिए है। आर्थिक सूलनाओ 
से सम्पन्न व्यक्ति, राष्ट्र या समाज समृद्धशाली होते हैं वहीं दूसती ओर जो व्यक्ति, 
देश या समाज आर्थिक सूचनार्ओ के प्रति विषन्म अथवा कमजोर होते हैं वहीं गरीबी 
भी अधिक होती है। समृद्धि के लिएं आर्थिक सूचमाएँ अति महत्वपूर्ण और उपयोगी 
साबित हुई हैं। व्यक्ति के स्तर से लेकर विश्व स्वर तक आर्थिक प्तमाचारों के 
महत्व को कम करके नहीं आका ज्ञा सकता है। विश्व के बदलते आर्थिक परिदृश्य 
में जिप्त तेजी से प्रतिस्पर्धा की होड लगी हुई है उसमें वही देश या वहाँ की व्यापास्कि 
कम्पनियाँ टिक सकती हैं, जो अद्यतन आर्थिक सूचनाओं को' ध्यान में रखते हुए 
अपने उत्पादों को विश्व बाज़ार में प्रस्तुत करेगी। 


छ आर्थिक एज्काबनिता 


कुछ विद्वान आर्थिक समाचाशे को महत्वह्ीन बताते हुए यह दलील देते 
है कि जो लोग व्यापार नहीं करते, उद्योग नहीं चलाते, बाजार के साथ जिनका 
सम्पर्क मात्र सामान्य उपभोक्‍ता की हैसियत से है, उनके लिए ऐसे आर्थिक समाचारों 
का जिशेष महत्व नहीं है, क्योंकि अन्य समाचारों की तरह वाणिज्य समाचार भी 
घटना के दूसरे या तीसरे दिन ही उनके पास पहुँचते हैं। जैसे गुरुवार के प्रात: संस्करण 
में बुधवार के समाचार होंगे। बाजार भाव, शेयर, जिन्स, सर्राफा आदि के भाव 
प्रतिदिन बदलते रहते हैं। इसलिए बुधवार के भादों की उपयोगिया गुरुवार को उतनी 
नहीं रह जाती है। जब एक दिन पहले के भाव दूसरे दिन' क्राम नहीं आ सकते 
तो ऐसे भाव छापने की आवश्यकता ही क्या है? 


बस्तुत: ऐसे दलील स्वयं अर्थहीन होते है। एक सामान्य उपभोक्ता के लिए 
ऐसी सूचनाएँ तो उपयोगी होती ही हैं उससे कहीं अधिक व्यापारी वर्ग के लिए 
यह उपयोगी होती हैं। सम्पन्ध से सम्पन्म व्यापारी भी देश-विदेश की तमाम 
आर्थिक-व्यापारिक गतिविधियों का दैनिक विधरण जानना चाहता है। आज की 
दुनिया में एक बाजार का परिवर्तन दूसरे को प्रभावित करता ही है। ऐसी स्थिति 
में व्यापारिक सफलता के लिए यह आवश्यक है कि विभिन्‍न बाजारों के दैनिक 
उतार-चढ़ाव तथा उनकी अन्तरधारणाओं के बारे में विस्तृत जानकारी बराबर मिलती 
रहे। यह काम दैनिक समाचारपत्र आसानी से कर सकते हैं। उद्योग-वाणिज्य और 
वित्तीय विषयक विचार, समाचार प्रबुद्ध एवं सामान्य पाठकों के लिए भी उपयोगी 
हैं। इसके लिए आवश्यक है कि उद्योग बाणिज्य पृष्ठ पर अद्यतम सामग्री प्रकाशित 
की जाय। प्रस्तुतीकरण भी सरल तथा झुबोध होना चाहिए। 


आज पूरी दुनिया मे उपभोक्ता सस्कृति का तेजी से प्रसार हो रहा है। उपभोक्‍ता 
समाज में उत्पादित बस्तुओ को उपभोक्ताओं ठक पहुँचाने तथा उनके लिए इन्हे 
उपयोगी और आवश्यक बनाने में सूचनाओ की महत्वपूर्ण भूमिका होती है। ऐसी 
सूचनाएँ आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में आती हैं। यहाँ यह भी उल्लेखनीय है कि 
जनसंचार माध्यमों ने जनजीवन को काफी प्रभावित किया है। वृरंदर्शन, फिल्‍म और 
दुसरे संचार माध्यम देश मे उपभोक्तावाद को बढ़ावा दे रहे हैं। इस सम्बन्ध में इस 
पुस्तक के लेखक द्वार पूर्व में किये गये अध्ययन से भी यह स्पष्ट होता है कि 
विभिन्‍न सम्पृष्ट वर्ग के लोगों ने स्वीकार किया है कि संचार माध्यमों ने उपभोक्‍तावाद 
को बढ़ावा देने में महत्वपूर्ण और सार्थक भूमिका निभायी है। इस परिप्रेक्ष्य मे आर्थिक 
समाचारों का महत्व स्वयं सिद्ध होता है। 


दूसरी ओर उद्योगों का' त्वरित गति से फैलाव हो रहा है। औद्योगिकीकरण 
ने अर्थन्यतस्था और आम नागरिकों की स्थिति को प्रभावित किया है। सार्वजनिक 
क्षेत्र के उच्चमों क्रे साथ ही निजी क्षेत्र के उद्योगों का काफी तेजी से फैलाब हुआ 
है। अब तो बहु.ह्रीय कम्पनियों का भारत सहित तुनिया के अमेक देशों में साम्राज्य 
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फैलता जा रहा है। कारपोरेट गतिदिधियां बढ़ी हैं और इसी के साथ निवेशकों का 
एक बहुत बड़ा तबका उद्योगों में पुँक्ी निवेश कर उसमें अपनी भागीदारी सुनिश्चित 
कर रहा है। उद्योगो मे बढती जन-जन की भागीदारी और “निवेश-संस्कृति' के 
उदय ने अरर्थिक पत्रकारिता के दायित्वों कले क्मफी हद तक बढ़ा दिया है। कम्पनियों 
से सम्बन्धित सूचनाएँ उसके निवेशकों तक सही तरीके से पहुँचाने का गुरुत्तर दायित्व 
आर्थिक पत्रकारों पर आ पडा है! आज का निवेशक मात्र शेयरों का भाव जान 
लेने तक अपने को' सीमित नहीं रख णता है। उसकी जानकारी का दायरा काफी 
तेजी से बढ़ता जा रहा है। ऐसी स्थिति में आर्थिक समाचारों का महत्व भी काफी 
तेजी से बढता जा रहा है। 


आर्थिक समाचारों के छोत 


आर्थिक समाचारों के मख्ोत काफी विस्तृत हैं। इस अर्थ प्रधान युग मे जहाँ 
कहीं भी आर्थिक क्रियाएँ या गतिविधियाँ होती हैं, वहाँ से आर्थिक समाचार प्राप्त 
किये जा सकते है। बाजार, वित्तीय सस्थान, उद्योग, सरकारी एवं गैर-सरकारी प्रतिप्ठान, 
विदेशी वाणिज्य दूतावाल़॒ आयात-निर्यात को संब्रालित करने वाला विभाग, औद्योगिक 
एवं व्यापारिक संघटन, वित्त, वाणिज्य और उद्योग मंत्रालयो, कृषि आदि क्षेत्रों से 
आर्थिक एवं वित्तीय समाचार प्राप्त किये जा सकते है। इसके अतिरिक्त संवाद 
समितियों से भी ऐसे समाचार प्राप्त किये जा सकते है। यहाँ संक्षेप मे' आर्थिक 
समाचारों के निम्मलिखित म्लोतों का उल्लेख किया जा रहा है-- 


. संवाद समितियां -- संवाद समितियाँ आर्थिक एवं वित्तीय समाचार प्राप्त 
करने की मूल स्रोत होती हैं। भारत मे प्रेस ट्ूस्ट ऑफ इण्डिया (पी.टी.आई.), 
भा” , यूनाइटेड न्‍यूज ऑफ इण्डिया (यू .एन.आई ), यूनीवार्ता के अतिरिक्‍त 
यू एन. आई द्वारा आर्थिक एवं दित्तीय समाचारों को देने के लिए स्वतंत्र रूप से 
यूनीफिन' संवाद सम्रिति की भी स्थापना की गयी है, जो टेलीप्रिण्टर के माध्यम 
से आर्थिक एवं वित्तीय समाचार बराबर देती रहती हैं। इनमें सर्राफा, खाद्याग्न, शेयर. 
मुद्रा, विनियम के दर भी दिये जाते हैं। 


यहाँ एक ऐतिहासिक तथ्य भी विशेषरूप से उल्लेखनीय हैं। व्यापारिक समाचारों 
को दूरस्थ स्थानों पर भेजने के इरादे से ही विश्व की प्रमुख संजाद समिति एजेंसी 
शायटरा का अभ्युदय हुआ। इजराइली मंदडिया जोसाफाट ब्लुसेल्स शेयर बाजार के 
भाव कबूतरों के जरिये भेजता था। यह कहानी अब इतिहास के पन्नों में सिमट 
कर रह गयी है। जोसाफाट का जन्म कैसल में हुआ था। सन्‌ !844 में उसने 
ईसाई धर्ष स्वीकार कर अपना नाम रायटर रख लिया। वर्ष बाद वह लन्दन 
चला हहक्ष। वहाँ से वह स्टाक एक्सचेंज के भाव तार के जरिये से पेरिस भेजता 
था इसके सात वर्ष बाद यह युरेप के प्रमुख > को संबाद प्रेषित करने 
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लगा था। उसके द्वारा स्थापित 'रायटर् एजेंसी विश्व की प्रमुख संबाद समिति बन 
गयी। यह एजेंसी व्यापारिक सप्राचारों के अतिरिक्त खेती, आर्थिक, औद्योगिक आदि 
विषयों पर फीचर आदि भी उपलब्ध कराती है। भारत मे सबाद समिति की स्थापना 
का श्रेय भी 'रायटर को ही जाता है। अमेरिकी गृहयुद्ध के दौरान 'रायटर” का 
कार्यक्षेत्र फुला और बह अटलाटिक महासागर के उस पार तक पहुँच गया। सन्‌ 
860 में सबसे पहले 'बाम्बे गजट' ने रायटर' से व्यापारिक समाचार लेना प्रारम्भ 
किया था। इससे यह स्पष्ट है कि आर्थिक एवं व्यापारिक समाचारों के प्रसार के 
इरादे ने ही संजाद समितियों को जन्म दिया। 


2. फीचर समितियां- देश में ऐसी अनेक फीचर सेवाएँ उपलब्ध हैं, जो 
आर्थिक एवं वित्तीय विषयों पर समीक्षात्मक लेख, विशेष लेख आदि समाचारपत्रो 
तथा पत्रिकाओं को उपलब्ध कराती हैं। विशेषीकृत संवाद प्रेषण के सदर्भ में फीचर 
समितियाँ आर्थिक समाचारों की प्रमुख स्रोत बन गयी हैं। 


3. मुद्रा बाजार- आर्थिक समाचारों का एक प्रमुख ग्लोत मुद्रा बाजार है, 
जहाँ से विश्व की सभी प्रमुख मुद्रा बाजारों की गतिविधियों से सम्बन्धित समाचार 
प्राप्त होते हैं। न्यूथार्के की वालस्ट्रीट, लनन्‍्दन की लेम्बर्ड स्ट्रीर और कलकत्ता 
की लाइव स्ट्रीट! के समान ही आर्थिक पत्रकारों को विश्व के उन अन्य देशो' 
के मुद्रा बाजारों पर भी सतर्क दृष्टि रखनी पड़ती है, जिसका प्रत्यक्ष या अप्रत्यक्ष 
प्रभाव भारतीय अर्थतंत्र या मुद्रा पर पड सकता है। मुद्रा बाजार में विश्व की प्रमुख 
मुद्राओं की खरीद-बिक़री का कार्य होता है! इस बाजार पर सरकार का पूरा नियंत्रण 
रहता है। सरकार द्वारा समय-समय पर बनायी गयी मौद्रिक नीतियों का पालन किया 
जाता है। बम्नई, कलकत्ता, अहमदाबाद और कानपुर की गणना' देश के प्रपुख 
मुद्रा बाजारों में की जाती है। लन्‍्दन तथा न्यूयार्क के मुद्रा बाजार विश्व स्तर के 
हैं। भारतीय मुद्रा बाजार में पूंजी लगाने वालों में भारतीय स्टेट बैंक, रिजर्व बैक, 
साहुकार और देशी बैंकर आदि प्रमुख होते हैं। ये मुद्रा बाजार मे पूजी की अल्पकालीन 
आवश्यकताओं को पूरा करते हैं और इसके बदले में इन्हें ब्याज प्राप्त होता है। 
आयात-निर्यात का व्यापार करने वालों के लिए मुद्रा-विनियम की दरों का काफी 
महत्व होता है। इसके साथ ही देश के विदेशी मुद्रा कोष की स्थिति को भी यह 
प्रभावित करता है। 


4. पूंजी बाजार- आर्थिक समाचारों का प्रमुख स्रोत पूंजी बाजर भी है। 
आर्थिक समाचारों में पूंजी बाजार का महत्वपूर्ण स्थान है। पूंजी बाजार में शेयरों, 
ऋणपत्रों (डिबेंचरों) तथा सरकारी प्रतिभूतियों की खरीद-बिक्री होती है। शेयरों मे 
निवेश करने वालों की संख्या में हुईं वृद्धि को देखते हुए शेयरों के भावों, शेयर 
खाया की प्रवृक्तियों आदि की जानकार्री प्राप्त करने वाले पाठकों ब्रि सक्ष्या भी 


आशिए समाचान सरंफलपतजा, परव्शिषया महत्त एछ स्रोत ]9 


बेतहाशा बढ़ी है। देश की प्रगति के लिए पूंजी की गतिशीलता प्रदान करने की 
दृष्टि से पूंजी बाजार की उल्लेखनीय भूमिका होती है। शेयर बाजारों में अब विदेशी 
सस्थागत निवेशकों करे प्रवेश से इन बाजारों का महत्व और भी बढ़ गया है। आर्थिक 
उदारीकरण की नीतियो के चलते विदेशी निवेशकों की भी इस देश में महत्वपूर्ण 
भूमिका हो गयी है। देश का अग्रणी शेयर बाजार बम्बई में है। इसके अतिरिक्त 
दिल्‍ली, कलकत्ता, मद्रास, कानपुर, पटना, इन्दौर, कोचीन, बडोदरा, जयपुर, बंगलौर, 
भुवनेश्वर सहित देश में इस समय 23 मान्यता प्राप्त स्टाक एक्सचेंज हैं। इसके 
अलावा एक राष्ट्रीय स्टॉक एक्सचेज की स्थापना बम्बई के वर्ली में की गयी है। 
इसके ध्वाथ ही ओवर दी काउण्टर एक्सचेंज ऑफ इण्डिया की भी स्थापना बम्बई 
में ही की गयी है जिसकी शाखाएँ देश के 25 प्रमुख स्थानों पर खोलने की योजना 
बनायी गयी है। शेयर बाजारों पर नियंत्रण भारत सरकार द्वारा स्थापित भारतीय 
प्रतिभूति एवं विनियम बोर्ड' (सेबी) का रहता है। 


$. वस्तु बाजार- वस्तु बाजार का सीधा सम्बन्ध आम उपभोक्ताओ से 
रहता हैं। दैनिक उपयोग में आने वाली प्राकृतिक उपजों, खनिज वस्तुओ तथा उसके 
द्वारा निर्मित बसस्‍्तुओं का क्रय-विक्रय वस्तु बाजार में होता है। वस्तु बाजार भी 
आर्थिक समाचारों के मुख्य ज़ोत हैं। खाद्यान्न बाजार, किराना बाजार, रसायन बाजार, 
तल तिलहन, वनस्पति, फल-सब्जी आदि महत्वपूर्ण वस्तुओं के भाव आम उपभोक्ताओं 
के लिए अधिक उपयोगी होते हैं। 


6. बैंक- बैंक आर्थिक समाचाएं के प्रमुख झ्लोतों में से एक है। बैंक का 
हर तबके के लोगों से सीधा सम्पर्क रहता है। राष्ट्रीयकृत बैंकों के अतिरिक्त अब 
निजी क्षेत्रों में भी बैंकों ने अपना कामकाज शुरू कर दिया है। बैंकों द्वारा समय-समय 
पर अपने आन्तरिक कार्य, शेयर होल्डरों या ग्राहकों की जानकारी के लिए प्रकाशित 
की जाने रिपोर्ट या स्टेटमेन्ट' का उपयोग समाचारों के लिए किया जा सकता' है। 
प्रत्येक बैंक की वार्षिक रिपोर्टों में महत्वपूर्ण समाचार तत्त्व निहित होते हैं। भारतीय 
स्टेट मैंक और भारतीय रिजर्व बैंक की रिपोर्ट के आधार पर भी सैकडों' महत्वपूर्ण 
समाचार तैयार किये जा सकते हैं। सहकारी क्षेत्र के बैंकों से महत्वपूर्ण समाचार 
प्राप्त किये जा सकते हैं। अब तो अनेक राष्ट्रीयकत बैको ने सहयोग निधियों की 
भी स्थापना कर ली है। इन सहयोग निधियों से जुड़े निवेशकों को महत्वपूर्ण सूचनाएँ 
उपलब्ध करायी जा सकती हैं। 


7. वित्तीय एवं औद्योगिक निगम - प्रत्येक राज्य में वित्तीय तथा औद्योगिक 
निगम होते है। इसके अतिुक्ू केन्द्र सरकार के अधीन भी वित्तीय और औद्योगिक 
निगम एवं संस्थान कार्यरत हैं। आर्थिक तथा औद्योगिक निगमों की गतिविधियों 
से सम्बन्धित विवरणपत्रों और इन निगर्मों के पदाधिकारियों से प्राप्त जानकारी का 
उपयोग भी आर्थिक समाचारों के लिए किया जा सकता है। 


20 आर्टिफक प्रकऋाऊदिता 


$. व्यावसायिक सेंगठन- पूरे देश में जिला स्तर से लेकर राष्ट्रीय स्तर 
तक अनेक व्यावश्तानिक संगठन हैं। इनमें फिल्‍्की, एसोचेम, फियो, पी.एच.डी. 
चेम्मर ऑफ कामर्स, कलफेड्रेशन अरैफ इण्डियन इण्डुस्ट्रेज के अतिरिक्त कपड़ा, 
रसायन गललो, चीनी, किराना, मसाला आदि के भी व्यावसायिक संगठन हैं। इन 
स"ठयों से महत्वपूर्ण सूचनाएँ धाप्त की जा सकती हैं। 


9. शासकीय संगठन - केन्द्र और प्रान्तीय सरकार के संगठनों से भी 
महत्वपूर्ण आर्थिक एवं क्त्तीय समाचार प्राप्त होते हैं। रोजगार कार्यालय, उत्पादन 
और बिपषणन निरीक्षक, आयात-निर्यात के कार्योलय आदि स्रे प्राप्त सूचना सामग्री 
भी व्यावसायिक और आर्थिक संबादो के लिए उपयोगी होती हैं। 


30. औद्योगिक इकाइयथाँ-- औद्योगिक संगठमों' के साथ पृथक्‌-पृथक्‌ 
अआऔद्योगिक इकाइयों और कम्पनी कार्यालयों से भी उपयोगी समाचयर-सामग्री' प्राप्त 
ल्‍ी जा सकती है। औद्योगिक इकाइयों में श्रमिकों की दशा, हड़ताल तथा लाक-आउट 
के अनुवर्तेम से भी विशेष सूचनाएँ प्राप्त होती है। 


४7. अमिक संगठन - श्रमिक संगठनों का उद्योग जगत से क्षीघा सम्बन्ध 
रहता है और इनकी गतिविधियों से उद्योग प्रभावित होते हैं। श्रमिक सगठनों की 
बैंठके, वार्षिक समारोह, सुप्रीम कोर्ट, हाईकोर्ट, श्रमिक न्यायालयों और औद्योगिक 
स्यायालयों के 'एवार्ड' श्रमिकों का जीवन-स्तर, आर्थिक दशा, अ्मिक स्वास्थ्य आदि 
से सम्बन्धित प्रामाणिक रिपोर्ट तथा अन्य सूचना सामग्री से महत्वपूर्ण समाचार तैयार 
किये जा सकते हैं और इन्हें अर्थ-वाणिज्य पृष्ठ पर प्रकाशित किया जा सकता 
है। 


32. कृषि - कृषि हमारे देश का प्रमुख व्यवसाय है और क्रषि से सम्बन्धित 
गतिविधियों से महत्वपूर्ण आर्थिक समाचार तैयार किये जा सकते हैं। अब तो पूरे 
देश में कृषि पर आधारित उद्योगों का संजाल फैल घुका है और वैसे भी कृषि 
को कमोबेश उद्योग का दर्जा दिया जा चुका है। जिला कुषि कार्यालय से लेकर 
कृषि विश्वविद्यालयों तथा केन्द्रीय और प्रान्तीय कृषि मंत्रालयों की रिपोर्ट और कृषि 
अनुसंधान केम्द्रों के शोध-पत्नों से कृषि समाचार प्राप्त किये जा सकते हैं। फसल 
रिपोर्ट, फार्म, सरकफी फार्म, कृषि उत्पादनों के स्थानीय बाजार-भाव, डेयरी, पोल्ट्री, 
फल उत्पादन, शाक-सब्जी, तिलहन, कपास, जूट, धान, गन्ना आदि का उत्पादन 
तथा इनसे सम्बन्धित अन्य मूचनाओं आदि का उपयोग व्यावसायिक तथा' आर्थिक 
समाझारों के लिए किया जा सकता है। 


33. परिवहन-- परिवहन स्वयं में एक उद्योग हैँ रेलयार्ग, सड़क परिवहन, 
जलमार्गीय और बायुमार्गय व्यवसाय साधनों से सम्बन्धित संगठनों से व्यावसायिक 
स्थिति, माल के आवागमन, भाडा तथा सेंबाओं मे परिवर्तन परिवर्धन आदि जी 
जयनकारी से भी आर्थिक समाचार घनाये जा सकते हैं और कृमकी उपयोगिता भी मै 


आर्थिक समाचान सकजल्यजत पत्रिश्ष था मह थ एब सोने #्ी। 


4. करों के विभाग - विभिन्‍न प्रकार के करों के बारे में अद्यतन जानकारी 
देवा! भी आर्थिक पत्रकारों का ही दायित्व है। करों के विभाग आर्थिक सपम्राचारो 
के प्रमुख ख्लोत हैं। आयकर, केन्द्रीय उत्पाद शुल्क, सीमा शुल्क, बिक्रीकर-व्यापारकर 
आदि के बोरे में बराबर कुछ न कुछ परिवर्तन और परिवर्धन होते रहते हैं। इसकी 
जानकारी करदाताओ के लिए अत्यन्त उपयोगी होती हैं। 


5. बाणिज्य दूवावास- विभिन्न देशों के दूताबारों में आणिज्य अधिकारी 
होते हैं। बहाँ से विदेश व्यापार के बारे में महत्वपूर्ण सूचनाएँ प्राप्त की जा सकती 
हैं। आयात-निर्यात के व्यापार से जुडे लोगों के लिए ऐसी सूचनाएँ काफी उपयोगी 
होती हैं। 


:6, इष्टरनेट - आधुनिक संचार माध्यमों में इण्टनेट' प्रणाली का उपयोग 
आर्थिक समाचारों के लिए किया जा सकता है। “इण्टजेट' प्रणाली के अन्तर्गत 
पूरे विश्व में उद्योग-व्यापार, आयात-निर्यात आदि के बारे में अद्यतन महत्वपूर्ण 
सूचनाएँ रहती है। इन सूचनाओ का उपयोग करके अच्छे समाचार बनाये ज्ञा सकते 
हैं। उदाहरण के लिए जूट या जूट से बने सामान के बारे में पूरी दुनिया से सम्बन्धित 
जानकारी की यदि हमें आवश्यकता पड़े तो इसे इण्टरनेट के माध्यम से प्राप्त क्रिया 
जा सकता है। किन-किन देशों में जूट के उत्पादन होते हैं। उनके उत्पादों के वर्तमान 
भाव क्या हैं? कौन-कौन प्रमुख कम्पनियाँ इन उत्पादों का आयात-मनिर्यात करती 
है। इन सथकी जानकारी आधुनिक उण्टरनेट कम्प्यूटर प्रणाली से कुछ मिनटों में 
ही प्राप्त की जा सकती है। विश्व के तीन करोड़ से अधिक आधुनिक कम्म्यूटर 
इप्टरनेट' से जुड़े हुए हैं, जो पल-प्रतिपल अद्यतन सुचनाएँ अपने ग्राहकों को' देती 
रहती हैं। 

६7. संवाददाता सम्पेलन'- संबादवाता सम्मेलन समाचार का एक महत्वपूर्ण 
प्रोत होता है। आधुनिक युग में इस विधा का विकास अधिक हुआ है। आर्थिक 
पत्रकारिता के ज्षेत्र में भी संवाददाता सम्मेलन का अ्रचलन तेज़ी से चल पड़ा है। 
विभिन्न कम्पनियों के अध्यक्ष एवं: प्रबंध निदेशक, अधिशासी निदेशक, विपणन 
अधिशासीी जैसे प्रमुख अधिकारीफश कम्पनी के उत्पादों एवं आहकों तक जानकारी 
पहुँचाने के लिए सवादताता सम्मेलनों का आयोजन करते रहते हैं। इसके अतिरिक्त 
वित्तीय संस्थाओं, उद्योग व्यापार संगठनों, सरकारी गैर सरकारी उद्यमों, विभागो के 
अधिकारीगण भी यहत्ूपूर्ण सूचनाएँ देने के लिए संवादताता सम्मेलनो का आयोजन 
प्राय: करते हैं। 


38. साक्षात्कार- उद्योग, व्यापर तथा वित्तीय क्षेत्रों से जुड़े प्रमुख व्यक्तियों 
से व्यक्तिगत सम्पर्क कर महत्वपूर्ण जानकारी प्राप्त की जा सकती है। आर्थिक 
पत्रकारिता के क्षेत्र में भेंटवार्ताओं पर आधारित सप्माचार काफी शुचि के साथ पढ़े 
जाते हैं। इससे पृष्ठ का आकर्षण भी बढ़ता है। प्रत्यक्ष भेंट या ठेलीफोन पर किया 
गया समालाप समाचारों को पूर्ण बनाते हैं। कसतुत पेंटवार्ताएँ दो प्रकार की होती 


हक एच्िक प्रशधलाबि+ 


हैं... पहली - महत्वपूर्ण व्यक्ति मे भेंट, व्सरी- किसी ठोस समाचार के सम्बन्ध 
में बातचीत। भेटवार्ता की सफलता का रहस्य अच्छे, सही और बुद्धिमत्तापूर्ण प्रश्न 
पूछे जाने पर निर्भर करता है। इसके लिए आवश्यक है साक्षात्कार लेने बाले आर्थिक 
पत्रकार को विषय का अच्छा जान हो और उसमे बाक चातुर्य भी हो। कभी-कभी 
अधकचरे ज्ञान रखने वाले ऐसे आर्थिक यत्रकार उटपयांग प्रश्न पूछकर न केबल 
अपनी स्थिति हास्यास्पद बनाते हैं बल्कि अपने समाचारपत्र की छवि भी धूमिल 
करते हैं। ऐसे पत्रकार सवाददाता सम्पेलनों में भी हास्यास्पद स्थितियाँ पैदा करने 
से बाज नहीं आते हैं। 

३9. लिक्रेता सम्मेलन - विक्रेता सम्पेलन (डीलर्स मीट) भी आर्थिक समाचारों 
का एक ज्ोत है। ऐसे सम्मेलनो में कम्पनी के अधिकारीगण अपने उत्पादों की बिक्री 
बढ़ाने, ग्राहकों को बिक्री पश्चात सेवा' उपलब्ध कराने, ग्राहकों और विक्रेताओं 
की समस्याओं के निराकरण आदि पर विचार-विमर्श करते हैं। ऐसे अवसरों पर 
अच्छी बिक्री करने वाले विक्रेताओं को कम्पनी के अधिकारीगण पुरस्कृत करते 
हैं। ऐेसे सम्मेलनों में पत्रकारों को भी आमंत्रित किया जाता है। इन सम्पेलनों से 
महत्वपूर्ण समाचार प्राप्त किये जा सकते हैं। 

20, शेवरधारकों की वार्षिक साधारण बैठक - ऐसी बैठको को ए.जी.एम. 
[छलयुअल जनरल मीटिंग) कहते है, जो कम्पनी और उसके शेयर-धारकों के लिए 
काफी महत्वपूर्ण होता है। इन बैठकों में लाभांश, राइट शेयर, आदि की घोषणा 
की जाती है साथ कम्पनी के अन्य आकश्यक कार्यों के बारे में शेयरधारकों की 
अनुमति ली जाती है। जिन कम्पनियों के शेयरधारको की संख्या बहुत अधिक होती 
है, उनकी बैठकें महुत बड़े सभागार या मैदान मैं की जाती हैं। रिलायंस इण्डस्ट्रीज 
के शेमरधारकों की मैठकें इसी प्रकार की होती हैं, जहाँ कई क्लोज' सर्किट टी.वी. 
की व्यवस्था भी की जाती है। इन बैठकों से महत्वपूर्ण आर्थिक समाचार प्राप्त 
किये जाते हैं। कभी-कभी कम्पनियां विशेष बैठकें भी आयोजित करती हैं। 

247. कम्पनी रिपोर्ट -- कम्पनियों की रिपोर्ट से महत्वपूर्ण आर्थिक समाचार 
तैयारं किये जा सकते हैं। कम्पनी की' वित्तीय स्थिति, उत्पादन, विषणन, लाभ आदि 
का विबरण इन' रिपोर्टों में दिया रहता हैं जिसके माध्यम से समाचार तैयार किये 
जा सकते हैं। 

आर्थिक समाचारों के श्रोत काफी व्यापक हैं। उपर्युक्त चिन्दुओं के माध्यम 
से इन्हें सीमित नहीं किया जा सकता है। आज के युग में मजुष्य के जीवन का 
हर पक्ष अर्थ से प्रभावित है। ऐसी स्थिति में मानवजीवन का हर अर्थकारका 
पक्ष आर्थिक समाचारों का स्रोत है। यदि किसी आर्थिक पत्रकार के पास सूझ-बूझ 
और समाचार की दृष्टि है तो उसे हर पल कोई न कोई आर्थिक समाचार प्राप्त 
हो जायगा। इसके लिए अपेक्षाकृत अधिक चै्य और श्रम की आवश्यकता है। 
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आर्थिक पत्र॒कारित्ए के क्षेत्र 


समाज की आर्थिक गतिविधिया अनन्त हैं और उसकी आवश्यकताएँ भी 
असीमित हैं। इसलिए आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र भी व्यापक एर्ज विस्तृत हैं। इसे 
सीमा यें बांधना एक कठिन कार्य है। आर्थिक तथ्यों एवं आँकड़ों तथा आर्थिक 
क्रिकाओं में परिवर्तन तेजी से होने के कारण इस क्षेत्र में सूचना का प्रथाह भी ज्यादा 
ही होता है। आज का युग अर्थ प्रधान होने के कारण क्षार्थिक सूचनाओं का प्रवाह 
अन्य सूचनाओं के प्रवाह से काफी अधिक होने लगा है, जिससे आर्थिक पत्रकारिता 
का क्षेत्र एवं महत्व भी काफी बढा है। अध्ययन की सुविधा की दृष्टि से आर्थिक पत्र- 
कारिता के कुछ प्रमुख क्षेत्रों को स्पष्ट करने का प्रयास किया गया है, जो निम्नलिखित हैं -- 


4. क्रंषि' एवं ग्रामीण अर्थव्यवस्था 

कृषि हमारे देश में केबल जीनिकोपार्जन का साधन था उद्योग-धन्धा ही नहीं 
है बल्कि बह अर्थ-व्यवस्था की रीढ़ की हड्डी है। देश के उद्योग-धन्धे, विदेश 
व्याणर, विदेशी पुद्रा अर्जन, विभिन्‍न योजनाओं की सफलता एबे राजनीतिक स्थायित्व 
भी काफी हद तक कृषि पर ही निर्भर है! भारत में कृषि उत्पादकता, कृषि के 
पिछड़ेपन के कारण, सुधार के उपाय, कृषि के लिए सरकारी प्रयास, कृषि अनुसंधान 
एवं विकास, कृषि उपज का विपणन, बाजार, कृषि एवं खाद्य नीति, युरानी कृषि 
व्यवस्था, भूमि का विभाजन एवं एकीकरण, भूमि सम्बन्धी नियय और सहकारी 
कृषि से सम्बन्धित सूचनाएँ आर्थिक पत्रकारिता के लिए काफी महत्वपूर्ण हैं। आर्थिक 
पत्रकारिता ऋषि से सम्बन्धित सभी' प्रकार की गतिविधियों को अपने क्षेत्र पें समेठती 
हैं। कृषि के बिना आर्थिक पत्रकारिता अधूरी रह जायेंगी। इसलिए आर्थिक पत्रकारिता 
के लिए कृषि प्रमुख एर्ज व्यापक क्षेत्र है। 


कृषि और ग्रामीण अर्धव्यवस्था दोनों में अन्योन्याश्रित सम्बन्ध है। कृषि के 
बिना ग्रामीण अर्थव्यवस्था की कल्पना नहीं की जा सकती है। कृषि गाँवों में होती 
है, शहरों मे नहीं। अत: जहाँ कृषि होगी बहाँ ग्रामीण अर्थव्यवस्था भी होगी। भारत 
कृषि प्रधान' देश होने के कारण, देश की अर्थव्यवस्था में ग्रामीण ,अर्थव्यवस्था' का 
महत्वपूर्ण स्थान है। गाँव की यातायात प्रणाली, लघु एवं कुटीर उद्योग-धन्धे, महाजनी, 
ब्याज की अधिक दरें, वित्त का अभाव, बैंकिंग एवं वित्तीय संस्थाओं की कमी: 
उचित मूल्य एवं उपज भण्डारण का अभाव, गरीबी, बरोजगारी, अशिक्षा आदि 
ग्रामीण अर्थव्यवस्था की प्रमुख विशेषताएँ हैं। ग्रामीण अर्थव्यवस्था में सुधार के सरकारी 
उपाय, ग्रामीण विकास आन्दोलन, समन्वित ग्रामीण विकास कर्र्यक्रम तथा ग्रामीण 
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गेजगार कार्यक्रम, स्वरोजगार प्रशिक्षण और अन्य योजनाओं के क्रियान्वयन से भी 
आर्थिक समाचार बनते हैं। आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में ग्रामीण अर्थव्यवस्था और 
कृषि को अलग नहीं किया जा सकंता। इस क्षेत्र की प्रत्येक सूचना एक-दूसरे से 
जुडी रहती हैं। ग्रामीण अर्थव्यवस्था की सूचनाओं को नजरन्दाज करके आर्थिक्त 
पत्रकारिता को पुष्ट नहीं किया जा सकता। ग्रामीण पत्रकारिता आर्थिक पत्रकारिता 
का एक अभिन्‍न अंग है। यदि ग्रामीण पत्रकारिता को आर्थिक पत्रकारिता से अलग 
किया जाये तो' यह हमारी भूल होगी। 


भारत में ग्रामीण अर्थव्यवस्था शुद्ध रूप से स्वदेशी अर्थव्यवस्था है, जिसमें 
गांधीवादी अर्थव्यवस्था की झलक मिलती है। इस अर्थव्यवस्था के तहत ग्राम्य स्वसज 
की कल्पना की गयी है तथा अर्थव्यवस्था के विकेद्रीकरण पर जोर दिया गया 
है। स्वदेशी अर्थव्यवस्था की दिशा और दशा के ब्रे में ज्ञानकारी प्राप्त करने के 
लिए आर्थिक पत्रकारिता का उपयोग किया जा सकता है। साथ ही यह पता भी 
किया जा क्षकता है कि ग्रामीण अर्थव्यवस्था में गांधीवादी अर्थशाक्ष का कितना 
योगवान' हैं। क्या ग्राम स्व॒राज का लक्ष्य प्राप्त कर लिया गया है? यदि नहीं तो 
इसमें क्या कठिनाई है, इसका यता लगाना भी आर्थिक पत्रकारिता का क्षेत्र हो 
सकता है। अर्थव्यवस्था का विकेन्द्रीकीण कित्तना हुआ है और इसकी गति एवं 
प्रगति कैसी है? इस सम्बन्ध में महत्वपूर्ण सूचनाएँ एकत्र करके पाठकों तक पहुँचाई 
जा सकती है। 


2. उद्योस 
हि आजकल उद्योग का अर्थ विज्ञान, तकनीक की सहायता से नवीन उपयोगित्ताओं 
या मूल्यों के निर्धारण से लगाया जाता है। जब उद्योगों की श्रुखला व्यापक रूप 
धारण कर लेती है तो ग्रह एक प्रक्रिया बन जाती है, जिसे औद्यागिकीकरण कह 
सकते हैं। किसी भी अर्थव्यवस्था के विकास में उद्योग-धन्धों की भूमिका अहम 
होती है। आज जिस देश में उद्योगों का विकास अधिक हुआ है, बह देश' ज्यादा 
विकसित भाना जाता है। उद्योगों की प्रगति, उनकी समस्याओं, संभावनाओं, श्रमिक 
विवादों, औद्योगिक वित्त, औद्योगिक नीति, उत्पादन, लागत की दशा, परिवहन 
और अन्य सम्बन्धित सूचनाओं के बारें में तथ्य एकत्रित करना, उनका विश्लेषण 
निकालना और फिर प्रकाशित करना आर्थिक पत्रकारिता का आज 
एक महत्वपूर्ण उद्देश्य हो गया है। औद्योगिक विकास को गति देने का भी कार्य 
कर रही हैं आर्थिक पत्रकारिता। वर्तमान में हमारे देश में कई प्रकार के उद्योग कार्य 
कर रहे हैं। इन उद्योगों के बाऐे में पूर्ण ज्ञान आर्थिक पत्रकारिता के लिए आवश्यक 
है; क्योंकि औद्योगिक ढाँचे को समझे बिना उद्योग के बारे में कुछ भी लिखना 
उचित नहीं होगा। एक आर्थिक पत्रकार के लिए यह आवश्यक है कि उसे उद्योगों 
के बोरे में बुनियादी जानकारी हो। भारत में निम्ने प्रकार के उल्झोग कार्यरत हैं- 
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ईक) लघु उचद्योग- भारत में लघु उद्योगों की परिभाषा बदलती रहती है, 
लेकिन मोटे तौर पर लघु उद्योगों का आंकलन उसकी निवेश राशि से किया जाता 
रहा है। वर्तमान मे लधु उद्योगों की परिभाषा के अस्तर्गत वे समस्त इकाइयां इसमें 
सम्मिलित की गयी हैं, जिनमे परिसतम्पत्तियों के रूप में संयंत्र और मशीनरी पर 35 
लाख रुपये से अधिक एूँजी नहीं लगी है लेकिन छोटे पुर्ज, उपकरण, संयंत्र एव 
मशीनरी पर का मरमभल का कार्य करने बाली इकाइयों की दशा में 45 लाख रुपये 
तक की पुूँली विनियोजित करने वाली इकाइयों को भी लघु उद्योगों की परिभाषा 
के अन्तर्गत रखा गया है। हाल ही में केन्द्र सरकार ने अब इप्त राशि को बढ़ाकर 
तीम करोड़ रुपये ऋर दिया है। 


(रख) कुटीर उल्योग- कुटीर उद्योग धन्धे वे धन्धे हैं, जो अंशतः परिवार 
के सदस्यों की सहायता द्वारा ही आंशिक या पूर्णकालिक कार्य के रूप में किये 
जाने हैं। कुटीर उद्योग लूगभंग पूर्णतः: घरेलू उद्योग होते है। ऐसे अधिकांश उद्योग 
स्थानीय प्लोतों के कच्चा माल प्राप्स करते हैं और अपना अधिकांश उत्पादन स्थानीय 
बाजागे में बेचते हैं। यह लघु आकार के ग्रामीण स्थानीय और पिछड़ी तक्मीक 
बाले उद्योग होते हैं। कुटीर उद्योगो को दी भागों में बाटा जा सकता है-- ग्रामीण 
कुटीर उद्योग एवं शहरी कुटीर उद्योग। 

लघु एवं कुटीर उद्योग हमारी अर्थव्यवस्था के महत्वपूर्ण अग है, जिनकी 
कभी भी उपेक्षा नहीं की जा सकती है। दोनो प्रकार के उद्योग भारतीय ग्रामीण 
अर्थव्यवस्था के अनुकूल हैं और आय के समान वितरण में सहायक हैं। इनके 
माध्यम से मेराजगारी और ऊर्द्धवेरोजगारी में कमी लायी जा सकती है। इन उद्योर्गो 
का विकास किक्त गति से हो रहा है, सरकार इसके लिए क्या कर रही है, पंचवर्षीय 
योजना यव॑ वार्षिक बजट में इन उद्योगों के लिए सरकारी प्रावधान क्या हैं, क्रियान्वित 
योजनाओ का बूल्यांकन और सरकार ट्वारा उठाये गये कदमों एवं दी जाने बाली 
शहत कितनी काय्गर है, इसके बारे मे पाठकों को अवगत कराना आर्थिक पत्रकारिता 
का एक मुख्य कार्य क्षेत्र है। आर्थिक पत्रकारिता इन उद्योगों के विकास में महत्वपूर्ण 
भूमिका निभा सकती है। 


ईग) मझोले उद्चोग - मझोले उद्योग की कोई स्मुखित परिभाषा नहीं है। 
यह लघु और वृहद उद्योग के बीच का उद्योग है। इस श्रेणी के उद्योग लघु उद्योग 
से बड़े और बृहद उद्योग से छोटे होते हैं। इस उद्योग की जी भी लघु उद्योग 
से अधिक होती है। इस प्रकार के उद्योग अधिकांशत: शहरी क्षेत्रों में ही लगाये 
जाते हैं। इनकी खास विशेषता यह है कि मध्यम श्रेणी के उच्चीग छोटे एज बड़े 
दोनों उद्योगों पर निर्भर हैं। कच्चे मालों के लिए इसे अन्य दोनों उद्योगों का सहारा 
लेना पड़ता है। उदाहरण के तौर पर उपभोक्‍ता वस्तु, इलेक्ट्रॉनिक्स, इलेक्ट्रिकल 
उपकरण, व्हाइट्स गुद्धत आदि से सम्बन्धित इकाइयों का विकास स्वतन्त्रता प्राप्ति 
के बाद काफी हुआ है। 
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(छ) बड़े उ्योग- इस उद्योग में एूँजी की कोई स्रीमा नहीं रह गयी है 
लेकिन इस उद्योग की एूँजी करोड़ों रुपये से शुरू होती है और अरबों रुपये तक 
हो सकती है। बडे उद्योग का काम बड़े पैमाने पर होता है और इसमें बड़े पैमाने 
पर श्रमिक भी कार्य करते हैं। इस प्रकार के उद्योग अर्थव्यवस्था के विकास मानक 
बन गये हैं। हमारे देश में दो प्रकार के बड़े उद्योग पाये जाते हैं-- पहला आधारभूत 
उद्योग जिसमें लोहा एवं इस्पात, सीमेम्ट, कोयला, रसायन, भारी इजीनियरिंग, बिजली 
आदि उद्योग शामिल है। दूसरा - उपभोक्ता माल उद्योग जिसमें सूती वस्र, जूट, 
चीनी और कागज आदि उद्योग शामिल है। 


भारत में द्वितीय पंचवर्षीय योजना के समय से बड़े पैमाने के उद्योगों का 
विकास प्रारम्भ हुआ। आज औद्योगिक दृष्टि से भारत एशिया का प्रभुख देश बन 
गया है। यहाँ बडे पैमाने के उद्योग तेजी से बढ़े हैं। इन' उद्योगों में निजी और पस्ार्वजनिक 
दोनों क्षेत्रों की भागीदारी है। इस प्रकार के उद्योय अधिकाशत: छोटे और मध्यम 
उद्योगों पर निर्भर करते है। कुछ बड़े पैमाने के उद्योग कृषि पर भी निर्भर करते 
हैं, लेकिन बड़े उद्योगों में मडी पूँजी की जरूरत होती है, जिसके कारण इसका 
विकास अधिकांशत: मिश्रित अर्थव्यवस्था के अन्तर्गत ही हुआ है। आर्थिक पत्रकारिता 
के लिए बड़े उद्योग सूचना के स्रोत के रूप में काफी महत्वपूर्ण हैं। बड़े उद्योगों 
को आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख क्षेत्र थाना गया है। 


(च) सार्वजनिक क्षेत्र के उद्योग- राजकीय या सार्वजनिक उपक्रम एक 
व्यवसायी संस्था होते हैं जिन पर स्वाभित्व एवं नियंत्रण सरकार का होता है। सार्वजनिक 
उपक्रम या राजकीय उपक्रम सरकारी संस्था होती हैं जो अस्तुओं एवं सेवाओ करा 
उत्पादन एवं विक्रय करती हैं। यह विक्रय उसी प्रकार करती हैं जैसे निजी व्यवसायी 
करते हैं। इन उपक्रमों का संचालन एवं नि्यत्रण सरकार द्वारा किया जाता है। इन 
उपक्रमों पर स्वामित्व पूर्णरूप से सरकार का होता है या सरकार अधिकांश अंश-पुँजी 
पर नियत्रण रखती है। भारत में केन्द्रीय सरकार के सार्वजनिक उपक्रमों का अस्तित्व 
स्वतंत्रता के पूर्व भी था। लेकिन यह कुछ क्षेत्रो तक ही सीमित था जैसे- सैनिक 
उत्पादत, डाक-तार की व्यवस्था, रेल परिवहन आदि। ये सभी विभागीय उपक्रम 
थे। वर्ष ॥948 शर्व १956 की औद्योगिक नीतियों में सार्वजनिक क्षेत्र के उद्योगों 
की स्थापना पर बल दिया गया जिसके फलस्वरूप' हिन्दुस्तान मशीन टूल्स, सिन्दरी 
फर्टिलाइजर, हिन्दुस्तान एण्टीबायटिक्स, चित्र॑जन लोकोमोटिव्स, इण्डियन टेलीफोन 
इण्डस्ट्रीज, दुर्गापुर, राउसकेला और भिलाई के इस्पात के कारखाने, ऑयल इण्डिया, 
हैवी इंजीनियरिंग क्रारपेरेशन, फर्टिलाइजर कारपोरेशन, भारतीय जीवन बीमा निगम 
और राज्य व्याप्रार निगम, होशंगाबाद में सिक्‍यूरिटी पेपर मिल, कोयली में तेल 
शोधक कारखाना आदि खोले गये। आज देश में लगभग 250 सार्वजनिक उपक्रम 
कार्य कर रहे हैं। 


डर्थिड्ठ टातद्लर्गदेल के नेत्र हिल 


भारत में सार्वजनिक क्षेत्र के उद्योगों का मिष्याठय शुरू में तो' काफी बेहतर' 
रहा लेकिन बाद में कुछ उच्चोग घाटे में और कुछ फायदे मे चलने लगे। घाठे में 
चलने वाले उद्योगों का निजीकरण करने पर जोर दिया जा रहा है और इस विशा 
में कुछ प्रयास भी किये जा रहे हैं। सार्वजनिक क्षेत्र के विकास ये आर्थिक पत्रकारिता 
की जिम्मेदारी ज्यादा बढ़ गयी है। इसके क्षेत्र भी व्यापक हो गये हैं। सार्वजनिक 
उद्योगों के लाभ-हानि, प्रबन्धन, कार्य करने की दशा, मजदूरी, लाशांश, श्रमिक 
विवाद, विकास आदि के बारे में सही और जिस्तृत जानकारी पाठकों वक्त पहुँचाना 
आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख कार्य क्षेत्र बन गया है। बस्तुत, भारत में आर्थिक 
पत्रकारिता का तेजी से विकास सार्वजनिक श्षेत्र के उपक्रमों के विकास के कारण 
ही हुआ है। 


(छ) निजी क्षेत्र के उद्योग-धन्ध्े -- जब किसी वस्तु के उत्पादन एवं विक्रय 
पर किसी एक व्यक्ति या व्यक्तियों के समूह का नियंत्रण होता' है तो उसे निजी 
उद्योग कहा जा सकता है। भारत में प्राचीन काल से ही निजञ्ञी उद्योग-धम्धे पहे 
हैं लेकिन मिजी क्षेत्र पर भी कुछ ही लोगों का आधिपत्य रहा। आधुनिक युग 
में निम्री उद्योग-धन्धों का काफी विकास हुआ है और नये-नये उद्योगपति भी पैदा 
हुए हैं। शूट, बिडला, रिलायंस, जे.के. सिंहानिया, धापर, मफतलाल, बजाज, 
लासेंन' एण्ड टुब्रो, मोदी आदि बड़े निजी उद्योग समूही के साथ-साथ अब और 
नये उद्योग समूह भी उभरकर सामने आये हैं! आर्थिक उदारीकरण की नीत्ति से 
निजी क्षेत्र का तेजी से विकास हो रहा है। अब सार्वजनिक क्षेत्र के उपक्रमों को' 
भी निजी क्षेत्र को सौंपने के लिए तेजी से विचार किया जा रहा है। निजी कम्पनियों 
की सम्स्याएँ, उनके लाभ-हानि, लाभांश, परियोजना, निर्मम, बित्त, कोष, बोर्ड 
की बैठक, उनका विस्तारीकरण एवं आधुनिकीकरण, समझौता एवं अनुबन्ध, उत्पादन 
एवं बिक्री आदि के बारे में सूचनाएँ आर्थिक पत्रकारिता के माध्यम से ही पाठकों 
की मिलती हैं। जब से पूँजी बाजार का विकास होना शुरू हुआ है तब से मिजी 
और सार्वजनिक कम्पनियों की गतिविधियों से पाठकों को अवगत कराना अत्यन्त 
जरूरी हो गया है। 


(ज) संयुक्त उद्यम -- आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र मे संयुक्त उद्यम का महत्व 
आजकल काफी बढ़ गया है। जब दी कम्पनी समूहों या संस्थाओं द्वारा मिलकर 
किसी उद्यम की स्थापना की जाती है तो वह संयुक्त उद्यम कहलाता है। संयुक्त 
उद्यम पर नियंत्रण उसी कम्पनी का होता है जिसका हिस्सा अधिक रहता है। भारत 
में अधिकांश संयुक्त उद्यम विदेशी कम्पनियों के सहयोग से स्थापित हुए हैं। संयुक्त 
उद्यमों में विदेशी कम्पनी की इक्विटी 49 प्रतिशत और भारतीय कम्पनी की इक्विटी 
57 प्रतिशत होती है और संयुक्त उद्यम पर नियंत्रण भारतीय कम्पनी का होता है 
फिर भी कुछ खास क्षेत्रों में स्थापित होने बाले संयुक्त उद्यमों के विदेशी इक्सिटी 
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50 प्रतिशत था उससे अधिक हो सकती है। आजकल अधिक साझा उद्यम 50-50 
प्रतिशत द्क््यिटी भागीदारी के साथ स्थापित हो रहे हैं। कारपोरेट क्षेत्र में दो से 
अधिक कम्पनी समूहों द्वारा भी संयुक्त उद्यम स्थापित किया जा सकता है। अधिकांश 
साझा उद्यम बड़े-बड़े समूहों द्वारा ही स्थापित हुए हैं! साझा उद्यम में इक्लिटी का 
स्वरूप क्‍या होगा, इस पर दोनों भागीदार मिल बैठकर तय करते हैं। भारत में कई 
श्राज्ञा उच्यम कार्य कर रहे हैं जैसे भारत सरकार और जापान की छुजुकी मोटर कारपेरिशन 
द्वारा स्थापित मारुति उद्योग लिमिटेड, हीरो-होण्डा मोटर लिमिटेड, टी.वी. एस. -सुज्ुकी 
आदि। 


(झ) बहुराष्ट्रीय निधम-- बहुदाष्ट्रीय निगम एक उद्यम होता है, जिसकी 
क्रियाएँ अपने देश से बाहर अनेक देशों तक्र फैली रहती हैं। इस प्रकार एक बहुराष्ट्रीय 
निगम वह है जो अमेक देशों में कार्य करता है, उन देशों, में अनुसधान, विकास 
एवं निर्माण का कार्य करता है, जिसका बहुराष्ट्रीय प्रबन्ध होता' है और जिसका 
स्कन्ध स्वामित्ज बहुराष्ट्रीय होता है। ऐसे निगमों को अन्तर्राष्ट्रीय कम्पनी या बहुराष्ट्रीय 
कम्पनी या रष्ट्रपरीय निगम के नाम से जाना जाता है। 


भारत में इस प्रकार की अनेक कम्पनियाँ है, जिनका कारोबार भारत में है, 
लेकिन उनका मुख्यालय भारत के बाहर किसी दूसरे देश में है तथा जिमका' भारत 
के अतिरिक्‍त अन्य कई देशों में भी कारोबार है, जैसे -- चेहरे के लिए क्रीम बनाने 
बाली पॉण्ड्स कम्परी, चाय बेचने वाली बारेन टी कप्पनी, दवाई बनाने वाली सीबा 
कम्पनी, कॉलगेट-पामोलिव दन्तर्मजन एवं दाढ़ी का साचुन बनाने काली कम्पनी, 
हिन्दुस्तान लीवर, ग्लैक्सो, गुडलक नेरोलक पेण्ट्स, पेप्सी, कोकाकोला आदि। भारत 
जैसे विकासशील देशों में बहुराष्ट्रीय निगमों की भूषिका बड़ी महत्वपूर्ण रहीं है। 
महुराष्ट्रीय निगमों की भूमिका, उनकी नीयत, कार्य करने की दशा और दिशा आदि 
के बरे में सूचनाएँ एकत्र करना और उसे पाठकों तक पहुँचाना आदि आर्थिक पत्रकारिता 
के मुख्य कार्य क्षेत्र बन गये हैं। 


3. व्यापार 

व्यापार भी आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख क्षेत्र है। व्यापार शब्द का वास्तविक 
अर्थ क्रय-विक्रय है। यह क्रय-विक्रय अथवा विनिमय केबल वस्तुओं का ही पहीं 
होता व सेवाओं तथा घन का भी हो सकता है। इसका उद्देश्य लाथ कमामा 
होता है। इस प्रकार लाभ कमाने के उद्देश्य से व्यक्तियों अथवा व्यक्ति समूहों के 
बीच वस्तुओं देव सेवाओं के विनिमय अथवा क्रय-विक्रय को व्यापार कहते हैं। 


“ व्यापार दो तरह का होता है-- () घरेलू व्यापार अधवा राष्ट्रीय व्यापार 
(2) अन्तर्सष्टीय या विदेशी व्यापार। जब किसी देश की सीमा के भीतर ही विभिन्‍न 
स्थानों अभबवा:क्षेत्रों के बीच व्यापार होता है तो उसे आन्तरिक अत्तरक्षेत्रीय व्यापार 








आशिक प्रत्रकांबिता फे क्षेत्र 


कहते हैं। लेकिन जब एक देश किसी दूसरे देश अथवा 
है तो उसे अन्तर्राष्ट्रीय अथवा विदेशी व्यापार कहते हैं। क्षद जि" 

दिल्‍ली में बनी वस्तुओं को कोई व्यापारी मुम्बई के किसी व्यापारी के हीथ बेचता 
है| तो' इसे आम्तरिक व्यापार कहा जायेगा। लेकिन दिल्ली में बनी वस्तुओं को यदि 
ब्रिटेन के व्यापारी के हाथों बेचा जाय तो इसे अन्तर्राष्ट्रीय था विदेश व्यापार कहा 
जायेगा। इसी प्रकार यदि भारत अमेरिका के साथ चाय का व्यापार करे तो उसे 
भी' अन्तर्राष्ट्रीय व्यापार कहा जायेगा। 


(क) आयात -+-- अस्तर्राष्द्रीय व्यापार में जो देश अधवा' व्यापारी दूसरे देशों 
से माल खरीदता है तो उसे आग्रातक कहते हैं और माल खरीदने की इस प्रक्रिया 
को आयात कहा जाता है। दूसरे शब्दों में जछ' कोई देश दूसरे देश से माल मंगाता 
है तो से आयात कहा जायेगा। 


(खा) निर्यात्त- जब कोई देश या व्यापारी दूसरे देश को माल बेचता है 
तो उसे निर्यातक कहते हैं और शाल' बेचने की प्रक्रिया को निर्यात कहा जाता है। 
दूसोें शब्दों में जब कोई देश दूसरे देश को माल बेचता है तो उसे निर्यात कहा 
जायेगा। वर्तमान समय पे प्रत्येक देश की अर्थव्यवस्था में आम्तरिक एवं विदेश 
व्यापार का महत्वपूर्ण स्थान है। अतः प्रत्येक देश अपनी अर्थव्यवस्था की आवश्यकताओं 
को ध्यान में रखते हुए उचित व्यापार नीति अपनाता है। अन्तर्राष्ट्रीय व्यापार के 
क्षेत्र में मुख्यतः दो प्रकार की व्यापार नीतियों की चर्चा होती है-- स्वतंत्र व्यापार 
नीति तथा संरक्षण की नीति। 


(ग) स्वतंत्र व्यापार- स्वतंत्र व्यापार, व्यापारिक नीति की उस व्यवस्था 
को कहते हैं, जो देशी और विदेशी वस्तुओं में किसी प्रकार का अन्तर नहीं करती 
है और इसलिए न तो विदेशी वस्तुओं पर किसी प्रकार का कोई अतिरिक्त भार 
डाला जाता है और न देशी वस्तुओं को किसी प्रकार की विशेष सुविधाएँ दी जाती हैं। 


(घ) व्यापार संरक्षण की नीति -- जब' देशी उद्योगों की रक्षा अथवा संरक्षण 
के दृष्टिकोण से विभिन देशों के बीच वस्तुओं के आयात-निर्यात' पर प्रतिबन्ध 
लगा दिये जाते हैं तो इस प्रकार की भीति को संसक्षण की नीति कहते हैं। अतः 
संरक्षण के अन्तर्गत विदेश व्यापार की स्वतंत्रता समाप्त हो जाती है और आयात-निर्यात॑ 
की स्वाभाविक गति पर प्रतिबन्ध लगा दिया जाता है। इस प्रकार संरक्षण का' मुद्य 
उद्देश्य आन्तरिक अर्थव्यवस्था और विशेषकर देशी उद्योगों को विदेशी प्रतियोगिता 
के प्रतिकूल प्रभावों से बचाना होता है। लेकिन कभी-कभी राजनीतिक उद्देश्यों की 
पूर्ति के लिए भी संरक्षण का सहारा लिया जाता है। 


(च) सामान्य प्रशुल्क एवं व्यापार समझौता (गैट) -- एक जनवरी, 4948 
से लागू किया गया साम्रात्य प्रशुल्क एवं व्यापार समझौत्ता. जिसे गैट' समझौल 


2 जर्थिक प्रञ्रकऋब्िता 


के नाम से जाना जाता है, सदस्य देशों के बीच अन्तपाष्ट्रीय व्यापार के ग्रतिबन्धो 
को दृए करने, उनके बीच आचरण संहिता को निर्धारित करने तथा सहयोग स्थापित 
करने की एक व्यापार-संधि अथवा समझौता है। यह समझौता जास्तव में द्वितीय 
विश्वयुद्ध के बाद की एक महत्वपूर्ण घटना है। आजकल 'ैट' का प्रभाव अन्तर्राष्ट्रीय 
व्यापार में बढ गया है। भारत ने भी इस समझौते पर हस्ताक्षर किया है। 


(छ) उदारीकरण- वर्तमान में विश्वभर में उदारीकरण की नीति अर्थव्यस्था 
के प्रत्येक क्षेत्र में अपनायी जा रही है। अन्तर्राष्ट्रीय व्यापार का भी उदारीकरण 
किया जा रहा है ताकि अन्तर्राष्ट्रीय व्यापार में अर्द्ध विकसित देशों को उचित प्रतिनिधित्व 
मिले। उदारीकरण के अन्तर्गत विकासशील देशों का व्यापार प्वरल और सुगम बनाने 
की बात की जा रही है ताकि विकसित देशों के साथ विकासशील' देशो का व्यापार 
सही विशा में हो सके। यद्यपि उद्रीकरण की प्रक्रिया में विकसित देश अपना दक्दबा 
बनाये रखना चाहते हैं लेकिन अर्द्धवेकसित देश उदारीकरण की प्रक्रिया मे आने 
वाली सभी प्रकार की रूकाबटों को दूर करना चाहते हैं। 


(ज) वैश्वीकरण-- आजकल पूरी दुनिया में वैश्वीकरण शब्द को जोरों से 
उछाला जा रहा है। विश्व भर की अर्थव्यवस्था का सार्वभौमिकीकरण करने की 
बात चल रही है। इसका उद्देश्य विश्व के प्रत्येक देशों की अर्थव्यवस्था को एक: 
समान बनाना है। यदि वास्तविक रूप से वैश्वीकरण की नीति अपनायी जाती हैं 
तो इस्रे विकासशील एवं गरीब देशों को अवश्य लाभ मिलेगा लेकिन इस नीति 
के क्रियान्वयन में विकप्तित देश बाधाएँ खड़ी कर रहे हैं; क्योंकि वे अपना वर्चस्व 
पूरे विश्व की अर्थव्यवस्था कर कायम रखना चाहते हैं। 


आर्थिक पत्रकारिता के माध्यम से ही लोगो को पता चलता रहता है कि 
अन्वर्राष्ट्रीय व्यापार किस दिशा में जा रहा है। किस देश का व्यापार कैसा है और 
किसे अधिक लाभ या हानि हो रही है। संरक्षण नीति का उपयोग किस उद्देश्य 
के लिए किया जा रहा है और उदारीकरण की प्रक्रिया कित्तनी सही है? इन सभी 
प्रश्नों का उत्तर आर्थिक पत्रकारिता के जरिये देने का प्रयास किया जा रहा है। 


4, 'लित्त 

वित्तीय क्षेत्र भी आर्थिक पत्रकारिता का एक प्रभुख क्षेत्र है। इस क्षेत्र में 
मुद्रा एवं बैंकिंग, बीमा, गैर-बैंकिंग वित्तीय सस्थाएँ, विदेशी मैंक एवं वित्तीय संस्थान 
शामिल हैं। 


(क) मुद्दा और बैंकिंग - एक प्रसिद्ध अर्धशात्री ने कहा है कि मुद्रा 
वह है जो मुद्दा का कार्य करती है। सामान्य स्वीकृति प्राप्त, विधि ग्राह्म एवं स्वर्तत्र 
रूप से, प्रचलित कोई भी कम्तु जो विनियय के माध्यम, मूल्य के सामान्य भापक, 
ऋण के भुगतान का भापवष्ड तथा अर्थ के संचय के साधन के रूप में कार्य करती 
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है, मुद्रा कहलाती है। इस प्रकार मुद्रा विनिमय के माध्यम, मूल्य का मापक, विलब्चित 
भुगतान का मान, मूल्य का संचय, मूल्य हस्तांतरण आदि कार्य करती है। मुद्रा 
दंग महत्व प्रत्येक अर्थव्यवस्था में है। मुद्रा वह घूंरी है, जिसके चारों तरफ सम्पूर्ण 
अर्थव्यवस्था और अर्थ-विज्ञान चक्कर काटता है। आधुनिक विश्व में उद्योग मुद्रा-रूपी 
बस्र में लिपटा हुआ है। सभी देशों की अपनी-अपनी मुद्राएँ होती हैं और अर्थव्यवस्था 
की शक्ति के अनुसार मुद्रा के मूल्य का निर्धारण होता है, जो अर्थव्यवस्था जितनी 
मजबूत होती है उसकी मुद्रा का मूल्य भी उतना ही अधिक होता है। डॉलर और 
पौण्ड का मूल्य रुपये से कई गुना अधिक है। इन मुद्राओं के बीच विनिमय दर 
बदलतो रहती है। इस प्रकार मुद्रा की प्रत्येक गतिविधि पर आर्थिक पत्रकारिता 
की नजर टिकी रहती है। आयात और निर्यात का व्यापार करने वालो की मुद्रा 
विनिमय दरों पर सजग दृष्टि रहती है। इसके अतिरिक्त ऐसे मागरिको को भी विनिमय 
दरों की दरकार पडती है, जिन्हे विदेशी मुद्राओं को परिवर्तित कराना होता है। 


मुद्रा और साख के लेन-देन की प्रक्रिया जब किसी बैंक द्वारा सम्पन्न होती 
है, तो उसे बैंकिंग कहा जाता है। बैंक' वह संस्था है जो द्रब्य अथवा पूुद्रा' में 
व्यक्रत्राय करती है। यह एक प्रतिष्ठान है जहाँ धन का जमा, सरक्षण तथा निर्ममन 
होता है एवं ऋण देने तथा कटौती की व्यवस्था की जाती है और एक्र स्थान से 
दूसरे स्थान पर धनराशि भेजने की सुविधाएँ प्रदान की जाती हैं। किसी भी देश 
की अर्थन्यवस्था मे बैकों का महत्वपूर्ण स्थान होता है। बैक कृषि, उद्योग, ब्राणिज्य 
तथा व्यापार को प्रोत्माहन देकर आर्थिक विक्रास की गति को तीर करने में सहायक 
होते हैं। बैंकों के कार्यों का अध्ययन करना, उनसे आँकड़े प्राप्त करना, उनकी 
खामियों' को उजागर करना और उनके लाभों के बारे में हर समय पाठकों को अवगत 
कराते रहने मे आर्थिक पत्रकारिता अपनी साहसपूर्ण महत्वपूर्ण भूमिका निभाती है। 
बैंक की उपयोगिता एक सामान्य नागरिक से लेकर सरकार तक को पड़ती है। इसलिए 
इसकी पूरी गतिविधियाँ आर्थिक पत्रकारिता के प्रमुख क्षेत्र के रूप मे उभरकर सामने 
आती हैं। 


, सत्र) बीमा- बीमा क्षेत्र का विकास बचतों को प्रोत्साहन देंने के उद्देश्य 
के साथ हुआ। बीमा क्षेत्र की कार्यविधि बैंकिग क्षेत्र से कुछ भिन्‍न है। बैक जमाकर्ताओं 
के लिए कोई जोस्विम नहीं उठाता है, लेकिन बीमा क्षेत्र अपने' जमाकर्ताओं के 
भम्नष्यि की सुरक्षा, सकट, दुर्घना आदि का जोखिम उठाकर जमाकर्ताओं को कई 
प्रकार से लाभ पहुँचाता है। भारत में सबसे पहले भारतीय जीवन बीमा निमम की 
स्थापना हुई। शुरू में तो यह निगम निजी प्रवन्धकों के हाथ में था लेकिन । सितम्बर, 
950 के बीमा निगम अधिनियम के जरिये इसका सष्ट्रीयकरण हो गया। राष्ट्रीयकरण 
के पश्चातू बीमा व्यवसाय में उल्लेखनीय प्रगति हुई। आज इस निगम की बिशाल 
पूंजी का बिनियोग वेश की अर्थव्यवस्था के विभिन्‍न क्षेत्रों में किया गया है। बीमा 
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के क्षेत्र में जीवन बीमा निगम के अलाया साधारण बीमा निगम की प्रगति भी तेजी' 
से हो रही है। उदारीकरण शुरू होने के बाद से बीमा क्षेत्र को निजी और विदेशियों 
के लिए भी खोलने पर विचार चल रहा है। 


(ग) गैर-बैंकिंग धित्तीय संस्थाएँ-- हमारे देश में गैर-बैकिग वित्तीय सस्थाओं 
का विकास तेजी से हो रहा है। इन संस्थाओं का कार्य बैंकों के कार्यों से भिन्‍न 
छहोता है। इसलिए इन्हें गैर-बैंकिग वित्तीय सस्था कहा जाता है। इन संस्थाओं का 
विकास निजी क्षेत्र मे ही हुआ है। इस प्रकार की वित्तीय संस्थाएँ छोटी-मोटी बचतों 
को स्वीकार करती है और बैको से अधिक ब्याज देकर जमाकर्ताओं को अधिक 
लाभ देने का बावा करती हैं लेकिन इन ससस्‍्थाओं में जमा धन की गारण्टी भारतीय 
रिजर्व बैंक और सरकार नहीं देती है। इनकी विश्वसनीयता कम्पनी के प्रवर्तकों की 
साख पर निर्भर करती है। इन वित्तीय संस्थाओं के बारे में जितनी जानकारी आर्थिक 
पत्रकारिता के माध्यम से लोगों को प्राप्त हुई उतनी किसी अन्य माध्यम से नही। 
इनकी अच्छाई एवं बुराई के बारे में हमेशा पाठकों को अवगत कराने का कार्य 
किया है आर्थिक पत्रकारिता ने। 

(घ) विजत्नीय संस्थान- बैंक, बीमा, गैर-बैंकिंग संस्थाओं के अलावा वित्त 
के क्षेत्र में वित्तीय संस्थाओं की अपनी अलग पहचान है। इस प्रकार की वित्तीय 
सस्थाएँ बचत को एकत्र कर उद्योग के विकास में लगाती हैं। हमारे देश में निजी 
और सार्वजनिक दोनों क्षेत्रों में वित्तीय सस्थाएँ कार्यरत हैं। सार्वजनिक क्षेत्र की 
आई.डी,बी.आई. भारतीय औद्योगिक वित्त निगम और भारतीय यूनिट ट्रस्ट वित्तीय 
संस्थाएँ देश के विकास में अहम भूमिका निभा रही हैं। निज्जी क्षेत्र मे भी कई वित्तीय 
सस्थाएँ कार्य कर रही हैं। हमारे देश में अर्द्ू-सरकारी वित्तीय संस्थाएँ भी कार्यरत है। 


(च) विदेशी बैंक- आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र मे केवल देशी बैंक ही 
नहीं बल्कि विदेशी बैंक भी आते हैं। भारत में अब विदेशी बैंकों का आगमन्न तेजी 
से हो रहा है। सिटी बैंक, बैंक ऑफ अमेरिका और ए एन जेड ग्रिण्डलेज बैक 
ने तो पहले से ही अपनी शाखाएँ खोल रखी हैं। बैंक ऑफ जापान, बैंक ऑफ 
सिंगापुर जैसे कई विदेशी बैंक भारत में अपनी शाखाएँ खोलने के लिए प्रयासरत 
हैं। देश में उदारीकरण की नीति शुरू होने के पश्चात्‌ ही विदेशी बैंकों का आगमन 
शुरू हुआ है। विदेशी बैंकों करे आने से यह अनुमान लगाया जा रहा हैं कि उद्योगों 
के: लिए पूंजी की उपलब्धता बढ़ेगी। यह अनुमान कितना सही होगा या गलत 
इस सम्बन्ध में आँकड़ें एकत्र करना और लोगों के विचारों का विश्लेषण करमा 
भी आर्थिक पत्रकारिता का कार्यक्षेत्र है 


5. सनोकवित्त 
लोकवित्त आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख एवं अहम क्षेत्र है। देश के बढ़ते 
हुए -$र्थिक्न कार्य-कैलापों और उसके बढ़ते हुए आय-ग्यय के साधर्नों 
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के उचित प्रबन्धन की आवश्यकता का अनुभन्ष किया गया है। परिणामत: आज 
लोकवित्त तथा उसकी समस्याओं का वैज्ञानेक आधार पर अध्ययन किया जाने 
लगा है। लोकवित्त को ही राजस्व कहा जाता है। वर्तमान में लोकवित्त या राजस्थ 
का महत्व बढ़ गया है। राजस्त्र सार्वजनिक संस्थाओं के वित्त का अध्ययन करता 
है और इसका सम्बन्ध सार्वजनिक संस्थाओं के आच-व्यय एवं वित्तीय प्रशासन 
से है। वैसे तो लोकवित्त का क्षेत्र विस्तृत एवं व्यापक है लेकिन इसके अन्तर्गत 
कर, शुल्क, बजट और पंचवर्षीय योजना का महत्व अधिक है। इन क्षेत्रों पर भी 
आर्थिक पत्रकारिता की पूरी तरह नजर रहती है। 


(कक) कर- सार्वजनिक आगय के साधनो में कर का प्रमुख स्थान है। कर 
केवल आय की प्राप्ति के लिए ही नहीं लगाये जाते, बरन्‌ करारोपण के अन्य 
उद्देश्य भी होते हैं। इनमें आय एवं धन के वितरण को समान बनाना सबसे प्रमुख 
है। साथ ही करारोपण का एक प्रमुख उद्देश्य आर्थिक व्यवस्था का नियमन तथा 
नियत्रण भी होता है। इन विभिन्‍न उद्देश्यों की पूर्ति के लिए सरकार देश में कर 
लगाती है। इस प्रकार; कर धन के रूप में दिया गया वह अनिवार्य अशदान है, 
जो राज्य के निवासियों को सामान्य लाभ पहुँचाने के लिए किये गये व्यय को 
पूरा करने के लिए लोगों से लिया जाता है।' कर कई प्रकार के होते हैं- प्रत्यक्ष 
एन अप्रत्यक्ष कर, आनुपातिक, प्रगतिशील, प्रतिगामी तथा अधोगामी करएोपण, 
विशिष्ट एवं मूल्यानुसार कर, एक तथा बहुकर प्रणाली, व्यक्तिगत कर तथा वस्तु 
कर, दोहरा कर, अस्थायी एवं स्थायी कर, संपत्ति और वस्तु कर आदि। 


(ग) शुल्क- कर की तरह शुल्क भी एक अनिवार्य भुगतान होता है। यह 
उन लोगो एबं स्स्थाओं द्वारा प्रदान किया जाता है जो बदले मे सरकार से निश्चित 
सेवा प्राप्त करते हैं। यह सेवा लागत से अधिक नहीं होती है। इसमें सीमा शुल्क, 
उत्पाद शुल्क आदि शामिल है। 


(ग) बजट- बजट सस्कार की आय एवं व्यय का एक वार्षिक विवरण 
होता है। बजट नीति में सरकार की आय, व्यय तथा ऋण सम्बन्धी नीतियों को 
सम्मिलित किया जाता है। हमारे देश मे बजट का क्रियान्वयन वित्तीय वर्ष एक 
अप्रैल से शुरू होता है और 3] मार्च को समाप्त होता है। बजट का उद्देश्य भावी 
विकास, आय-व्यय का अनुमान लगाना और नियोजन होता है। सरकार प्रत्येक 
वर्ष बजट पेश करती है और वित्तीय बर्ष के अन्त में उस्तकी समीक्षा करती है। 
बजट के दो' भाग होते हैं- आयगत बजट एवं पूँजीगत बजट। स्वतंत्रता के पश्चात 
हमारे देश में कई बजट पेश किये जा चुके हैं। बजट आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख 
कार्य क्षेत्र है। आर्थिक पत्रकारिता के माध्यम से ही पता चल पाता है कि बजट 
कितना कारगर और कितमसा दोषपूर्ण है। 
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(घ) पचचवर्षीय धोजना- भारत एक विकासशील देश है। अतः: यहाँ आर्थिक 
वियोजन की आवश्यकता होती है, जिससे कि साधनीं का उचित विदोहन हो सके, 
शष्ट्रीय आय बढ़ा सके और प्रति व्यक्ति आय में वृद्धि हो, रोजगार सेवाओं का 
विस्तार किया जा पके, देश को आत्मनिर्भर बनाया जा सके, सम्पत्ति एवं साधनों 
में समान वितरण क्रिया जा सके तथा प्रति व्यक्ति आय में वृद्धि कर रहन-सहन 
के स्तर को ऊपर उठाया जा झके। भारत में आर्थिक नियोजन एक अप्रैल, 954 
से प्रारुध किया गया है, जिसमें पॉच-पौंच वर्ष की योजनाएँ बनाकर आर्थिक विकास 
किया जाता है और आठवीं पंचवर्षीय योजना 34 मार्च, 997 को समाप्त हो 
गयी। झाथ ही एक अप्रैल 997 से देश की नौर्बी पचवर्षीय योजना शुरू हुई 
है। पयवर्षीय योजना के साथ-साथ बीच-बीच में कई एक्र वर्षीय योजनाएँ भी क्रियान्लित 
हुई हैं। पंचवर्षीय योजना तैयार करने के लिए 5 मार्च 3950 को योजना आयोग 
की स्थापना की गयी जो आज तक अपनी भूमिका निभा रहा हैं, 


6. बाजार | 

आर्थिक पत्रकारिता के लिए माजार एक विस्तृत कार्यक्षेत्र है, जिसमें मुद्रा 
बाजार, विनिमय बाजार, पूँजी बाजार, कालमनी मार्केट, जिन्स बाजार, खाद्य और 
अखाद्य बाजार और धातु आदि बाजार शामिल हैं। इनका संक्षिप्त विवरण इस 
प्रकार' है-- 


(क) भुद्रा खाजार- मुद्रा बाजार अल्पकालीन मौद्रिक परिसम्पत्तियों के 
क्रय-विक्रय का केन्द्र है। यह उच्चतर लेने बालों की अल्पकालीन ऋण सम्बन्धी 
आवश्यकताओं की पूर्ति करता है तथा उधार देने वालों को पर्याप्त मात्रा में तरलता 
प्रदान करता है। यह बह स्थान है जहाँ पर वित्तीय संस्थाओं तथा व्यक्तियों की 
विनियोग योग्य अतिरिक्त पूँजी के लिए ऋण लेने वाले जिनमें संस्थाएँ एवं व्यक्ति 
तथा स्वयं सरकार सम्मिलित होती है, प्रतियोगिता करती है। किसी भी अर्थव्यवस्था 
में उच्चोग एवं बाणिज्य के सफल संचालन के क्षेत्र में मुद्रा बाजार का महत्वपूर्ण 
स्थान होता है। इस बाजार के दो अंग होते हैं-विक्रेता अथवा ऋण दाद, क्रेता 
अथवा क्रण लेने बाला | 


(खत) पूँजी बाजार अधषत्ता शेयर बाजार- जिश्ञ चाजार में धन अथबा 
साथ का दीर्घकालीन लेन-देन होता है, उसे पूँजी बाजार अथवा शेयर ब्राजार कहा 
जात है। इस बाजार से कम्पनियां दीर्घकालीन पूँजी एकञ्र करती हैं। पूंजी जुटाने 
के लिए कम्पनियाँ एत्र संस्थाएँ सार्वजनिक एवं राइट निर्मम आरी करती हैं और 
कम्पनियों के शेयरों की खरीद-बिक्री शेयर बाजार में होती है। आर्थिक पत्रकारिता' 
के लिए शेयर बाजार का महत्व बढ़ता जा रहा है तथा यह एक महत्वपूर्ण क्षेत्र 
के रूप में उधभरकर सामने आया है। भारत यें वर्तमान में 23 शेचर बाजार कार्यरत 
है। इन शेयर अशलाश्नें को निव॑ंत्रित्त एवं नियमित करके के लिए भारतीय प्रतिभूति 
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एवं विनियय बोर्ड (सेबी) की स्थापना की गयी है। शेयर बाजार के बारे में दैनिक 
ज्ञानकारी आर्थिक पत्रकारिता के माध्यम से लोगों को मिलती है। भारत भें शेयर 
बाजार के विकास से ही आर्थिक पत्रकारिता भी काफी तिकसित हुई है। 


(ग) कालमनी परार्केद- यह संघटित मुद्रा बाजार का एक ग्रधान अंग 
है। मांग पर देय ऋणों का लेन-देन मुख्यत. बैकों के बीच होता है और इस प्रकार 
के ऋण मांग पर देय होते हैं। इनकी अवधि बहुत ही कम होती है जिससे इन 
पर ब्याज दर एक प्रतिशत से लेकर तीन प्रतिशत तक होती है। बैंक अपनी चालू 
था अस्थायी आवश्यकताओं की पूर्ति के लिए ये ऋण लेते हैं। अन्य बैंकों की 
तुलना में विदेशी विनिमय बैंक इस प्रकार के अधिक क्रण लेते हैं; क्योंकि वे अपने 
पास अधिक नगद कोष नहीं रखते हैं। 


(घ) विनिमय बाजार- भारत में आर्थिक विकास के साथ-साथ विनिमय 
बाजार का भी विकास हुआ है। विनिमय बाजार में विभिन्न देशों की मुद्राओं का 
विनिमय के आधार पर मूल्य निर्धारण होता है और उसी गूल्य पर विदेशी मुद्राओं' 
की खरीद-फरोख्त होती है। प्रतिदिन मुंद्राओं के मूल्य में धट-बढ़ होता रहता है। 
विनिमय बाजार में अमेरिकी डॉलर और ब्विटिश पौंण्ड का वर्चस्व देखा जाता' है। 
कौन मुद्रा कितनी मजबूत है यह विनिमय बाजार से ज्ञात हो जाता है। इस बाजार 
से विदेशी मुद्राएँ आसानी से प्राप्त हो जाती हैं। 


(च) सर्राफा बाजएर-- सर्रफा बाजार भी आर्थिक पत्रकारिता का प्रमुख 
क्षेत्र है। देश के प्रमुख सर्रफा बाजारों के बरे में रिपोर्ट आर्थिक पत्रकारिता के 
जरिए प्राप्त हो जाती है। इस बाजार में सोने-चॉदी का कारोबार होता है। यहाँ 
सोने-घाँदी के भाव प्रतिदिन बदलते रहते हैं। सर्राफा बाजार की दिशा से देश की 
अर्थव्यवस्था की गतिविधियों की जानकारी हो जाती है। 


(छ) जिनस बाजार - आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र के रूप में जिन्स बाजार 
प्राचीन काल से ही महत्वपूर्ण रहा है। जिन्स बाजार में गेहूँ, चावल, दाल, तेल-तिलहन, 
मोटे अनाज, चमा, मटर, मूंप, मसूर आदि का कारोबार होता है। इनके थोक एज 
फुटकर भाव प्रतिदिन निर्धारित होते हैं। इस बाजार में मांग और आपूर्ति की अवधारणा 
काफी कारार होती है। इस बाजार में दिसावरी, लिवाली, बिकवाली, फाटका, 
जायदा, चालानी आदि शब्दो का उपयोग किया जाता है। देश में कुछ जिन्स बाजार 
काफी प्रसिद्ध हैं जैसे-- हापुड़ बाजार। 


(ज) खाश-बाजार- खाद्य बाजार का आशय खाद्य पदार्थों के क्रम-विक्रय 
स्थल से है, जिसमें खाने बाली बस्तुओं का कारोबार होता है! इनमें चीनी, गुड़े, 
चाय, काफी, फास्ट फूड,बिस्कुटुब्रेड आदि शामिल हैं। खाद्य बाजार अभी संघटित 
महीं है। यह बाजार बिखरी अवस्था में हैं। 
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(झा) अखाहय बाजार- अखाधश् बाजार में कपडा, जूता-चप्पल, घरेलु बस्तुओ 
आदि का कारोबार होता है। यह बाजार भी अप्तंघटित हैं और इसका' कोई निश्चित 
क्षेत्र नहीं होता है। 


(ट) धातु आजार- धातु बाजार में धातु एज धातु से सम्बन्धित उत्पादों 
का कारोबार होता है। जिसमे लोहे, पीतल, स्टील एवं अन्य घातुओं के सामानों 
की खरीद-ब्रिकी होती है। यह बाजार कुछ हद तक संघटित है। 


7. कास्पोरेट क्षेत्र और व्यापारिक संघटन 

आर्थिक पत्रकारिता के प्रमुख क्षेत्र में कारपेरिट और व्यापारिक सेंघठन का 
अपना खास महत्व है। आर्थिक पत्रकारिता को समृद्ध बनाने में कारपोरेट क्षेत्र का 
प्रमुख योगदान रहा है। भारत मे स्वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात्‌ कारपीरिट क्षेत्र का विकास 
तेजी से हुआ है। पहले कोई भी उद्योग कारपोरेट का स्वरूप नहीं ग्रहण किया 
था और यह बिखरी स्थिति में थे। लेकिन धीर-धीरे कारपोरेट क्षेत्र का विकास 
होने लगा और अब क्रारपोरेट क्षेत्र काफी विकसित हो गया है। कारपोरेट क्षेत्र के 
विकास से ही व्यापारिक संघठनों का उदय हुआ। इस प्रकार के संघदन' कारपोरेट 
पत्र के हितों की रक्षा करने के लिए प्रयासरत रहते हैं। न्यापारिक संघठन केवल 
कारपेरिट क्षेत्र के विकास के लिए ही कार्य महीं करते है, नल्कि देश की अर्थव्यवस्था 
के बारे में भी अपने सुझाव सरकार को देते है तथा स्रही कदम उठाने के लिए 
सरकार से आग्रह करते हैं। व्यापारिक संघकनों में बड़े-बड़े उद्योगपति, कारपोरेट 
विशेषज्ञ और अर्धशासत्री भी शामिल रहते हैं। इन संघठनों का सुझाव काफी महत्वपूर्ण 
होता है। सरकार इमकी बात्तों को अनसुनी नहीं कर सकती। व्यापारिक संघद़तों 
में फिक्की, फियों, एसौचैम, पी.एच.डी., चेम्बर ऑफ कामर्स काफी महत्वपूर्ण हैं। 
इनके साथ ही स्थानीय स्तर पर भी व्यापारिक संघटन कार्यरत हैं। 


निवेश-संस्कृति के विस्तार के साथ ही कारपोरेट क्षेत्र का दायरा भी बढ़ा 
है। वस्तुत: औद्योगिक एव वित्तीय क्षेत्रों में जिस त्वरित गति से कारपोरेट गतिविधियाँ 
बढ़ी हैं, आगे घी निरन्तर बढती जा रही है, उसने 'कारपोरेट-कल्चर' (निगमित-संस्कृति) 
को जन्म दिया है। उद्यपिता के क्षेत्र में निशमित-दर्शन' और “निगमित्त संस्कृति' 
की अवधारणाओ मे कारपौरेट क्षेत्र को' बहुआयामी स्वरूप प्रदान किया है। 
कास्पोरेट-नियोजन, कारपोरेट-सम्प्रेषण आदि के अतिरिक्त इसके अन्य पहलुओ से 
महत्वपूर्ण सूचनाएं मिलती रहती है। उदारीकरण के परिणामस्वरूप देश में कार्यरत 
अनेक बहुराष्ट्रीय कम्पनियों की कारपोरेट गतिविधियां भी आर्थिक पत्रकारिता के 
क्षेद्र के रूप' में उभरक्तर सामने आयी हैं। कारपोरेट गतिविधियां न केबल औद्योगिक 
एवं वित्तीय क्षेत्र तक ही सीमित हैं बल्कि सेवा-क्षेत्र भी इससे जुड़ गया है। अब 
तो चिकित्सा तथा तकनीकी एवं व्यवसायपरक शिक्षा जैसे महत्वपूर्ण विषय भी कारपेरिट 
चरित्र का स्वरूप ग्रहण कर रहें हैं। इससे यह भी स्पष्ट होता है कि आर्थिक पत्रकारिता 
के लिए कारपोरिट क्षेत्र कितना महत्वपूर्ण है। । 
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आर्थिक समाचारों की भाषा, गस्तुति 
और समीक्षा लेखन 


आर्शिक समाचारों की भाषा 

आषा सम्प्रेषण का एक सपाक्त और अति प्राचीन माध्यम है। समाचारों की 
सम्प्रेषणीयता भाषा के स्वरूप पर ही निर्भ करती है। किसी भी जिचार, तथ्य, 
विषय-बस्तु को पाठकी के लिए शत्त-प्रतिशत ग्राह्म बनाने के लिए आवश्यक है 
कि भाषा सरल, सुबोध और रोच्तक्त हो तभी उसकी पूरी सम्प्रेषणीयता सम्भव है। 
भाणा में जीवन्दता लाने के लिए जरूरी है कि बह रोचक हो। जहाँ तक आर्थिक 
समाचारों की भाषा का प्रश्न है, उसके लिए भी मोटे तौर पर वही बातें लागू होती 
हैं जो सामान्य समाचारों की भाषा के लिए लागू होती हैं। अन्तर सिर्फ शैली और 
शब्दावली को लेकर होता है! आमतौर पर यह कहा जाता है कि आर्थिक समाचारों 
की भाषा क्लिष्ट, उनाऊ, बोझिल या अत्यन्त सतही होती है। वस्तुतें: यह इस 
बात पर निर्भर करता है कि समाचार लिखने वाले सम्बन्धित आर्थिक पत्रकार का 
भाषा ज्ञान और पत्रकारिता का कौशल उसमें कितना है। साथ हीं विषय को समझने 
की क्षमता भी उसमें कितनी है? यदि किसी पत्रकार की विषय के प्रति सपझ 
या ज्ञान अधकचरी है अथवा उस विषय के बारे में उसका सम्प्रत्यय स्पष्ट नहीं 
है तो वह जो कुछ भी लिखेगा वह भ्रामक और क्लिष्ट होगा ही। आर्थिक समाचार 
लेखन में भ्रम' या तथ्यहीन” बातों के लिए कोई स्थान नहीं होना चाहिए; क्योंकि 
बह काफी जोखिमभरा और अहितकर होता है। विषय का ज्ञान स्पष्ट होने के साथ 
ही यह आवश्यक है कि आर्थिक पत्रकार में भाषागत कौशल भी हो तभी वह 
विषय-वस्तु को सही और प्रभावशाली ढंग से रखने में सक्षम हो सकेगा। दुर्भाप्यवंश 
हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में इधर ऐसे पत्रकारों की संख्या कुछ ज्यादें 
ही बढ गयी है, जिन्हें तो विषय का' समुचित ज्ञान है और न ही उनमें भाषागत 
कौशल है। आर्थिक पत्रकारिता के उन्नयन के लिए इस धातक स्थिति से उबरने 
की आवश्यकता है। 


पत्रकारिता की भाषा में सम्राचार को कथा या स्टोरी कहते है। आर्थिक 
समाचार को उतना ही प्रवाहमय होना चाहिए जितनी प्रवाहमय कोई कथा होती 
है। कथा-कथन' की कला की तरह ही समाचार-कथन की भी कला होती है। सम्पूर्ण 
समाचार को अधिक समझदारी और दिलचस्प ढंग से लिखा जामा चाहिए कि उसके 
पाउक उस समाचार मे दिलचस्पी लें। कई समाचार तो पढ़े ही नहीं जाते कवोंकि 
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उनका लेखन नीस्स और अरुचिकर होता है। आर्थिक समाचारों को लिखते समय 
इस पर विशेष रूप से ध्यान देना चाहिए कि समाचार बोझिल और अरुचिकर भ 
हो। आर्थिक प्षमाचारों को लिखते समय उसकी उपयोगिता का ध्यान रखना भी 
आवश्यक है। आर्थिक समाचायें को पढ़कर ही व्यवसायी अपने व्यवसाय की भावी 
योजनाएँ बनाते हैं। इसके अतिरिक्त आम उपभोक्ता था निवेशक भी वसस्‍्तुओ की 
खरीदारी या निवेश के सम्बन्ध में कोई निर्णय कर पाता है। अत, इन समाचारों 
के साथ दिये गये तथ्यों, सूचनाओं और संख्याओं में रंचमात्र भी त्रुटि नहीं होनी 
चाहिए। इनमें वे सभी आवश्यक बातें होनी चाहिए जो व्यावसाधियों, उद्यमियों तथा 
परिकल्पकों के व्यवहार में सहायक हों। प्रत्येक बाजार का अपना स्वरूप होता 
है। उसी के आधार पर उसके कारोबार की रूपरेखा निर्धारित होती है। प्रत्येक बाजार 
के वर्तमान स्टाक, माल की पूर्ति, मांग तथा उसके भविष्य सम्बन्धी विवरण पूर्णरूपेण 
हथ्थों पर ही आधारित होने चाहिए। सामान्य समाचारों की भाँति आर्थिक ममाचारो 
की भाषा भी ऐसी ही होनी चाहिए जिससे कि वह पूरी तरह से विषय-वबस्तु को 
सम्प्रेषित करते हुए सुग्राह्म हो। 


बाजार समाचारों को उपयोगी, रोचक तथा पठनीय बनाने के लिए सम्बन्धित 
पक्षों को समझने के योग्य भाषा-शैली का प्रयोग आवश्यक है। चाहे विभिन्‍न बाजारों 
के भावों के वैनिक सूचना-समाचार हों, चाहे बाजारों की सम सामयिक' स्थिति 
पर अपनी राय व्यक्त करनी हो, सभी स्थिति में भाषा-शैली पाठक वर्ग के अनुकूल 
ही होनी चाहिए। यदि बिकवाल' और 'लिवाल' के स्थान पर 'विक्रेता' और क्रेता 
लिखा जाय तो बाजार समाचार में वह भाव नहीं व्यक्त होता है, जो होना चाहिए। 
प्रत्येक माजार और प्रत्येक प्रदेश या क्षेत्र की परम्परा के अनुरूप ही उसमें धाषा 
का प्रयोग किया जाता है। बाजार संवाददाताओं से यह अपेक्षा की जाती है कि 
तरह अपना संवाद सम्बन्धित बाजार में बोले और समझे जाने वाले शब्दों और मुहावरों 
भें ही लिखे। जहाँ पर वायदा बाजार को फाटका' या स्रद्टा कहा जाता है 
वहाँ उसी शब्द का प्रयोग करना चाहिए। यदि हाजिर बाजारों का शुद्ध हिन्दी 
रूप खोजा जाय था थोक, परचून, फुटकर' के समानार्थक शब्द खोजने में 
समय लगाया जाय, तो वह सर्वभा व्यावहारिक नहीं होगा। 


बाजार समाचारों की भाषा-शैली पर विचार करते समय बाजार संबाददाताओ 
को इस पर ध्यान देने की आवश्यकता है कि जिस जन माध्यम के लिए बाजार 
समाचार लिखा जा रहा है उसकी स्थिति क्‍या है? पाठक या श्रोता वर्ग की दृष्टि 
से जन माध्यम का प्रभाव या प्रसार क्षेत्र और स्थानीय बाजार का किन-क्रिम दिसावगी 
व्यापारिक केन्द्रों के व्यापारी किस प्रकार की सूचनाएँ या समाचार चाहते हैं, उपर्युक्त 
बिन्दुओं पर विच्ञार करने से अपेक्षित भाषा और शैली के साथ ही पाठक-ओ्रोताओ 
की आवश्यकताओं के अनुरूप समाचारों के चबन तथा सम्पादन में भी सुविधा 


शर्थिक्र श्रमात्तबों की आबा परस्तुलि औब ममीक्षा लेखन करत 


ही सकती है। वस्‍्तुत: भाषा केबल सकत्यना निर्माण का साधन और भाषा के 
सम्ग्रेषण का औजए ही नहीं है, वह स्वयं में तथ्य और सन्देश भी है। 


अनुलाद पर निर्रेता 

यह एक अजीब बिडम्बना है कि सम्पूर्ण हिन्दी पत्रकारिता अंग्रेजी की बैसाखी 
पर टिकी हुई है। आर्थिक समाचारों में तो अंग्रेजी पर निर्भरता अपेक्षाकृत कुछ 
अधिक ही है। कारपोरेट संस्कृति के प्रझार और अर्थव्यवस्था के वैश्वीकरण के 
चलते आर्थिक समाचारों के लेखन यें अंग्रेजी पर निर्भाता मिरन्तर बढ़ती जा रही' 
है। बर्तयान में आर्थिक पत्रकारिता को अपेक्षाकृत अधिक महत्व दिया जा रहा है। 
प्रत्येक समाचारपत्रों में दो-तीन पृष्ठों की सामग्री आर्थिक समाचारों की ही रहती 
है। हिन्दी के स्रमाचासपत्रों को इन आर्थिक समाचारों को प्रस्तुत करने के लिए पूरी 
तरह अनुवाद पर निर्भर रहना पडता है। यूनाइटेड न्यूज ऑफ इण्डिया ने आर्थिक 
समाचारों के लिए एक पृथक यूनीफिन' समाचार सेबा आरम्भ की है। यह टेलीप्रिण्टर 
समाचार सेवा भी अंग्रेजी में ही है। कम्पनियों की ओर से जो विज्ञप्तियाँ आदि 
जारी की जाती हैं वह भी अंग्रेजी में ही होती है। ऐसी स्थिति में आर्थिक पत्रकारों 
का अनुवाद पर निर्भर रहना उनकी व्यावसायिक विवशता है। सामान्य तौर पर यह 
भी देखने में आता है कि उद्योग-व्यापार और बित्त क्षेत्र से जुड़े महत्वपूर्ण मंत्री, 
अधिकारी यदि हिन्दी या क्षेत्रीय भाषा में किसी समारोह आंदि में भाषण देते हैं 
तो उसका पहले अंग्रेजी में अनुवाद कर प्रेस ट्रस्ट ऑफ इण्डिया, यूनाइटेड न्यूज 
आऑफ इण्डिया था यूसीफिन' सवाद समितियों से प्रेषित किये जाते हैं। इसके पश्चात्‌ 
हिन्दी या अन्य क्षेत्रीय भाषाओं में अनुवाद कर समाचारों को प्रकाशित किया जाता 
है। ऐसी स्थिति में समाचारों के दो-दो बार अनुवाद किये जाने से उसके मूलस्थरूप 
भें परिवर्तन की सम्भावनाओं से भी इनकार नहीं क्रिया जा सकता है। कभी-कभी 
तो ऐसे समाचारों में अर्थ का अनर्थ भी हो जाता है। आर्थिक समाचारों में ऐसे 
अनर्थ का प्रकाशन काफी अहितकारी साबित होता है। अनुवाद की विवशतता 
ने आज पत्रकास्ता की भाषा को सर्वाधिक प्रभावित किया है। अधिकांश हिन्दी 
पत्र अभी भी अंग्रेजी संवाद समितियों पर ही आश्रित हैं। इस प्रकार इन समितियों 
से जो समाचार प्राप्त होते हैं, उनका अनुवाद आवश्यक होता है, किन्तु अनूदित 
समाचारों पर अग्रेजी का प्रभाव पड़े बिना नहीं रहता है। 


प्रायः यह देखने में आता है कि हिन्दी सहित सभी भारतीय भाषाओं के 
समाचारपत्रों में कार्यरत उप-सम्पाद्कों का अधिकांश समय समाचार का सम्पादन 
करने के बजाय उनका अतठुवाद करने में ही व्यतीत होता है। यहाँ उप-सम्पादक 
का व्यक्तित्व और कार्य गीण हो जाता है और उसका अनुवादक' व्यक्तित्व ही 
प्रमुख हो जाता है। निश्चय ही इस अतुबाद की प्रक्रिया में न केवल हिन्दी पत्रकारों 
(अंग्रेजी पत्रकार के मुकाबले) को दोहरी मेहनत पड़ती है (जिसके लिए उसे अंग्रेजी 


य्व आर्थिक प्रञकरानिता 


पत्रकार से कही कम पारिश्रमिक मिलता है) -बल्कि उसकी मौलिक प्रतिभा भी 
विनोंदिन क्षय होती जाती है और इन सबसे बडा नुकसान यह है कि हमारी सम्पन्न, 
समृद्ध जीवन्त हिन्दी भाषा के मौलिक सौन्दर्य की निर्मम हत्या हो रही है। इसके 
चलते अनेक सुयोग्य उपसम्पादक मात्र अनुवादकां बनकर रह गये हैं। आर्थिक 
पत्रकारिता के क्षेत्र मे कार्यरत उपसम्पादको को अनुवाद करते समय अपेक्षाकृत अधिक 
परेशानियों का सामना करना पड़ता है। विषय वस्तु का ज्ञान, तकनीकी शब्दों की 
समझ के साथ अनुवाद और सम्पादन दोनों का कौशल होना उनके लिए नितान्त 
आवश्यक है। 


अनुवाद की अपनी समस्याएँ अलग हैं। इन समस्याओं से आर्थिक समाचारों 
का लेखन प्रभावित हुए बिना नहीं रहता है। प्रत्येक अनुवाद में हेर-फेर भी अनिवार्य 
है। मूल और अनुवाद के बीच की खाई में सामग्री का बहुत कुछ गुम हो जाता 
है। जितना अधिक अन्तर दो भाषाओं और उनकी सस्कृतियों में होगा उतना ही 
अधिक अनुवाद दुरूह और भ्रामक हो सकता है। अनुवाद में अर्थ का स्थानानतरण 
करना जैसे ही है जैसे सोने को शीशा बनाना। मूल के प्रति शब्द और अर्थ की 
दृष्टि से ईमानदारी करना बहुत क्रठिन है। यह कठिनाई आर्थिक समाचारों के लेखन 
में और भी अधिक होती है। इसके अतिरिक्त वर्तनी सम्बन्धी अराजकताएँ भी देखने 
को मिलती हैं। इसका एक मुख्य कारण यह भी है कि भारत सरकार ने वर्त्तनी 
विषयक जो नियम बनाये हैं, उनका सम्यक्‌ अनुपालन नहीं किया जाता है। यह 
पत्रका्ें और समाचारपत्नों का दायित्व है कि जिन शब्दों की वर्तनी परम्परा से 
निर्धारित है उसे उसी रूप में लिखा जाय और जिनके सम्बन्ध में विवाद है, उन्हें 
उच्चारण के आधार पर लिखकर इस समस्या का निराकरण किया जाय। आर्थिक 
समाचारों के लेखन में तकनीकी और पारिभाषिक शब्दावलियों का प्रयोग सावधानीपूर्वक 
होना चाहिए। भारत सरकार ने ऐसे अनेक तकनीकी और पारिभाषिक शब्दकोश 
तैयार किये हैं। एकरूपता के लिए यह जरूरी है कि हिन्दी के सभी समाचारपत्र 
आर्थिक समाचारों के लेखन में इस तकनीकी और पारिभाषिक शब्दकोश में दिये 
गये शब्दों का प्रयोग करें। यह भी देखने को मिलता है कि इन कोश में ऐसे अनेक 
शब्द दिये गये: हैं जो काफी वुरूह और जटिल॑ 'हैं। ऐसे जटिल शब्दो से ग्राहको, 
पाठकों में इसकी ग्राह्मता का प्रश्न उठ खड़ा होता है। यहाँ यह भी जरूरी है कि 
यदि ऐसे जटिल शब्दों का प्रयोग किया जाय तो उसके साथ ही कोष्ठक में उसके 
मूल अग्रेजी शब्द भी दे दिये जाँय जिससे कि पाठकों को समझने में आसानी हो। 
नये शब्दों के सृजन का दायित्व पत्रकारों और समाचारपत्रों पर भी है। समाचारपत्र 
'आज' ने हिन्दी में ऐसे अनेक शब्द दिये हैं जो आज हिन्दी पत्रकारिता के क्षेत्र 
में काफी प्रचलित हैं। मुद्रास्फीति' आजम द्वारा दिया गया एक ऐसा ही शब्द है 
जिसका प्रचलन तेजी से चल पड़ा है। अंग्रेजी में नये-तये शब्द अकसर गढ़े जाते 
हैं. आर्थिक के क्षैत्र में इकनोक्रेट और टेक्मोक्रेट' जैसे शब्दों का भी 
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प्रयोग हो रहा है। प्रस्तुत पुस्तक के लेखक ने आज में आर्थिक पत्रकारिता की 
सेवा के दौरान 'इक्नोक्रेट' के लिए अर्थशाह' शब्द का सृजन किया है। बस्तुत- 
अग्रेजी के ब्यूरोक्रेट' के लिए प्रचलित नौकरशाह' शब्द की तर्ज पर ही इस नये 
शब्दों को गढ़ा गया है। अंग्रेजी में जिस प्रकार दो शब्दों को जोड़कर नये-नये शब्दो 
का सृजन किया जाता है उस प्रकार का शब्ब-सुजन हिन्दी मे उतनी तेज गति से 
नहीं हो रहा है। इस दिशा में रचनात्मक प्रयास की आवश्यकता है जिससे कि 


आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में शब्द-भण्डार और विकसित तथा समृद्ध हो सके। 


आर्थिक समाचार लेस्टन- प्रक्रिया 

आर्थिक समाचार लेखन विशेषीकृत संवाद-लेखन का एक महत्वपूर्ण अग 
है। वस्तुत: अब स्रार्वजनिक कार्यकलाप इतने बढ गये हैं और उनमे इतनी विविधता 
आ' गयी है कि एक सवाददाता या सामान्य सवादढाताओं के एक दल के लिए 
सभी ओर ध्यान देना सम्भव नहीं है। इन्हीं कारणों से धीरे-धीरे विशेषीकृत संबाद-लेखन 
का विकास हुआ है। आर्थिक पत्रकारिता के बढ़ते महत्व को देखते हुए व्यापार-वाणिज्य 
सम्बन्धी समाचारों के लिए विशेष संवाददाताओं की माग इधर काफी बढ़ गयी 
है। राष्ट्रीय समाचारपत्रों मे जाणिज्य के लिए एक पूरा पृष्ठ या उससे भी अधिक 
स्थान दिया जा रहा है। इन संवाददाताओं द्वार वित्त तथा वाणिज्य से सम्बन्धित 
प्रत्येक प्रकार की जानकारी दी जाती है। इन विशेषज्ञों द्वारा आर्थिक तथा वित्तीय 
प्रवृत्तियों का मनोर॑जक विश्लेषण दिया जाता है। ऐसे विशेष संवादताता को उद्योग, 
व्यापार, बैंकिंग, मुद्रावाजार और अन्य सम्बद्ध विषयों पर सामग्री तैयार करनी पडती है। 


आर्थिक समाचारों की लेखन-प्रक्रिया सामान्य तौर पर आम समाचारों जैसी 
ही है। आर्थिक समाचारों के पत्रकारों को अपनी लेखन-प्रक्रिया प्रारम्भ करने से 
पूर्व जिन महत्वपूर्ण बिन्दुओं पर ध्यान देने की आवश्यकता है, उनमें सर्वप्रथम इस 
पर विचार किया जाना चाहिए कि हमें क्या लिखना है और किस प्रकार के पाठकों 
के लिए लिखना है। इसके बाद ही लेखन परियोजना को व्यवस्थित करना चाहिए। 
तत्सम्बन्धी विषय-वस्तु के मूल तत्त्ों को समझने की जरूरत है। इसके बाद तकनौ+ः 
शुद्धता की बात आती है और इसके लिए विषय-सामग्री की समीक्षा की जानी 
चाहिए। तदनन्तर भाषा और शैली का प्रयोग इस प्रकार होना चाहिए जिससे कि 
तकनीकी शुद्धता के साथ विषय-वस्तु पाठकों के लिए सुबोध और ग्राह्म बन सके। 


समाचार-लेखन की कुछ अपनी प्रचलित मान्यताएँ और शैली होती है। आर्थिक 
समाचारों की लेखन-प्रक्रिया उससे पृथक नहीं है। आर्थिक समाचारों की विषय-बस्तु 
में विविधता होती है। कारपेरेट, शेयर बाजार, जिंस बाजार, सर्सफा बाजार, धातु, 
रसायन आदि जितने भी बाजार है, वे सभी आर्थिक समाचारों के ग्रोत तो हैं हीं 
इसके अतिरिक्‍त उद्योग, वित्त और वाणिज्य के सम्बन्धित अधिकारियो तथा पंत्रियो 
आदि के भाषण तथा उनके द्वारा की गयी घोषणाएँ भी प्रमुख आर्थिक समाचारों 
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का रूप ग्रहण करती हैं। अब तो अर्थव्यवस्था के बैश्वीकरण से दुनिया के तमाम 
देशों की आर्थिक और व्यापारिक, आयात और निर्यात से सम्बन्धित गतिविधियाँ 
आर्थिक समाचारों की महत्वपूर्ण श्रेणी में आ गयी हैं। प्रेस कान्फ्रेस्स तथा विशेष 
भेटवार्ताएं भी आर्थिक समाचारों के अंग बन गये हैं। 


यह एक सर्वमाम्य तथ्य है कि किसी भी समाचार का सर्वाधिक आकर्षक 
रूप या प्रभावशाली भाव उसके शीर्षक में निहित होता है। शीर्षक के पश्चात्‌ पाठक 
की दृष्टि उसके ठीक नीचे अर्थात्‌ प्रथम अनुच्छेद पर पड़ती है और बह भी प्रभावशाली 
ने हो तो पाठ्छझ की आगे समाचार पढने की इच्छा नहीं होती। प्रायः समाचारों 
के शीर्षक भी प्रथम अनुच्छेद में वर्णित तथ्यो तथा घटनाओं को लेकर लिखे जाते 
है। इसका अभिप्राय यह हुआ कि जो कुछ शीर्षक में है उस्तका भाव शीर्षक के 
मीचे के प्रथम अनुच्छेद मे अवश्य होना चाहिए। इसी प्रकार अनुच्छेद का भाव 
भी शीर्षक में होना चाहिये। एक मान्यता यह भी है कि समाचार-लेखन से पूर्व 
उसका शीर्षक मानस पटल पर उभरकर सामने आ जाता है। ऐसी स्थिति में कुशल 
पत्रकार समाचार का प्रथम अनुच्छेद काफी रोचक और आकर्षक ढंग से लिखने 
मे सफल होता है। चाहे कितना अच्छा सम्राचार हो, यदि वह अच्छे ढंग से नहीं 
लिखा हुआ है और उसका प्रारम्भ आकर्षक और स्पष्ट नहीं है तो ऐसे समाचारों 
को पाठक पढ़ना पसन्द नहीं करते। आर्थिक समाचारों में अधिक पठनीयता के 
लिए आवश्यक है कि उसे रोचक तथा प्रभावशाली ढग से लिखा जाय। 


आर्थिक समाचारों का आमुरत्र 

प्रत्येक समाचार का प्राण-तत्व उसका आमुख (इण्ट्रो) होता है। चूँकि आर्थिक 
समाचारों का सीधा सम्बन्ध लाभ-हानि या उद्योग-व्यापार को प्रभावित करने वाले 
कारकों से होता है इसलिए आमुख लिखते समय बहुत ही सावधानी बरतने की 
आवश्यकता होती है। आर्थिक समाचारों के आमुख में किसी प्रकार की कोई भ्राति 
या गलत सूचनाओं को तनिक स्थान नहीं मिलना चाहिए; क्योंकि इसका अनर्थकारी 
प्रतिकूल प्रभाव व्यापारिक गतिविधियों पर तत्काल दिखायी देने लगता है। इस तरह 
की सावधानी शेयर बाजारों, सर्राफा या जिन्सों के बाजार भाव से सम्बन्धित समाचारों 
के आमुख में विशेष' रूप से बरंतने की आवश्यकता होती है। वैसे भी यदि किसी 
कम्पनी कां कोई अधिकारी अथवा उद्योग-व्यापार और वित्त से सम्बन्धित मंत्री 
या अधिकारी से समाचार या सूचनाएँ मिलती हैं तो भी उसके आमुख में पूरी स्पष्टता 
और तथ्यपरकता होनी चाहिए। यद्यपि आमुख लिखने की शैली पृथक्‌-पृथक्‌ होती 
है परन्तु एक सामान्य नियम यह हैं कि प्रारम्भिक अनुच्छेद में ही पूरा सपाचार-साराश 
आ जाये) एडविन एल. शूमैन ने पत्रकारिता जगत में आमुख लिखने के सिद्धान्तों 
का प्रतिषादन किया] शूमैन के पश्चात प्राय: सभी पत्रकारों में किसी न किसी रूप 
में इस बात को सिद्धान्त रूप में स्वीकार कर लिया कि प्रत्वेक समाचार के आमुख 
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में क्या, कहाँ, कब, किसने, क्‍यों और कैसे के छः प्रश्नों का उत्तर अवश्य निहित 
होना चाहिए। इसे 'फाइव डब्लू प्लस वन एच सिद्धान्त कहा गया है। हिन्दी में 
इसे छ; ककार सिद्धान्त कहते हैं। समाचार-लेखन में छ ककार सिद्धान्त का कडाई 
से अनुसरण करना कोई अनिवार्य नही है। छोटे समाचारों में तो यश पूरी तरह सम्भव 
नहीं प्रतीत होता है। आर्थिक समाचारों के आशमुख में प्रायः अको का प्रयोग होता 
है। इसलिए अंकों को लिखते समय पूरी सावधानी बरतनी चाहिए। अंकों को लिखने' 
में होने वाली मामूली असावधानी भी पाठकों के लिए कभी-कभी काफी अनर्धकारी 
हो सकती है। 


'सण्डे टाइम्स” के पूर्व सम्पादक हैरल्ड इलेंस की मान्यता है कि यदि इण्ट्रो 
को पढ़ने में सावधानी की जरूरत पडे तो उसे 'असफल इण्ट्रो कहा जाना चाहिए। 
सफल इण्ट्रों वह है जो कम से कम शब्दों भें सम्राचार का परिचय दे दे और 
जिसे सरसरी तौर पर पढने पर भी समझने में कठिनाई नहीं हो। इसलिए इचप्ट्रो' 
लेखन में यह जरूरी है कि जह समाचार के अनुकूल हो। उसमें समाचार की सबसे 
गठत्वपूर्ण या सर्वाधिक रोचक बात आ जानी चाहिए और उसमे यह भी गुण होना 
चाहिए कि वह पाठक में शेष समाचार पढ़ने की उत्कण्ठा जागृत करें। 'इण्ट्रो' यथार्सभव 
संक्षिप्त हो। संक्षिप्त 'इएट पढ़ने मे ती आसान होते ही हैं, उनमें सम्प्रेषण-शक्ति 
भी अधिक होती है। वह प्राय: ज्यादे स्पष्ट भी होते हैं। 


सामान्य समाचारों के लिए यहापि पन्द्रह से अधिक प्रकार के आमुखो का 
उल्लेख मिलता है परन्तु आर्थिक समाचारों के विशेष-सवाद लेखन मे इनकी उपयोगिता 
सभव नहीं है। इसके लिए तथ्यात्मक आमुख अधिक व्यावहारिक और उपयोगी 
है, जिनमे सीधे-सीधे प्रमुख तथ्यों का वर्णन प्रस्तुत किया जा सकता है। वैसे भी 
आर्थिक समाचारों में भावनात्मक बातें अर्थहीन होती हैं। पाठक तथ्यपरक जानकारी 
ही चाहता है। इसलिए भावात्मक आमुख की इसमें कोई उपयोगिता नहीं रह जाती है। 


आर्शिक्त समाचारों की शेष रचना 

: * आर्थिक समाचारों का आमुख लिखने के बाद उसकी शेष रचना के लिए 
सबसे सरल, सहज और उपयोगी तरीका बिलोम स्तृप (पिरामिड) की तरह सम 7र 
पाठ की रचना करना है। स्तूप का आधार जो सबसे अधिक चौड़ा होता है, उसी 
पर सारा वजन ठहरता है। समाचार लिखने में सबसे महत्वपूर्ण अथवा सर्वाधिक 
जानकारी वाली बात ऊपर से आरस्प्भ की जानी चाहिए और जैसे-जैसे महत्व कम 
होता जाता है वैसे ही तथ्यों को नीचे की ओर ले जाना चाहिए। अर्थात्‌ समाचार 
का अंतिम अनुच्छेद सबसे कम महत्व का होता है और प्रथम अनुच्छेद सबसे 
अधिक महत्व का। विलीमी स्तृप के तरीके से समाचार लिखने से न केवल पाठको' 
को आसानी होती है बल्कि पत्रकारिता की दृष्टि से भी यह बहुत व्यावहारिक तरीका 
है। आर्थिक समाचारों के लेखन में तथ्यों को सरल ढंग से सम्प्रेषित करने के लिए 
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उनमें सरलता, सुस्पष्टता, तारतम्यता, क्या, कहाँ, कब, किसमें, कैसे और कौन 
का उत्तर देने के साथ ही आवश्यक पृष्ठभूमि का भी समावेश अति आवश्यक है। 
आर्थिक समाचारों में प्रयुक्त होने वाले तकनीकी शब्दों का प्रयोग इस प्रकार से 
होना चाहिए कि उसका अर्थ सही ढंग से सम्प्रेषित हो सके। अंग्रेजी के तकनीकी 
शब्दों का हिन्दी में प्रयोग करते समय उसके साथ कोष्ठ मे अंग्रेजी शब्द को देवनागरी 
मे लिख देना ज्यादा उपयोगी होगा। इससे वास्तविक अर्थ के समझाने में आसानी 
होगी। 


आर्थिक समाचअचररों के शीर्घक 

समाचारपत्रों मे सामान्य समाचारों के अतिरिक्त विशेषीकृत समाचार भी होते 
है। इसी श्रेणी में आर्थिक समाचार भी आते हैं। वस्तुत: आर्थिक समाचारों मे अनेक 
प्रकार की विविधताएँ होती हैं। कारपोरेट समाचार, शेयर, सर्राफा, खाद्यान्न, तेल. 
तिलहन, रसायन, धातु जैसी अनेक वस्तुओं क्रे बाजार भी अलग-अलग होते है 
और उसी के अनुरूप सम्बन्धित समाचारों के चरित्र और स्वरूप भी अलग-अलग 
होते हैं। इसके अतिरिक्त उद्योग, वित्त, प्रबन्धन, आयात्त-निर्यात, कर आदि भी 
आर्थिक समाचारों के विस्तृत दायरे में ही आते हैं। आर्थिक समाचारों में उसकी 
विविधता के आधार पर ही उसके शीर्षक का स्वरूप भी निर्धारित होता है किन्तु 
शीर्षक के मूल उद्देश्य और चरित्र प्राय: वही रहते हैं जो सामान्य समाचारों के होते 
है। शीर्षक-लेखन वस्तुत: एक कला है और यह उप-सम्पादक के कौशल पर निर्भर 
करता है कि वह शीर्षक को कितना आकर्षक और बोधगम्य बना पाता है। 


सामान्य रूप से शीर्षक देने में शब्दों के चयन, टाइप, स्थान, डैक, स्ट्रैप-लाइन, 
उद्धरण सघिल्ल तथा डैश, प्रश्नचिह्न के प्रयोग के साथ ही शीर्षक की भाषा पर भी 
ध्यान देना आवश्यक होता है। क्योंकि किसी भी समाचार के प्रति पाठकों का ध्यान' 
आकृष्ट करने और पूरे समाचार को पढने के लिए प्रेरित करने का कार्य शीर्षक 
ही करते हैं। शीर्षक ही यह बताते हैं कि पूरे समाचार मे क्या कहा गया है। आर्थिक 
समाचारों में चूँकि सन्देह और किसी प्रकार के भ्रम का कोई स्थान नहीं रहता है 
इसलिए इन समाचारों के शीर्षक भी पूरी तरह से स्पष्ट और भ्रम तथा सन्देह रहित 
होने चाहिए। आर्थिक समाचारो के शीर्षक में आवश्यकतानुसार तकनीकी शब्दों का 
भी प्रयोग होता है। यह शब्द ऐसे होते है जो बाजार की भाषा में प्रचलित होते 
है और इनके अर्थ पाठक आसानी से समझ भी लेता है। 


बाजार में प्रचलित शब्दावली का प्रयोग इनके शीर्षकों में करने से उसमें 
जीवन्तंता तथा प्रभावशीलता बढ जाती है। उदाहरणार्थ शेयर बाजार के समाचारों 
में प्रयुक्त शीर्षकों की बानगी देखिए- मुनाफा वसूली के प्रमुख शेयरों में गिरावट, 
“केनड़ियों की लिवाली से शेयर उछले” शर्ट सेलिंग से शेयर लुढ़के' “मदड़ियों 
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की काटन से शेयर लड़खडाये।' इसी प्रकार सर्राफा बाजार के समाचारों के नमूनों 
को देखें - 'लिवाली बढने से सोना उछला , 'माग बढ़ने से चांदी की चांदी रही , 

दोनो' कीमती धातुएँ नरम। किरामा, तिलहन के समाचारों के शीर्षक - 'मुँगफली 

और बिनौले के तेलो मे तेजी, मेत्रां मे उकाल', बायदौ में कमजोरी जारी: तैयार 
तेल तिलहन नीचे, तेजडियो की लिवाली स्रे मिर्चों में मुर्खी जारी, समर्थन के 
अभाव मे भावों में नस्मी , 'सप्लाई सुगम होने से चीमी के भाव नरम: तेलो में 
सुधार।' इन शीर्षको के अतिरिक्त कारपेरेट क्षेत्र के समाचारों, कम्पनी समाचारों 
और मुद्रा बाजार के समाचारों के शीर्षकों का स्वरूप भी अलग-अलग होता' है। 
आमतौर पर यही धारणा है कि आर्थिक समाचार नीरस और उबाऊ होते हैं परन्तु 
आर्थिक समाचार पत्रकार के कौशल से समाचार और उनके शीर्षक रोचक, आकर्षक 
तथा प्रठनीय बन जाते हैं। 


समीक्षा लेखन 


आर्थिक पत्रकारिता मे समीक्षा लेखन का महत्वपूर्ण स्थान है। सामान्य समाचारों 
की प्रस्तुति जितनी सरल है, समीक्षा लेखन उतना ही जटिल कार्य है। समीक्षा 
लिखने के लिए यह आवश्यक है कि सम्बन्धित आर्थिक पत्रकार में एक कुशल 
समीक्षक की दृष्टि हो। उसमें पूर्वाग्रह का कोई स्थान नहीं होना चाहिए। वस्तुनिष्ठ 
शैली में बेबाक ढंग से पूरी बातें समीक्षा में स्पष्ट रूप से कह देनी चाहिए। इसके 
लिए यह भी आवश्यक है कि जिस बाजार की समीक्षा' लिखनी हो उसके सभी 
घटनाक्रमों, बाज़ार की स्थिति तथा अतीत और भविष्य के बारे में उप्त पत्रकार 
को अच्छा ज्ञान भी होना चाहिए। किसी भी वस्तु की माँग और आपूर्ति की क्‍या 
स्थिति है, उस वस्तु के बारे में सरकार की क्‍या नीतियाँ हैं और आने वाले समय 
में उसका बाजार तथा उपभोक्ताओं पर क्या प्रभाव पड़ सकता है, इन सभी बिन्दुओ 
पर पर्याप्त प्रकाश डालना समीक्षा लेखक के लिए आवश्यक है। अब तो जैसे-जैसे 
व्यापारिक गतिविधियों का वैश्नीकरण होता जा रहा है वैसे-वैसे पूरे विश्व के व्यापारिक 
परिवृश्य पर नजर रखना और उसका समीक्षा लेखन में समावेश करना भी' जरूरी 
हो गया है। आर्थिक पत्रकारिता में जितने विषयों का समावेश है उसी के अनुरूप 
अलग-अलग बिषयों के लिए समीक्षा लेखन भी अलग-अलग ढेंग से किया जाता 
है। वस्तु बाजार, भुद्रा बाजार, स्सायन बाजार, शेयर बाजार आदि के लिए विषयो 
के आधार पर समीक्षा के लेखन भी अलग-अलग तरीके से होते हैं। छोटे समाचारपत्रो 
में जहाँ कम संख्या में पत्रकार होते हैं, वहा एक या दो पत्रकार इन सभी विषयों 
की समीक्षाएँ स्वयं लिखते हैं। इसलिए आर्थिक पत्रकार के लिए यह भी जरूरी 
है कि बह इन सभी बाजारों के बारे में समुचित ज्ञान रखे। इन बाजारों की बारीकियों 
से भी उसे बखूबी अवगत होना चाहिए। अवधि के आधार पर समीक्षा लेखन 
भी कई फ्रकार के होंते हैं जो इस प्रकार हैं 


हि आर्थिक पशञ्मक्लांबिता 


दैनिक समीक्षा 

समीक्षा लेखन के लिए अवधि भी कई प्रकार की होती है। विभिन्न बाजारों 
की दैनिक गतिविधियों पर बाजार भाव के अतिरिक्त दैनिक समीक्षाएँ थी दी ज्ञाती 
हैं, चाहे वह वस्तु बाजार हो, सर्राफा, पूँजी अथवा मुद्रा बाजार हो। इन बाजारों, 
की दैमिक गतिविधियों पर आधारित समीक्षा प्रतिदिन प्रकाशित होती है। दैनिक 
समीक्षा लेखन ये बिगत्त दिन के बाजार की स्थिति का थी उल्लेख होना आवश्यक 
है। तभी हम तुलनात्मक अध्ययन करते हुए यह बात समझा सकेंगे कि कल के 
मुकाबले आज का बाजार मजबूत है अथवा कमजोर | वस्तुत: इम बाजारों में प्रतिदिन 
के भावों में अनेक बार उतार-चढ़ाद आता है। खुला भाव, बंद भाव, ऊँचा और 
मीचा भावों का उल्लेख करते हुए विगत दिन के बंद भाव की भी चर्चा होनी चाहिए। 
खुला तथा बंद और भावों का' अभिप्राय उसके शब्दों से स्वय रुपष्ट होता है। जिस 
भाव से बाजार खुलता है उसे खुला भाव कहते हैं और जिस भाव से बाजार बंद 
होता है उसे बंद भाव करते हैं। इसी प्रकार उतार-चढ़ाव के क्रम में अधिकत्तम 
पूल्य को 'ऊँचा भाव और न्यूनतम' मूल्य को नीचा भाव कहते हैं। 

बैनिक समीक्षा लेखन में इस बात का भी उल्लेख होना चाहिए कि किन-किन 
कारणों से बाजार मजबूत अथवा कमजोर हुआ। कभी-कभी जब मांग बढ़ जाती 
है और आपूर्ति कम हो जाती है तो बाजार मे भाव चढ़ जाते हैं। प्रत्येक बाजार 
में मंदड़िये और तेजडिये होते है। इनकी पठान और कटान से बाजार भावी की 
स्थिति भी बदलती रहती है। समीक्षा लेखन में इनकी गतिविधियों का उल्लेख करने 
से बाजार की पूरी सही तसबीर प्रस्तुत की जा सकती है। इसके अभाव में समीक्षा 
अधूरी ही रहेगी। 
साप्ताहिक समीक्षा 

अवधि के आधार पर दैनिक समीक्षा के अतिरिक्त साप्ताहिक समीक्षाएँ भी 
काफी महत्वपूर्ण होती हैं। विभिन्‍न बाजारों के बारे में साप्ताहिक समीक्षाएँ प्राय: 
रंबिचार अथवा सोमवार के अंकों में प्रकाशित की जाती हैं। इन समीक्षाओं भें सप्ताह 
पर्यगनत बाजार की स्थितियों का समीक्षात्मक विवेचन किया जाता है। समीक्षा मे 
हुलमात्मक विवेचन के लिए पूर्व सप्ताह की स्थितिं का उल्लेख भी आवश्यक हो 
जाता है। तभी यह बताया जा सकता है कि पूर्व सप्ताह के मुकाबले आलोन्‍्न्य 
सप्ताह में संबंधित बाजार की क्‍या स्थिति रही। साप्ताहिक समीक्षा' में उन सभी 
काश्णो का भी उल्लेख करना आवश्यक हो जाता है, जिनसे बाजारों पर प्रभाव 
पड़ा। आलोच्य सप्ताह की समीक्षा लिखते समय प्रत्येक दिन की बाजार की स्थिति 
का भी उल्लेख करना चाहिए। पूरे सप्ताह में किस दिन बाजार सबसे कमजोर रहा' 
अथवा किस दिन मजबूत रहा और अन्ततः पूर्व सप्ताह के मुकाबले आलोच्य सप्ताह 


में बाजार लाभ में रहा अथवा घाटे मे इसका उल्लेख साप्ताहिक समीक्षा को पूर्ण 
बनाता है। 


आर्थिक समावादों की भ्राषा, प्रस्तुति और कत्रीक्ष। लेबर 5] 


मासिक समीक्षा 

आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में यद्यपि मासिक समीक्षा प्रकाशित करने का 
प्रचलन कम है किन्तु स्तरीय समाचारात्रों में विभिन्‍न बाजारों की मासिक समीक्षाएँ 
महीने के अंतिम सप्ताह में प्रकाशित की जाती हैं। अंग्रेजी में प्रकाशित होने वाले 
दैनिक आर्थिक समाचारपत्रों जीर अन्य अग्रेजी दैनिक समाचारपत्नों में ऐसी मासिक 
समीक्षाएँ प्राय: प्रकाशित होती रहती हैं। मास्तिक समीक्षाओं में स्बंधित बाजार की 
पूरे महीने की गतिविधियों पर विहंगम दृष्टि डालते हुए समीक्षात्मक रिपोर्ट प्रस्तुत 
की जाती है। इन समीक्षाओं में पिछले महीने और एक वर्ष पूर्व के उसी महीने 
की स्थितियों का तुलनात्मक उल्लेख करते हुए यदि रिपोर्ट तैयार की जाय तो वह 
अधिक प्रभावशाली हो' जाती है। 


औमासिक समीक्षा 

पूरे वर्ष को चार भागों में विभाजित कर विभिन्‍न बाजारों की स्थितियों की 
जो रिपोर्ट तैयार की जाती है, उसे जैमासिक समीक्षा कहते हैं। आर्थिक पत्रकारिता 
के क्षेत्र में त्रपासिक समीक्षा लेखनी की परम्परा अब धीरें-धीरे आगे बढ़ रही' है। 
आयात-निर्यात, घुद्दा बाजार, बैंकिंग, वित्तीय तथा जिन्स बाजारों की प्रत्येक तीन 
महीनों की गतिविधियों का तुलनात्मक विश्लेषण ब्रैमासिक समीक्षा में किया जाता 
है। इससे पाठकों को यह पता चलता है कि अमुक तिमाही में किसी खास बाजार 
या वित्तीय, आर्थिक क्षेत्रों की क्‍या स्थिति रही। 


छुमाही' समीक्षा 

छमाही समीक्षारएँ आर्थिक एवं व्यापारिक गतिविधियों के लिए काफी महत्वपूर्ण 
होती हैं। कारपोरिट क्षेत्र में तो इसका कुछ ज्यादे ही महत्व होता हैं! आर्थिक एवं 
वित्तीय गतिविधियों से जुड़ी सभी क्षेत्रों की छमाही समीक्षाएँ छ: महीने का पूरा 
परिदृश्य प्रस्तुत करती हैं। उक्त समीक्षाएँ आर्थिक, व्यापारिक एवं कारपोरेट क्षेत्र 
की प्रगति या अबनति का दर्पण होती हैं। यदि छमाही रिपोर्ट उत्साहवर्धक है तो 
उसका प्रभाव भी अच्छा पड़ता है बहीं दूसरी ओर निराशाजनक छमाही रिपीर्ट का 
प्रतिकुल प्रभाव पडता है। छमाही समीक्षा रिपोर्ट तैयार करते प्तमय उन सभी कारणों 
का उल्लेख किया जाना आवश्यक है जिसने आलोच्य अवधि के दौरान व्यापारिक 
गतिविधियों को सकारात्मक या नकारात्मक रूप से प्रभावित किया है। इसके साथ 
ही पिछली छमाही से भी उसका तुलनात्मक विश्लेषण किया जाना चाहिए। 


वार्षिक समीक्षा 

वार्षिक समीक्षा पूरे साल की गतिविधियों का दर्पण होती है। ऐसी समीक्षाएँ 
लिखना विशिष्ट कौशल का कार्य है। आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में इन वार्षिक 
समीक्षाओं का विशेष महत्वपूर्ण स्थान होता है। आर्थिक विषयों में रुचि रखने बाले 
सामान्य पाठकों के अतिरिकक्‍त उद्योग, व्यापार तथा आर्थिक गतिविधियों से जुड़े 
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लोगों में ऐसी वार्थिक समीक्षाएँ काफी अभिरुचि के साथ पढ़ी जाती है। आमतौर 
पर देसी समीक्षाएँ वर्ष के अंतिम सप्ताह में प्रकाशित होती हैं किन्तु कभी-कभी 
नये वर्ष के प्रथम सप्ताह में भी विगत अर्थ की समीक्षाएँ प्रकाशित की जाती है। 
बर्ष निर्धारण के सम्बन्ध में भी अलग-अलग मान्यताएँ हैं। कुछ लोग जहाँ संबत्‌ 
बर्ष को मान्यता देते हैं बही दूसरी ओर वित्तीय वर्ष को आधार मानका भी समीक्षाएँ 
की जाती हैं परन्तु आमतौर पर जनवरी से व्सिम्बर कैलेण्डर वर्ष पर आधारित समीक्षाएँ 
अधिक प्रचलित हैं। वार्षिक समीक्षाएँ विधय-वार अलग-अलग लिखने की परम्परा 
है। उद्योगों में भी विभिन्‍न उद्योगो पर जहाँ अलग-अलग समीक्षाएँ प्रकाशित की 
जाती हैं वहीं आयात-निर्यात, शेयर बाजार, सर्राफा, वस्तु बाजार, धातु, रसायन, 
कंपास, खाद्य एवं तेल तिलहन बाजारों की वर्ष पर्यन्‍्त की गतिविधियों की समीक्षाएँ 
अलग-अलग प्रकाशित करना अधिक उपयुक्त माना जाता है। इन समीक्षाओं' मे 
तुलनात्मक पुट देने के लिए विगत वर्ष की सम्बन्धित बाजार की स्थिति से तुलनात्मक 
विवेचन भी किया जाना चाहिए तभी यह स्पष्ट किया जा सकता है कि वर्तभान 
वर्ष की व्यापारिक स्थितियाँ धनात्मक विकास की और हैं अथवा उसमें मिरावट 
आयी हैं। इन समीक्षाओं में उस सभी कारणों और सरकारी नीतियों का' उल्लेख 
किया जाना चाहिए जिनसे व्यापारिक-आर्थिक गतिविधियाँ प्रभावित हुई हैं। वार्षिक 
समीक्षाएँ लिखते समय यदि वर्ष को तिमाही, छमाही आधार पर ब्रिभाजित कर 
उप्तका विश्लेषण किया जाय तो वह अधिक प्रभावशाली बन जाती है। कुंछ समाचारपत्र 
उद्योग व्यापार पर आधारित बार्षिक सिहाललोकन भी प्रकाशित करते हैं। यह एक 
प्रकार से सम्बन्धित उच्योग-व्यापार का ज्र्विक लेखा- जोखा ही होता है। ऐसे सिंहाबलोकन 
को भी समीक्षा की श्रेणी भें रखा जा सकवा है। सीमित साधनों और कम पृष्ठ 
के समाचारपत्रों में समग्र वार्षिक समीक्षाएँ प्रकाशित की जाती हैं, जिसमें अलग-अलग 
अनुच्छेदों में उद्योग-व्यापार, विविध वस्तुओं, बाजारों आदि का वार्षिक लेखा-जीखा 
प्रस्तुत किया जाता है। पाठकों के लिए भी ऐसी समीक्षाएँ सुविधाजनक मानी जाती 
हैं, जहाँ उन्हें संक्षेप में सभी क्षेत्रों की वार्षिक स्थिति का सरसरी तौर पर ज्ञान हो 
जाता है। ऐसी समीक्षाओं में यदि चित्र, ग्राफ आदि का उपयोग किया जाय तो 
बह काफी आकर्षक और प्रभावशाली बन जाती है। 


सम्रीक्षः की विषय-तसस्‍्तु 


आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में अत्यन्त महत्वपूर्ण स्थान रखने बाले समीक्षा 
स्तम्भ के अन्तर्गत व्यापक सन्दर्भ में वे सभी विषय आते हैं, जो आर्थिक, औद्योगिक, 
कित्तीय, व्यापारिक आदि क्षेत्रों से जुड़े हैं या इन विषयों को प्रभावित करते हैं किन्तु 
हम यहाँ उन्हीं विषयों को ही ले रहे हैं. जिनमें आमतौर पर पाठ्कों के एक बड़े 
कर्य की अभिरचि रहती है वा जिनकी पठनीयता अधिक है 
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मकड़ी समीझा 

दैनिक जीवन के उपयोग में आने बाली ब्राकृतिक उपजों, खनिज वस्तुओ 
तथा उनके द्वारा निर्मित उत्पाद वस्तु बाजार के अन्तर्गत आति हैं। हन बस्तुओ की 
मण्डियाँ भी अलग-अलग होती हैं। खाद्यान्न मण्डी, तेल-तिलहन मण्डी, संब्जी 
भण्डी, इसायन बाजार, जूट, कपास, क्रपडा बाजार, किराना मण्डी, गुड़-चीनी मण्डी 
आदि की व्यापारिक गतिविधियों व्यापक पैमाने पर होती हैं और इन मण्डियों के 
भावों में होने वाले उत्तार-चंढ्राव का काम उपभोक्‍ताओ सथा इनका कारोबार करने 
काले व्यापारियों से स्तीधा सम्बन्ध होता है। प्राय: सभी समाचारपत्नों में इन आवश्यक 
बस्तुओ का बाजार भाव प्रत्तिटिन प्रकाशित करने के श्लाथ ही इनकी दैनिक और 
साप्ताहिक समीक्षाएँ भी नियमित रूप से प्रकाशित की जाती हैं। मासिक, त्रैमासिक, 
कछमाही और वार्षिक समीक्षाएँ प्रायः वही सप्राचारपत्र प्रकाशित ऋरते हैं जिनके पास 
स्थान और संसाधन अपेक्षाकृत अधिक होते हैं। प्रण्डियों के दैनिक भावो' का उल्लेख 
करने से पूर्व उसकी समीक्षाएँ दी जाती हैं। इन समीक्षाओं में उन कारणों का भी 
उल्लेख रहता है जिनसे बाजार भाव प्रभावित हुए हैं। पण्डियों की दैनिक एवं साप्ताहिक 
समीक्षा लिखने वाले पत्रकार को इन मण्डियों की तकमीकी जानकारी भी होनी चाहिए। 


सर्राफा समीक्षा: 

वस्तु बाजार के बाद आम पाठकों की अभिरुचि सर्राफा बाजार में होती 
है। सोना और चौँदी ऐसे बहुमूल्य धातु हैं, जिनके भाव नियमित रूय से प्रतिदिन 
सभी समाचारपत्रों में प्रकाशित होते हैं। देश के सभी शहरों और कस्तों में सोने 
चाँदी की दुकाने पर्याप्त संख्या में होती है। बढ़े नगरों के सर्राफा बाजारों के भावों 
में छोटे शहरों और कम्बरों के सर्राफा व्यापारी अपने भावों को निर्धारित करते हैं। 
इसलिए इनके भावों का विशेष महत्व होता है। प्रायः सभी स्तरीय स्माचारपत्र देश 
के बड़े नगरों दिल्‍ली, कलकत्ता, बम्बईड, चेन्नई, कामपुर, इम्दौर, वाराणसी, जयपुर 
के सोना चांदी के भावों के साथ ही लंदन और न्यूयार्क के सर्राफा बाजारों के 
भी भाव प्रकाशित करते हैं। इस भावों' के साथ इनकी दैनिक समीक्षा पाठकों के 
लिए अति उपयोगी होती हैं। भावों में उत्तार-चद़ाव के कारणो, मांग और आपूर्ति 
की स्थिति तथा समय-समय पर जारी होने बाली प्तरकारी नीतियों के प्रभावों का 
भी उल्लेख सर्राफा समीक्षा में किया जाता है। सर्राफा बाज़ार की दैनिक समीक्षा 
के साथ साप्ताहिक और मासिक समीक्षाएँ भी पाठको के लिए अति उपयोगी होती हैं। 


शेयर समीक्षा 

इक्लिटी संस्कृति के प्रज़्ार के साथ-साथ देश और विदेशों में निबेशकों' की 
संख्या में वृद्धि हुई है। इक्विटी सहभागिता में वृद्धि के परिणामस्वरूप शेयर बाजारों 
की गतिविधियों में अभिरुचि रखने वाले पाउ्को की भी संख्या बढ़ी है। बस्मुतः 
शेयर बाजार क्रो देश की अर्थव्यवस्था का बैरोमीटर माना जाता है. औद्योगिक 
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विकास और उपभोक्ता संस्कृति का प्रस्तार बुनिणडी तौर पर शेयर बाजारों की पृष्ठभूमि 
पर ही टिका है। पूँजी बाजार की गतिविधियों या इससे सम्बन्धित समाचार की 
पठनीयता के साथ दैनिक और साप्ताहिक शेयर समीक्षाओं का विशेष महत्व है। 
प्रतिदिन शेयर के भावों, जिनमें खुला, ऊँचा, नीचा और बंद भावों को प्रकाशित 
करने के साथ ही इनके भावों में उता(-चढाव के कारणों की समुचित जानकारी 
देगा आवश्यक है। भारत में देश का सबसे प्रमुख शेयर बाजार बम्बनई स्टॉक एक्सजचेज 
है। इसके अतिरिक्त देश में 22 शेयर बाजारों के अलावा राष्ट्रीय शेयर बाजार और 
ओबर दी काउप्टर एक्सचेंज ऑफ इण्डिया (ओ.टी.सी आई.) कार्यरत है। शब्त्रीय 
शेयर बाजार और ओ टी.सी.आई का नेटवर्क पूरे देश में निरन्तर फैल रहा है, 
परन्तु बम्बई स्थित स्टॉक एक्सचेंज और राफ््ीय शेयर बाजार से देश के अन्य सभी 
शेयर बाजार प्रभावित होते हैं। शेयर बाजारों को प्रभावित करने वाले अन्य घटकों 
मे शेयर दलालों के तेजडियों और मदड़ियों के समूहों, देशी वित्तीय संस्थ्यनो, विदेशी 
संस्थागत निवेशकों के अतिरिक्त सरकारी नीतियों और भारतीय प्रतिभूति एवं विनिमय 
बोर्ड (सेबी) का प्रमुख स्थान है। इन घटकों की गतिविधियों से ही शेयर बाजारों 
में उतार-चढ़ाब आता है। दैनिक शेयर समीक्षा में इन सभी बातों का उल्लेख होना 
चाहिए कि शेयर बाजार क्‍यों गिर रहा है अथवा क्यों चढ़ रहा है। दैनिक शेयर 
ममीक्षा सभी प्रमुख संबाद-समितियां शेयर इण्ट्रो' के नाम से जारी करती हैं। दैनिक 
शेयर स्र्मीक्षा में शेयर सूचकांकों का स्पष्ट उल्लेख होना चाहिए। साथ ही पिछले 
कारोबारी दिन का क्या सूचकांक था इसका भी उल्लेख आवश्यक है तभी पाठकों 
को यह ज्ञात हो सकेगा कि बाजार क्कितना चढ़ा अथवा गिरा। वस्तुत: यही सूचकाक 
शेयर बाजारों के बैरोमीटर हैं। शेयर बाजारों की गरमी और नरमी का पता इन्हीं 
सूचकांकों से खलता है। बम्बई शेयर बाजार के संवेदी सूबकांक के अतिरिक्‍त शह्ट्रीय 
सूचकांक, बी.एस,ई. 00 एब 200 तथा डालेक्स के सूचकांकों का भी उल्लेख 
होना चाहिए। इसके साथ ही राष्ट्रीय शेशर बाजार तथा ओवर दी काउण्टर एक्सचेंज 
(ओ.टी,सी, ) ऑफ इण्डिया के कम्पोजिट सूचकांकों का विवरण देने से शेयर बाजारों 
की स्थिति का समग्र स्वरूप दिखलायी पडता है। शेयर बाजार आमतौर पर सोमवार 
से शुक्रवार तंक खुले रहते हैं। शनिवार के दिन साप्ताहिक शेयर प्षमीक्षाएँ प्रकाशित 
की जाती हैं ज़िममें सप्ताह पर्यन्द्र की गतिविधियों तथा पूर्व सप्ताह की स्थिति से 
तुलनात्मक विवेचन करते हुए समीक्षा की जाती हैं। कुशल आर्थिक पत्रकार शेयर 
बाजारों क्री मासिक, तैमासिक तथा छमाही समीक्षाएँ भी देते है, किन्तु इनका प्रचलन 
कम है। वार्षिक शेयर समीक्षा का विशेष महत्व होता है, इसलिए इसे सभी समालारपत्र 
प्रमुखता के साथ प्रकाशित करते है। इसके अतिरिक्त संबत परिवर्तन, दीपावली 
के मुहूर्त कासेबार और केन्द्रीय अप्रम बजट पेश होने के पूर्व तथा पश्चात्‌ होने वाले 
शेयर कारोबार का विशेष महत्व झेसा है। इन विशेष अक्सरों पर भी शेयर समीक्षाएँ 
-प्रकंक्ित की जाती हैं 
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सुद्रा बाजार की समीक्षा 

मुद्रा बाजार में विश्व की मुद्राओं की खरीद बिक्री का कार्य होता है। सरकार 
द्वारा नियंत्रित इस बाजार में समय-समय पर जारी होने वाली मौद्रिक नीतियों का 
पालन किया जाता है। भारत सहित विश्व के सभी देशों में मुद्रा लाजार हैं। बघ्मई, 
कलकत्ता, अहमदाबाद और कानपुर की गणना देश के प्रमुख मुद्रा बाजारों के रूप 
में की जाती है। लंदन और न्यूयार्क के मुद्रा बाजारों को विश्वस्तर का माना जाता' 
है। अन्तर्राष्ट्रीय मुद्रा बाजार में होने वाले कारोबार का विश्व के अनेक देशों के 
मुद्रा बाजारों पर सीधा प्रभाव यडता है। मुद्रा बाजारों मे साप्ताहिक बंदी था अन्य 
प्रमुख अदियों के अतिरिक्त सभी दिन कारोबार होत्ता है। प्रतिदिन मुद्राओं के भाष 
गिरते चढ़ते रहते हैं। विदेशी मुद्राऊं के कारोबार हाजिर और वायदा दरों पर होते 
है। इन दोनों के भावों में अन्तर भी रहता है। खरीद और बिक्री के भाव भी अलग-अलग 
होते हैं। मुद्रा बाजार में करेंसी नोट और ट्रेवलर चेक के अतिरिक्त विभिन्‍न अवधि 
बाले ट्रेजी बिलो, वाणिज्यिक बिल, जमा प्रमाणपत्र, वाणिज्यिक ऋणपत्र तथा दिनांकित 
सरकारी प्रतिधूतियों के कारोबार होते हैं। इन बाजारों में विदेशी मुद्राओं की बोली 
भी लगायी जाती हैं। विदेशी मुद्रओं का कारोबार भारतीय स्टेट बैंक सहित राष्ट्रीकृत 
बैंक की ओबरसीज शाखाओं में भी होते हैं। दरअसल मुद्राओं में उतार-चढ़ाव 
मांग और आपूर्ति के सिद्धान्त के अतिरिक्त अनेक राजनीतिक और आर्थिक कारणों 
से भी प्रभावित होते हैं। सभी स्तरीय समाचारपत्रो मे विदेशी मुद्राओं की विनियम 
दरो को प्रकाशित करने के साथ ही इनकी वैनिक समीक्षा भी प्रकाशित की जाती 
है जिसमें उन सभी कारणों का उल्लेख किया जाता है जिनसे भाज़ों में उतार-चढ़ाव 
आते हैं। अब तो अनेक एजेन्सियाँ भी विदेशी मुद्रा नियमन कानूम (फेर) तथा 
भारतीय रिजर्व बैक के दिशा-निर्देशों के तहत विदेशी मुद्राओं के कारोबार कर रही है। 


मुद्रा बाजार की समीक्षा तथा विनिमण दरों का आज काफी महत्व बढ़ गया 
है। व्यापारिक गतिविधियों के वैश्वीकारण क परिणामस्वरूप आयात-निर्यात का दायरा' 
बढ़ा है। इन गतिविधियों में शामिल व्यापारियों को प्रतिदिन मुद्रा बाजार की स्थिति 
पर नजर रखनी पड़ती है; क्योंकि इसका सीधा सम्बन्ध उनके व्यापारिक कार्यों से 
होता है। इसके अतिरिक्त पर्यटकों तथा दुस्‍्रे देशों में रहने वाले भारतीयों को भी 
विदेशी मुद्राओं की दरों से बराबर सरोकार बना रहता है। इसलिए आर्थिक पत्रकारिता 
के क्षेत्र में विदेशी मुद्राओ की बाजार समीक्षा का महत्वपूर्ण स्थान बन गया है। 
मुद्रा बाजार की दैनिक समीक्षा के अतिरिक्त साप्ताहिक, मासिक, जैमासिक तथा 
वार्षिक समीक्षाओं को प्रकाशित करने की भी परम्परा चल पड़ी है। इनकी समीक्षा 
लिखते समय आलोच्य अवधि की तुलना पूर्ववर्ती समय से भी की जानी चाहिए। 


कारपोरेट समीक्षा 
निगमित (कारपोरेट) क्षेत्र के प्रसार के साथ ही देश की अर्थव्यवस्था में 
इनका कहत्थपूर्ण स्थान चम गया है। कारपॉर्ट ने विश्व की 
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को एक नया स्वरूप प्रदान किया है, जिसमें शेयरधारक के रूप में जन-जन की 
सहभागिता भी बढ़ी है। संयुक्त उचद्चमो की स्थापना में देशी और विदेशी कम्पनियों 
की साझेदारी और इममे निवेशकों की सहभागिता ने कारपेरिट क्षेत्र का महत्व और 
बढ़ा दिया है। अब तो प्राय: सभी स्तरीय समाचारपत्रों में कम्पनी परिणामों या कम्पनी 
सभाचारों का प्रकाशन प्रारम्भ हो शया है। इनके माध्यम से आम निवेशक-पाठकों 
को कम्पनियों की गतिविधियों के बारे में नियमित रूप से जानकारी मिलती रहती 
है। लेकिन कारपोरिट क्षेत्र की सप्रीक्षाओं के माध्यय से उन सभी परोक्ष या अपरोक्ष 
कारणों का भी ज्ञान कराया जाः सकता है जिनसे कम्पनी की गतिमिधिया, उसके 
कारोबार या लाभ-हानि प्रभावित हुए हैं। कारपोरेट भी वित्तीय अनियमितताओं और 
आर्थिक भ्रष्टाचार के एक नये क्षेत्र के रूपए में उभरकर सामने आये हैं। सरकारी 
नियमों के उल्लंघन के अतिरिक्त आम नियेशको की गाढ़ी कमाई के बूते पर इन 
कम्पनियों के शीर्ष पदाधिकारियों द्वारा किये जा रहे ऐश से आम निवेशकों की भावनाओं 
पर प्रतिकूल प्रभाव पड़ा है। आर्थिक पत्रकारों का यह दायित्व बनता है कि वे 
कारपोरेट समीक्षाओं में ऐसे विषयों को भी उद्धाटित की जिससे कि कम्मनी से' 
जुड़ेनिवेशकों को सही स्थिति की जानकारी मिल सके । कारपेरिट क्षेत्रकी अनियमिद्रताओ 
पर अंकुश लगाने तथा इन्हें उद्घाटित करने में सयाचारपत्रो खासकर आर्थिक पत्रकारों 
का विशेष योगदान हो सकता है। इसके लिए यह भी जरूरी है कि आर्थिक पत्रकार 
प्रलोभगों से दूर रहकर आदर्श आचार संहिता का अनुपालन करते हुए कम्पनियों 
की समीक्षा लिखें। कारपोरेट क्षेत्र की छमाही समीक्षाओं का विशेष महत्व होता 
है। इससे इनकी लाभ-हानि तथा विकास और गिरावट की तस्वीर प्रस्तुत होती 
है। अब तो अनेक एजेन्सियाँ समग्र रूप से हजारों कम्पनियों कर .अध्यंयन करके 
उनकी समीक्षाएँ जारी करती हैं। इसके साथ ही उद्योग बार कम्पनियों के समूह की 
भी समीक्षाएँ प्रकाशित की जाती हैं। - ' ४ 


इसके अतिरिक्त आर्थिक पत्रकारिता के निरन्तर बढ़ते व्यापक क्षेत्र को देखते 
हुए समीक्षा लेखन के लिए विषयों का दायरा भी काफी बढ़ गया है। आयात-निर्यात, 
विदेशी मुद्रकोष, सहित अनेक ऐसे विषय हैं, जिनकी समीक्षा प्रकाशित की जाती हैं। 


आऑतनकडों का महत्व 


आर्थिक पत्रकारिता में तथ्य और आँकड़े प्राण-तत्व हैं! इन्हीं तथ्यों और 
आँकड़ों की बुनियाद पर आर्थिक पत्रकारिता टिकी हुई है। आर्थिक पत्रकारों को 
मूलत: उग्रैकड़ों पर ही निर्भर रहना पड़ता है। तथ्यों और आँकर्डों के माध्यम से 
प्रस्तुत समाचायें की विश्वसनीयता सिद्ध होती है। पाठकों की भी यही अपेक्षा रहती 
है कि तह जो भी आर्थिक व्यवनह से सम्बन्धित आर्थिक समाचार अधया लेख 
आदि प्रढें+ कह कप्यवरक हो. प्रत्यक सार्भिक व्यवहार से सम्बन्धित व्यक्ति अपने 
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आर्थिक अपुभानों को भी वास्तविक तथ्यों से अधिक निकट रखना चाहता है। 
इसके लिए बह ऑकडों को आधार मानकर उनकी व्याख्या करता है। यदि सटीरियों, 
बीमा कम्पनियों और बैंकों के पास आऑँकड़े नहीं होते तो उनका काम ही नहीं चल 
सकता। इसी प्रकार जिस आर्थिक पत्रकार को अऑकडे एकत्र करने और उनका अध्ययन 
करने में चरम सीमा तक व्यसन नहीं है वह सफल आर्थिक पत्रकार नहीं बन सकता। 
यदि किसी उच्योगपति को प्रति घण्टा उत्पादम, प्रति व्यक्ति उत्पादन, प्रति मशीन 
उत्पादन तथा उम्र पर कच्ये माल के उपयोग, बर्बादी, लागत, लाभ आदि का 
पता लगाना हो तो वह भी अन्तत: ऑकड़ों पर ही निर्भर करेगा। वैसे तो आंकड़े 
स्वय बोलते हैं किन्तु इन आकड़ों की अर्थवत्ता उसके प्रयोक्ता या अध्येता की 
आवश्यकता या मनःस्थिनि पर निर्भर करती है। जिस प्रकार अंधे व्यक्ति के लिए 
प्रकाश का कोई अर्थ नहीं है उसी प्रकार ऑकड़ों को समझने या उनकी किसी 
विशेष अर्थ में व्याख्या करने में अक्षम आर्थिक पत्रकार के लिए भी उसका कोई 
अर्थ नहीं रह जाता है। 


सूझबूझ वाले कुशल आर्थिक पत्रकारों का ऑकडों से बराबर सामना पड़ता 
है। दरअसल आर्थिक पत्रकारों का आंकड़ों के साथ चौलीड्दामन का रिश्ता रहता 
है। उद्योग, वित्त, व्यापार आदि से सम्बन्धित जितनी गतिविधियों हैं, वे सभी ऑकड़ों 
पर आधारित होती हैं। केन््र और राज्य सरकारों का बजट हो था अन्य सम्बन्धित 
मंश्रालयों के कामकाज, सभी आँकड़ो पर ही निर्भर हैं। सरकारी-गैर सरकारी आर्थिक 
संघटनों द्वारा समय-समय पर जारी होने वाली रिपोर्ट, अंकेक्षक की रिपोर्ट, अध्यक्षीय 
भाषण, कम्पनियों की रिपोर्ट से अच्छे समाचार तैयार किये जा सकते हैं। आँकड़े 
स्वयं में समाचार होते हैं उसे समझने के लिए सिर्फ पारखी नजर की जरूरत है। 
हुलनात्मक समीक्षाएँ लिखने के लिए भी इन्हीं आँकड़ों पर निर्भर रहना पडत्ता है। 
इससे स्पष्ट होता है कि आर्थिक पत्रकारिता में आँकडों का कितना महत्व है। आँकड़ों 
को एकत्र करना, ऑँकड़ों का वर्गीकरण कण्ना, उसकी सार्थक प्रस्तुति के लिए सारणी 
आदि तैयार करना, ऑकड़ों में परस्पर सहसम्बन्ध निकालना, ऑकड़ों द्वार निकाले 
गये निष्कर्षों की रोचक तथा सुबोध भाषा में प्रस्तुत करना और इन्हीं आँकडों द्वारा 
पूर्वानुमानों की पुष्टि करना किसी भी कुशल आर्थिक पत्रकार के आवश्यक कर्तव्य 
माने जाते हैं। 


आँकड़ों का छर्गीक्करण 

अतुर्दिक आँकड़ों की इतनी बहुलता है कि उसने भवसागर का रूप धारण 
कर लिया है। ये औँकड़े इतने बिखरे हुए हैं कि उस आधार पर लेखन करना अत्यन्त 
दुष्कर कार्य है। आँकड़ों के बिखशव से सिर्फ भ्रम की स्थिति ही उत्पन्न होती है। 
इसलिए एकत्रित तथ्यों को उसकी समानता और भिन्‍लता था अन्य किसी आधार 
यर कुछ निश्चित्त श्रेणियों में व्यवस्थित करना आवश्यक होता है। इसी को वर्गीकरण 
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कहा जाता है। वर्गीकरण एक ऐसी प्रक्रिया है जो संकलित सथ्यों को सक्षिप्त और 
म्पष्ट एवं सरलतपम बनाने के साथ-साथ उन्हें उसकी समानता और भिन्‍्नताओं के 
आधार पर कुछ निश्चित बर्गों तथा समूहों में व्यजस्थित करता है। चर्मीकरण का 
उद्देश्य आंकड़ों को संक्षिप्त तथा बोधगम्य समूहों में बिभाजित करने और इकाइयो 
क्री समानता तथा असमानता को स्पष्ट करने के साथ ही तुलनात्यक अध्ययन को 
सुविधाजनक बंनाना है। इससे विश्लेषण तथा व्याख्या में सरलता आती है। वर्गीकरण 
के अनेक आधार भी होते हैं, इनमें गुणात्मक, गणनात्मक, साम्रचिक तथा भौगोलिक 
आधार प्रमुख हैं। वस्तुत: आऔँकड़ों का वर्गीकश्ण एक वैज्ञानिक प्रक्रिया है। बिना 
इसके अनुपालन के आर्थिक लेखन को प्रभावशाली और तथ्यपरक नहीं बनायी 
जा सकता है। आर्थिक पत्रकारों में इसका भी कौशल होना आवश्यक है। तभी 
बे ऑकड़ों पर आधारित बेहतर लेखन कार्य कर सकते हैं। 


ऑक्कड़ों का सारणीयन 

वर्गीकरण की प्रक्रिया के पश्चात्‌ आँकड़ीं को और स्पष्ट तथा बोधगम्य बनाने के 
लिए तथ्यों का सारणीयन किया जाता है। सामणीयम वर्गीकरण के पश्चात विश्लेषण कार्य 
का अगला कदम है। इसके माध्यम से तथ्यों में सरलदा और स्पष्ट आती है तथा फंयनात्यंक 
तथ्य अधिक व्यवस्थित होकर ह्रदर्शन योग्य बन जाते हैं। इसके अन्ताति सथ्यों को विभिन 
स्तम्भों त्रथा पंक्तियों में प्रस्तुत किया जता है, जिससे तथ्यों को समझना सुविधाजनक 
तथा सरल हो जाता है। विस्तृत अर्थ में सारणीयन तथ्यों की स्तम्भों और पंक्तियों में व्यवस्थित 
स्थिति है। यह एक ओर तथ्यों के संकलन और दूसरी ओर तथ्यों के अंतिम विश्लेषण 
के बीच की एक प्रक्रिया है। दूसरे शब्दों में जब एकत्रित तथ्यों का समुचित वर्गीकरण 
करके उन वर्मकरत तथ्यों को एक तालिका के अन्तर्गत कुछ स्तम्भों तथा पंक्तियों में इस 
प्रकार व्यवस्थित ढंग से सजा दिया जाता है कि तथ्यों की विशेषताएँ तथा तुलनात्मक 
महत्व और भी स्पष्ट हो जाता है, तो इस प्रक्रिया को पारणीयम कहते हैं। 


आर्थिक लेखन के सन्दर्भ में सारणीयन का उद्देश्य तथ्यों को सुस्पष्ट तथा बोधनत्य 
भमाना, उनकी विशिष्षताओं को प्रदर्शित करना, तथ्यों को तुलना के योग्य मनाना और 
तथ्यों को संक्षिप्त रूप प्रदान करना है। एक उत्तम सारणी के लिए यह आवश्यक है कि 
बह आकर्षक हो, उस्चकां आकार समुचित हो, तुलना की सुविधा के साथ उसमें स्पष्टता 
तथा सरलता हो और इसके साथ ही उसमे वैज्ञानिकता का भी समावेश हो। सारणी भी 
कई प्रकार की होती है। उद्देश्य के आधार पर यह सामान्य उद्देश्यीय सारणी तथा विशिष्ट 
उद्देश्यीय अथवा संक्षिप्त सारणी होती है। इसी प्रकार आकार के आधार फर भी यह दो 
प्रकार की होती है- सरल तथा जटिल! जटिल सारणी में द्विगुणीय, जिगुणीय और बहुगुणीय 
प्तारणी प्रचलित है। जब अनेक कम्पनियों के विभिन्‍न पहलुओं यथा कशरोबार, शुद्ध लाभ, 
पंघचलव लाभ, यर्केट शेयर, श्रेणीग्रत स्थान आदि को दर्शाना होता है तो वहाँ हम बहुगुणीय 
सास्मी का सहारा लेंगे। सारणी बनाते समय अनेक बिन्दुओं पर ध्यान देना आवश्यक होता 
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है, इनम् सारणी छा शीर्षक, स्तम्भो का आकर, अमुशीर्षक, स्ताभ्ों का कम, स्तम्पो 
बय विभाजन, योग आदि का उल्लेख होना जरूरी है। यदि टिप्पणियाँ भी देनी है तो उसके 
लिए अलग से स्तम्भ होता चाहिए। सारणियाँ दो प्रकार से बनायी जाती हैं। हाथ से बनाये 
जाने बाली सारणी को हस्त प्रारणीयन' तथा मशीनों की सहायता से बनाये जाने वाले 
झारणी की यांत्रिक साम्णीय्ता कहते हैं; आर्थिक पत्रकारों के लिए हाथ प्ले बगी सारणी 
अधिक उपयोगी होती है। यदि सारणी में बहुत से विषयों का समावेश काना है तो मशोनी 
की सहायता भी ली जा सकती है। आर्थिक पत्रकारिता का वैज्ञानिक पक्ष तथ्यों और औकड़ो 
पर निर्भा है। ऐसी स्थिति मे ऑकड़ों के वर्गीकम्ण तथा सारणीयन का आर्थिक पत्रकारिता 
में विशेष महत्वपूर्ण स्थान है। आर्थिक पत्रकारों को यदि सामान्य लेखन से हटकर विशिष्ट 
शोधपरक अथवा तथ्यपर्क लेखन करना है तो उससे आऑँकडों के वर्गीकरण तथा सारणीमन 
का प्हारा ऐैना ही पड़ेगा। 


आँक्ड़ों का जित्रमय प्रदर्शन 

आर्थिक पत्रकारिता में समाचारों को अधिक स्पष्ट, उपयोगी तथा प्रभावपूर्ण 
बनाने के लिए औऑकड़ों की चित्रसय प्रस्तुति की जाती है। इससे नीरस आर्थिक 
विषयों की रोचक और पठनीय बनाने मे काफी सहायता प्रिलती है। ऑकड़ों के 
चित्रमय प्रदर्शन छे पृष्ठ की साज-सज्जा भी निझ्ऋर जाती है। पठनीयता के क्लाथ-साथ 
दर्शनीयता' के बढते महत्व के साथ समाचारपत्रों में चित्रों की उपयोगिता निरन्तर 
बढ़ती जा रही है। वैसे भी जिन बातों को एक हजार शब्दों में भी नहीं कहा जा 
सकता है उसे एक चित्र में व्यक्त किया जा सकता है। इसीलिए आज समाचाएपपत्रों 
तथा पत्रिकाओं में दर्शीयता के यक्ष की मुखरित करने के लिए अधिक से अधिक 
चित्रों आदि का उपयोग किया जा रहा है। आर्थिक पत्रकारिता में दो इसकी उपयोगिता 
और भी अधिक ज़ाबित हुई है। सामाचारपत्रों को साययिक विषयो पर रेखाचित्रों 
कथा डाइग्रायों की आपूर्ति के लिए अब स्वतंत्र रूप से अनेक एजेम्सियाँ भी कार्य 
कर रही हैं, वैसे आर्थिक रूप से सम्पन्न समाचारफत्रों में कला विभाग होते हैं, 
जहाँ आँकड़ों पर आधारित ग्राफ तैयार किये जाते हैं। 


बसस्‍्तुत: सारणीयन तथ्क्षें के वैज्ञानिक किलेषण और व्याख्या में अत्यंत सड़ाथक 
सिद्ध होता है फिर भी साधारण पाठकों के लिए झारणी में दिये गये अंक विशेष 
अर्थ नहीं रखते। इन्हीं अंकों का चित्रमय प्रदर्शन करने पर तथ्यों की वास्तविकताओं 
को समझने मे देर नहीं लगती। रेखाचित्रों द्वारा तथ्यों का ठुलनात्यक महत्व जितना 
स्पष्ट रूप से प्रकट छोता है, उदना किसी और साधन द्वारा सम्भव नहीं है। इसलिए 
आर्थिक पत्रकारों की ऑँकड़ों के चित्रथय प्रदर्श की कला से परिक्तित होना आवश्यक 
हैं। जो आर्थिक पत्र॒कर स्वयं रेखाचित्नों क्री रचना नहीं कर सकते वे अपने मनोभावों 
को प्क्षम कलाकारों के साथने रखकर उनसे आकर्षक रेसालचिए बनवा सकते हैं। 
आर्थिक पत्रकारिता में ऑकड़ों के चित्रमय प्रदर्श का प्रुद्धयय उद्देश्य नीरक्ष, जटिल 
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तथा अरुचिकर तथ्यो या आँकर्ों को आकर्षक, सरल दया रुचिकर ढग से प्रस्तुत 
करना है। 


सेस्थाशिजों व्यी उपयोगितः एले स्वीमाएँ 


आर्थिक पत्रकारिता में पाठकों के सन्दर्भ में रेखाचितों की उपयोगिता कई 

कारणों से हैं-. 

3. इसके उपयोग से आर्थिक लेखन आकर्षक तथा प्रभावपूर्ण बनता है। 
आजकल विज्ञापनों मे भी इसकी उपयोगिता बढ गयी है! 

४7. 7. रेखाचित्र ऑकड़ों को सरल और समझने योग्य बनाता है। 

3. पाठकों का सभय बचता है। रेखालिंत्रों को देखने मात्र से ही तथ्यों के 
लक्षण तथा असन्‍्तर्निहित गुण स्पष्ट हो जांते हैं और अभिषाय जानने के 
लिए अधिक अध्ययन की आवश्यकता नहीं होती। प्रसिद्ध जैज्ञानिक बाडले 
का मत है कि रेखाचित्र ऑरब के सहायक और समय कचाने के साधन 
मात्र हैं। 

4. रेखाचित्रों के उपयोग से तुलना करना काफी आसान हो जाता है। 

5. एक ही दृष्टि में पूरी स्थिति का आभास रेखाचित्रों द्वारा ही सम्भव है। 

इन तमाम उपयोगिताओं के बावजूद आर्थिक्र लेखन में रेखाचित्रों की अपनी 

कुछ स्रीपाएँ भी हैं। ये सीमाएँ इस प्रकार हैं-- 


3. रेखाचित्रों से जिस्तुत विश्लेषण सम्भव नहीं है। रेखाचित्रों को देखकर 
कुछ पोटी बातो का ही आभास हो सकता है। 

2. इससे केवल समझूप आँकडों का ही प्रदर्शन सम्भव है। 

3, रेखाचित्रों से आँकड़ों का विशुद्ध माय भी संभव नहीं है। सारणीयन में 
दशमलव के किसी स्थान तक अंकों को प्रदर्शित किया जा सकता है, 
किन्तु रेखाचित्रों में यह सम्भव नहीं है। 

4, रेखाधित्रों में चित्रकार अपनी व्यक्तिगत कल्पनाओ तथा विचारों को प्लाकार 
रूप देने का भी प्रयास करने लगता है। इसलिए इसमे पूर्वाग्रह की भी 
संभावनाएँ बनी रहती हैं। इन सीमाओं के बावजूद आर्थिक पत्रकारिता 

' में रेखाचित्रों का महत्वपूर्ण स्थान बना हुआ है और इन रेखात्तित्रों का 
उपयोग थी पर्याप्त रूप से हो रहा हैं। 


रेख्ताशमित्र स्वना- प्रक्रिया 

. अस्तुतः रेखाचित्रों की स्वना एक कलात्मक प्रक्रिया है, किन्तु इसकी पृष्ठभूमि 
वैज्ञानेकता पर आधारित हैं! तमाय आर्थिक विषयों के आँकर्डों को रेखासित्रों में 
अधभिव्यंक्त करते समय अनेक बिन्दुओं पर ध्यान देना आवश्यक है। इनमें अधिकतम 
आकर्षण संबसे महत्वपूर्ण बिन्दु है। रेखाचित्र ऐसे होने चाहिए जो आकर्षण के साथ 
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आँखों को भी अच्छा लगे। इसका आकार संतुलित होना चाहिए। बेढंगे आक्रार 
के रेखाचित्र कभी भी प्रउको को आकुष्ट नहीं कर सकते हैं। चित्रों की लम्बाई, 
चौडाई तथा गोलाई आदि में सम्बन्धित आँकड़ों का समतुपातिक विभाजन होना 
चाहिए। रेखाचित्रों की सवना ऐसी होनी चाहिए जिसमें आँकडो की वास्तविक अभिव्यक्ति 
हो। इसके लिए जरूरी है कि चित्र तथ्यों पर आधारित हों, उन तथ्यों को' वास्तविक 
रूप में और ईमानदारी के साथ प्रकट करने में चित्रकरा सफल हो नथा जिस अर्थ 
में तथ्यों को चित्र में प्रदर्शित किया गया है, सित्र को देखने वाले पाठक उन तथ्यों 
को उसी अर्थ में समझें। इन तीनों का समन्वय यदि नहीं हुआ तो रेखाचित्र अर्थहीन' 
हो जायगा। रेखाचित्रों में ज्यामितीय शुद्धता भी नितान्त आवश्यक है। इसके साथ 
ही प्रत्येक रेखाचित्र का उपयुक्त शीर्षक भी होना चाहिए। ऐसे शीर्षर न केवल 
रेखाचित्रों को आकर्षक बनाते हैं, अपितु उनके केन्द्रीय भाव को भी प्रकट करते 
है। बड़े शीर्षक लगाने से बचना चाहिए। अक्षरों तथा संख्याओं का' यथासम्भव 
कप प्रयोग होना चाहिए। यदि रेखाचित्रों में ऑकड़ों की अधिकता रहेगी तो इससे 
रेखासित्र की सार्थकता समाप्त हो जायेगी। विभिन्‍न आँकड़ों का रेखाचित्र में विभाजन 
स्पष्ट होना चाहिए। प्रत्येक भाग या उपभाग का संक्षिप्त परिचय रेखाचित्न के जीसे 
देगा आवश्यक होता है। रेश्बांचित्रों की स्वना- प्रक्रिया में उपरोक्त साधधानियों' पर 
विषेष ध्यान देना चाहिए। 


रेख्थाचित्रों वे प्त्धार 

आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में आर्थिक तथ्यों को प्रदर्शित करने के लिए 
विभिन्‍न प्रकार के रेखाचित्रों का प्रयोग हो रहा है। किस आर्थिक समाचार में किस 
प्रकार के रेखासित्र का उपयोग किया जायगा, यह विषय बस्तु की माँग पर निर्भर 
करता है। वैसे भी एक ही प्रकार के तथ्यों को' अलग-अलग ढंग से अलग-अलग 
प्रकार के चित्रों द्वारा प्रदर्शित किया जा रहा है। मोटे तौर पर रेखाचित्रों की पाँच 
श्रेणियाँ या प्रकार प्रचलित हैं। 


(१) एक आत्म रेखचित्र- एक आयतन रेखाचित्र, जिसके अन्तर्भत 
लाइन डाइग्राम, सरल छड़ (बार) रेखाचित्र, बहुगुणी छड तथा युग्मदिषात्मक छड़: 
प्रतिशत' छड़, विचलन छड़, ट्विमुखी छड तथा सुग्पदिशात्मक छड़ रेखाचित्र आते 
है। एक आयतन रेखाचित्र उसे कहा जाता है जिनमे केवल लम्बाई के आधार पर 
आँकडों के परिणामों को प्रदर्शित किया जाता है। इनमें चौडाई या मोटाई भी हो 
सकती है, परन्तु उसका उपयोग केवल चित्र को आकर्षक और सुम्दर बनाने के 
लिए किया जाहा है। इनमें तथ्यों को छड़ों (बार) या लाइनों द्वारा दिखाया जाता 
है। इन छडों या लाइनो की चित्र में बेड़े या पड़े दोनों ही प्रकार से दिखाया जा 
पकता है। एक आयतनात्मक चित्रों का उपयोग विशेष रूप से वहाँ किया जाता 
है जहाँ सबसे छोटी और मबसे बड़ी माप में | ; 0 से अधिक का अन्तर न हो! 
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श्वाप्फ्ाहण मजदूरी (रुपयों मे) 





(2) दो आयतनात्मकक रेखाशिश्न - दो आयतनात्मक या क्षेत्र-सित्र 
और चौड़ाई दोनों का ही उपयोग तथ्यों के माप को दशनि' के लिए रि 
है। इसलिए इस प्रकार के चित्रों में विभिन्न तथ्यों की तुलना का आ८ 
लम्बाई न होकर लम्नाई-चौड़ाई दोनों अर्थात्‌ क्षेत्रफल होता है। इसीलिए इन्हें 
भी कहा जाता है। इस प्रकार के चित्रों का उपयोग उस अवस्था में : 
जाता है जबकि चित्र में प्रदर्शि! की जाने वाली छोटी और बड़ी कया 
से अधिक का अनुपात हो। इसे प्रकार के चित्र तीन तरह के होते हैं- 
चित्र, आयताकार चित्र और वृत्ताकार सित्र या पाई छित्र। आर्थिक पत्नव 

समाखार या आलेख की माँग के अनुरूप इन चित्रों का उपर 
जाता है। 


विभिन्‍न स्थानों पर इस्पात का उत्पादन 
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(3) तीन आशवतनात्यक्क रेस्थालिशर-- यदि चित्र में प्रदर्शित की जाने वाली 
छोटी तथा सबसे बड़ी माप में 7:00 से अधिक आनन्‍्तर हो तो क्षेत्र चित्रों 
नाना कठिन हो जाता है। इस कठिनाई को दूर करने के लिए तीन आयतनात्मक 
को बनाया जाता है। इन्हें तीन आयतनात्मक इसलिए कहते हैं; बयोंकि इनमें 
ई, चौड़ाई तथा ऊँचाई तीनों माप की जाती है और इसीलिए तथ्यों का या 
हों की तुलना क्षेत्रफल के आधार पर म॑ करके आयतन के आधार पर की 
है। इस प्रकार के चित्र मुख्यतः तीन प्रकार के होते हैं- घनात्यक चित्र, 
कार चित्र तथा गोलाकार चित्र। 


विभिन्‍न प्रदेशों में चाय का उत्पादन 






न 









7 कक 0 
। ५. ५ 


। ६27 
# लगाल...|। मद्रास है बिहार 


(4) खित्रलेख- चित्रलेख में तथ्यों या आँकड़ों के तुलनात्मक परिणामों 
चेत्रो द्वारा प्रदर्शित किया जाता है। यह प्रदर्शन दो प्रकार से किया जा सकता 
एक तो चित्र के आधार या लम्बाई के आधार पर और दूसरा चित्रों की संदया 
धार पर। इस प्रकार सित्रों द्वारा तथ्यों को प्रदर्शित करने का एक मात्र उद्देश्य 
क समाचारों या फीचर के प्रस्तुतीकरण को अधिक सरेचक कथा आकर्षक बनाना 


है। 








देश के दुः्ध संयंत्रों में प्रतिदिन दूध का औसत उत्पादन 


993-94 
3994-95 
4995-96 





छ्य आधिक प्रक्ात्निता 


(5) सानखित्र - आर्थिक खोजपरक समाचारों या फीचर में आवश्यव 
प्रानचित्रों का भी उपयोग किया जाता है; क्‍योंकि विषय की प्रकृति को 
के लिए तथा विभिन्‍न तथ्यों के विवरण को दशने के लिए मानचित्र अत्यन्त 
सिद्ध होते हैं। मानचित्रों में आधार मानचित्र, स्थल मानचित्र, आनुपातिक 
और खित्रमय मानचित्र बनाये जाते हैं। 





आँकड्ों का जिन्द्रेशीय छिहऋों द्वारा ग्रदर्शन 

आर्थिक पत्रकारिता में तथ्यपरक आलेख या रिपोर्ट को आकर्षक औ 
केंग से प्रस्तुत करने में चित्रों की उपयोगिता निःसन्देह बनी हुई है किन्तु ३ 
के माध्यम से आँकड़ों के प्रस्तुतीकरण में सांस्यिकी शुद्धता की आशा पृ 
नहीं की जा सकती है। रेखाचित्रों के माध्यम से आँकड़ों के बरे में 'लगभग' 
का बोध हो सकता है। इसलिए पूर्ण परिशुद्धता के लक्ष्य की पूर्ति बिन 
सित्रों द्वारा - तथ्यों के प्रदर्शा पर अधिक बल दिया जाता है। आर्थिक : 
में विभिग्न बाजारों यथा शेवर बाजार, सर्राफा आजार और गण्डियों में विभिर 
के भावों में नित्य प्रतिदिन उतार-चढ़ाव होता रहता है। शेयर बाजारों में र 
में आने बाले उत्तार-चढ़ाव का विषय हो या अन्य वस्तुओं के भावों में क 
का मामला, इन्हें बिन्दुरेखीय सित्रों के मध्य से शुद्धता के साथ प्रस्तुत र*ि 
सकता है। 
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श्र थोक भूल्य सूचकांक, मुद्रास्फीति की स्थिति आदि जैसे अत्यन्त 
हैं का पूरी शुद्धता के साथ प्रदर्शन बिन्दु रेखीय चित्रों द्वारा ही सभद 
वैय.चित्रों को तैयार करने में अधिक कुशलता की कोई विशेष आवश्यकता 
सामान्य समझ रखने वाले आर्थिक पत्रकार स्वय ऐसे बिन्द्रेखीय 
" सकते हैं। वैसे अनेक एजेन्सियां ऐसी भी हैं जो आर्थिक विषयों 
बेन्द्रेसीय चित्र कलात्मक ढंग से बनाकर समाचारपतन्नों को नियमित 
रहती हैं। इस प्रकार के लित्रों द्वारा म केवल सांख्यिकी तथ्यों का 
सम्भव होता है, अपितु उन तथ्यों में होने बाले परिवर्तन की वास्तविक 
ते के साथ ही उन तथ्यों का तुलनात्यक महत्व भी सुस्पष्ट रूप से 
जिसके आधार पर आर्थिक विषयों से सम्बन्धित तथ्यों की अधिक 
या और विवेजन सरल हो जाती है। 


राष्ट्रीय संबेदी सूचकांक 





6 पत्रकारिता में बिन्दुरेओीय चित्रों का अत्यन्त महत्वपूर्ण स्थान है। 
से तथ्यों के पारस्परिक सम्बन्धों को प्रदर्शित किया जाता है। दो या 
के पारस्परिक सम्बन्धों को बिन्द्रेख्ीय चित्रों के माध्यम से जितने 
डाधा जा सकता है जैसा अन्य किसी भी प्रकार के चित्रों द्वारा सम्भव 
| है। बिन्दरेखीय चित्रों में एक-एक बिन्दु का महत्व होता है। इसलिए 
चित्रों द्वारा तथ्यों को पूर्ण परिशुद्ध रूप में प्रदर्शित किया जां सकता 

चित्रों की एक और उल्लेखनीय उपयोधिता यह है कि इसरफं प्रदर्शित 
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तथ्यों का तुलनात्मक अध्ययन अत्यन्त सरल होता है क्योंकि इनमें समय तथा आवृत्ति 
के अनुसार तथ्यों का तुलनात्मक स्वरूप प्रदर्शित किया जाता है। बिनन्‍्दुरेस्लीय सित्रों 
के द्वारा परिवर्तन की दिशा और माता का ज्ञान आसानी से प्राप्त किया जा सकता' 
है। बिन्दुरेखीय चित्र कम खर्चीले होते हैं। इन वित्रों को बनाने के लिए साधारण 
मूल्य के ग्राफ पेपर तथा पेंसिल या कलम की आवश्यकता होती है। इस वृंष्टि से 
भी बिन्द्रेखीय चित्र और उपयोगी तथा महत्वपूर्ण हो जाते हैं। ऐसे समाचारपत्र जिनके 
वित्तीय संसाधन सीमित हैं वे आर्थिक समाचारों को अधिक आकर्षक तथा रोचक 
ढंग से प्रस्तुत करते के लिए अत्य्त ही कम खर्च पर बिन्दरेखीय चित्रों का उपयोग 
कर सकते हैं। आर्थिक पत्रकारिता में ऐसे जिन्दरेख्रीय चित्रों का उपयोग निरम्तर 
बढ़ रहा है जो इसके महत्व तथा उपयोगिता को प्रदर्शित करता है। आर्थिक समाचारों, 
फीचर अथवा आलेख की माँग के अनुरूप विभिन्‍न प्रकार के बिम्देरेखीय जित्र तैयार 
कर उसे प्रकाशित किया जा सकता है। इन चिम्दुरिखीय चित्रों के माध्यम से पाठक 
शरसरी तौर पर तथ्यों से अवगत शो जाता है। इंसलिए आर्थिक पत्रकारिता में ऑँकड़ों 
के चित्रमय प्रदर्शन में रेखासित्रों तथां बिन्वुरखेय चित्रों का महत्वपूर्ण स्थान है। 
अब तो इलेक्ट्रानिक मीडिया विशेष रूप झें देलीविंजन पर दिखाये जाने वाले आर्थिक 
समाचारों भें भी ऐसे रेखासित्रों का बखूबी उपयोग हों रहो है। 


घंचम अध्याय 


भारत में आर्थिक पत्र॒ारिता : 
सम्स्याएँ और सम्भावनाएँ 


है. "६ है "मय 


थ समस्याएँ हि 
# सम्भावनाएँ 


अत 7 


भारत में आर्थिक पत्रकारिता: 
समसस्‍याएँ और सम्भावनाएँ 


यद्यपि भारत में पत्रकारिता की शुरूआत आर्थिक एव व्यापारिक गतिविधियों 
से सम्बन्धित सूचनाओ, समाचारों तथा विज्ञापनों के प्रकाशन से ही हुई किन्तु कालान्तर 
मे यह ब्रिटिश हुकूमत के खिलाफ देश की आजादी की लड़ाई का एक प्रमुख 
और सशक्त माध्यम बन गयी। परिणामस्वरूप भारत की पत्नकारिता पर राजनीतिक 
गतिविधियों का वर्चस्थ बना रहा और पत्रकारिता की उान्‍्य विधाओ को जितना 
प्रहत्व मिलना चाहिए था वह नहीं मिल पाया। यह स्थिति न केवल स्वतत्नता पूर्व 
पत्रकारिता 'की थी अपितु स्वतत्र भारत की पत्रकारिता में भी राजनीतिक घटनाक्रमो 
तथा राजनेताओं के भाषणों और वकक्‍तत्यां का बोलबाला बना रहा। इसके बावजूद 
क्रषि, विज्ञान, प्रौद्योगिकी, उद्योग तथा सचार के क्षेत्र मे पूरी दुनिया में हुए क्रान्तिकारी 
परिषर्तनो से भारत भी अछूता नहीं रहा। विकास के रथ का पहिया इस देश में 
भी आगे बढा। हरित क्रान्ति से जहाँ कृषि की पैदावार बढ़ी वहीं दूसगी ओर विज्ञान 
तथा प्रौद्योगिकी में हुए परिवर्तनों से उच्योण तथा कल-कारखानों का स्वरूप भी बदला 
और औद्यागिक उत्पादन मे वृद्धि हुई। संचार के क्षेत्र भे हुए अभूतपूर्व परिकर्तनो 
का जनजीवन के साथ ही उद्योग-व्यापार पर भी काफी सकाशत्मक प्रभाव पडा 
और आज तो पूरी दुनिया की दूरी इतनी सिमट गयी है कि वह मुद्डी मे समा गयी 
है। परिवर्तन के इस क्रम में पत्रकारिता का स्वरूप भी बदला और विशेषीकृत पत्रकारिता 
का महत्व उभर कर सामने आया। यह सत्य है कि आर्थिक, व्यापारिक गतिविधियों 
से सम्बन्धित समाचार इस ठेश में पत्रकारिता के उद्धव काल से ही नियमित रूप 
से प्रकाशित होते रहे है किन्तु एक विधा के रूप में आर्थिक पत्रकारिता को मान्यता 
और महत्व विगत कुछ दशकों से ही देखने को मिला हैं। 


समस्याएँं 

दुनिया के दूसरे विकप्तित और विकासशील देशो के मुकाबले भारत में आर्थिक 
पत्रकारिता का अपेक्षित विकास नहीं हो पाया है। इस क्षेत्र मे हम अभी काफी 
पीछे ही है। दुसरे शब्दों मे भारत में आर्थिक पत्रकारिता अभी अपने जैशवाकाल 
में हैं। इस देश में आर्थिक पत्रकारिता के विकास के मार्ग में अनेक समसस्‍्याएँ और 
याधाएँ है, जिनके चलते पत्रकारिता की इस महत्वपूर्ण बिधा की विकास-यात्रा प्रभावित 
हुई है। ये समस्याएँ भी विभिन्‍न प्रकार की है जो विबिध स्तरों से जुडी हैं। यहाँ 
हम मोटे तौर पर संक्षेप में उस समस्याओं की चर्चा करेगे, जो आर्थिक पत्रकारिता 
के ब्रिकास में नाधक ननी हुई हैं. ये समस्याएँ हैं 
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१. भाषा के स्‍तर घर- आर्थिक पत्रकारिता की वर्तमान स्थिति को यदि 
भाषा के स्तर पर देखा ज्ञाय तो एक बात बिल्कुल स्पष्ट है कि भारतीय भाषाओं 
की तुलना में अग्रेजी के समाचारपत्र काफी आगे है। आर्थिक दैनिक समाचारपत्रो 
या पत्रिकाओं में सर्वाधिक संख्या अग्रेजी की ही है। इकोनामिक टाइम्स, फाइनेन्शियल 
एक्सप्रेल, बिजनेस स्टैण्डर्ड जैसे प्रमुख आर्थिक दैनिक समाचारपत्र अग्रेजी भाषा में 
प्रकाशित होते है, जबकि हिन्दी, गुजराती, मराठी, तमिल, तेलुगु मे प्रकाशित होने 
वाले आर्थिक प्षमाचारपत्रों की सख्या काफी कम है। इतना ही नहीं अग्रेजी मे प्रकाशित 
होने वाले आर्थिक समाचारपत्रों की प्रसार सख्या भी इतनी अधिक है कि उनके 
फएकाशन समूह से निकलने वाले दूसरे समाचारपत्र उससे काफी पीछे रह गये हैं। 
यह इस तथ्य की ओर सकेत करता है कि भाषा के स्तर पर आर्थिक पत्रकारिता 
पर अग्रेजी का वर्चस्व बना हुआ है। उपर्युक्त अंग्रेजी आधिक दैनिक समाचारपत्रों 
की भारी प्रसार संख्या इनके पाठकों की मान्यता और महत्व को स्पष्ट करती है। 
यह स्थिति समाचारपत्र तथा पत्रिकाओं तक ही सीमित नहीं है, अपितु सवाद एजेन्सियो 
के सन्दर्भ मे भी अंग्रेजी का वर्चस्व बना हुआ है। आर्थिक समाचारों का स्वतम्र 
रूप से प्रेषण करने बाली देश की एकमात्र संवाद एजेन्सी यूनीफिन' भी अग्नेजी 
में ही है। वैसे प्रेस टूस्ट ऑफ इण्डिया और उसकी हिन्दी संबाद एजेन्सी 'भाषा' 
तथा यूनाइटेड न्यूज़ ऑफ इण्डिया और उसकी हिन्दी सवाद एजेन्सी वार्ता से भी 
आर्थिक तथा व्यापारिक गतिविधियो से सम्बन्धित समाचार जारी होते है। किन्तु 
यदि समग्र रूप से देखा जाय तो आर्थिक समाचार अग्रेजी में अधिक सख्या मे 
नारी होते है। भार्थिक विषयों से सम्बन्धित आलेख तथा फीचर अभी भी अग्रेजी 

ही अधिक जारी होते हैं। 


हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता के उन्नयन में सबसे बड़ी समस्या भाषा की 
है। ऐसा नहीं है कि आर्थिक विषयों पर हिन्दी में लेखन हीनता का बोधक है। 
आज भी भारत मे हिन्दी भाषा-भाषियों की संख्या सर्वाधिक है, परन्तु इसे दुर्भाग्य 
ही कहा जाएगा कि हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता गो अपेक्षित समर्थन या बढ़ाया 
नहीं मिल पा रहा है। यदि हिन्दी में आर्थिक लेखन को पर्याप्त समर्थन मिले तो 
यह निश्चित है कि आर्थिक पत्रकारिता का अधिक विकास होगा और अधिक 
से अधिक संख्या में हिन्दी के पाठकों की आर्थिक विषयो से सम्बन्धित जिजञसाएँ 
शान्त की जा सकती हैं। इसके लिए समाचारपत्र प्रतिष्ठानों के स्थामियों, पत्रकारों, 
पाठकी, कारपेरेट क्षेत्रों और सरकार की ओर से समन्वित प्रयास करने की आवश्यकता 
है तभी राष्ट्रभाषा हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता को सम्मानपूर्ण स्थान मिल सकता है। 


2. विश्वसनीयता का प्रश्न- सामान्य सामाचारो के प्रति विश्वसनीयता 
का तो पक्ष महत्वपूर्ण होता ही है किन्तु आर्थिक समाचारो के बारे में यह पक्ष 
और भीं ज्यादा महत्वपूर्ण हो जाता है; क्योंकि इससे आम पाठकों का आर्थिक 
हित जहित जुड़ा होता है. आर्थिक के उनयन में का 
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सकट एक बहुत बडी समस्या है। विश्वसनीयता का यह सकट कई स्तसे से जुडा 
है। इसका एक स्तर भाषा का भी है। आमतौर पर हिन्दी समाचारपत्नों के मुकाबले 
अआग्रेजी के आर्थिक प्माचारफप्तों मे पकाशित खबरों के प्रति पाठकों का अधिक 
विश्वास देखने में आता है, किन्तु यह जात श्रान्तिपूर्ण प्रतीत होती है। आर्थिक 
पत्रकारिता में भाषा का माध्यम चाहे जो भी हो विश्वसनीयता तो समान रूप से 
अत्यन्त ही महत्वपूर्ण है। जैसे पाठकों की श्रान्तिपूर्ण धारणा को ध्वस्त करने के 
लिए हिन्दी के आर्थिक समाचारपत्रो की अपनी विश्वसनीयता को बढ़ाना ही होगा। 


कारपोरिेंट समाचारो के प्रकाशन मे ही विश्वलनीयता का तत्व बहुत महत्वपूर्ण 
है, क्योकि इससे निवेशकों का हिंत' जुडा है। पब्लिक इश्यू जारी करने में ऐसा 
अक्सर देखने मे आता है कि ज़ब कोई कम्पनी अपना पब्लिक इश्यू जारी करती 
है तो इसके पूर्व वह अपनी कम्पनी के बारे में ऊँचे-ऊँचे दावे समाचारपत्रों में प्रकाशित 
करने के लिए तमाम उपक्रम करती है। कम्पनी के पक्ष में ऑकडे गढे जाते है 
और उसके साथ विश्वप्तिया आदि सपाचारपत्रों को भेजी जाती है। समाचारपत्र के 
सस्‍्वामियो को विज्ञापनों और पत्रकारी को उपहार आदि का लोभ देकर कम्पनियाँ 
अपने पक्ष में समाचारों का प्रकाशन कराती है, जिससे कि अधिक से' अधिक संख्या 
में निवेशक उनके पब्लिक इश्यू में धन लगाये। विज्ञापनों की चकाचौध और दबाव 
मे प्रकाशित कराये गये समाचारसें के मायाजाल में फैंसकर निवेशक अपनी गाढ़ी 
कमाई ऐसे मिर्गमो मे लगा बैठते है। बाद मे जब वास्तविकता की जानकारी मिलती 
है तो निवेशकों को काफी पछतावा होता है। अनेक कम्पनियाँ निवेशकों का धन 
बैंटोरने के बाद' जब मैदान छोड़कर भाग जाती है तब निवेशको की हताश मानसिकता 
का पता आसानी से लगाया जा सकता है। प्रीमियम इश्यू के मामले भे भी ऐसी 
ही बातें देखने को मिलती हैं। इन सबके मूल मे समाचारपत्रों मे प्रकाशित समाचारों 
की भूमिका को नकारा नही जा' सकता है। ऐसे तथाकथित समाचारों की विश्वसनीयता 
के समक्ष प्रश्नचिन्न लगना तो स्वाभाविक है ही। सत्य समाचारों के प्रति भी आम 
निवेशक तथा पाठक्त सशंकित हो जाते है। 


निवेशकों के विश्वास को जींतने के लिए प्राय: सभी कम्पनियाँ क्रेडिट रेटिंग 
एजेन्सियो का भी सहारा लेती है। ऐसी एजेन्सीज कम्पनियों के पिछले कारोबार 
तथा उपलब्धियों का अध्ययन करने के पश्चात उन्हें रेटिंग प्रदान करती हैं, जिसके 
बल पर सम्बन्धित कम्पनियाँ निवेशकों को यह भरोसा दिलाती' है कि उनकी अपनी 
कम्पनी में घन लगाना कितना सुरक्षित है। वस्तुतः क्रेडिट रेटिंग स्वय में एक व्यवसाय 
बन गयी है, जो विश्यास जीतने का व्यापार करती है। मनमाफिक रेटिंग प्राप्त 
करने के लिए कम्पनियां अनेक हथकण्डे अपनाती हैं और येन-केन-प्रकारेण ते इसमें 
सफल' भी हो जाती है फिर इन्हीं रेटिंग के बल पर निवेशकों का विश्वास जीतने 
और धन बटोरने के उपक्रम में वे जुट जाती है। अब तो आवश्यकता' इस बात 
की है कि इन रेटिंग कम्पनियों की रेटिंग की जाय जिससे कि निवेशकों के विश्वास 
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के साथ कोई खिलवाड़ करने का साहस न कर सके। विश्वसनीयता के सन्दर्भ 
में सबसे महत्वपूर्ण भूमिका और जिम्मेदारी आर्थिक पत्रकारों की बन जाती है। उन्हे 
समाचारों के प्रकाशन में इस बात का पूरा प्रयास करना चाहिए कि समाचार तथ्यपरक 
हों और बे वस्तुस्थिति का सही ढग से विश्लेषण करते हुए ही समाचार दें जिससे 
कि पाठकों और निवेशकों का प्रकाशित समाचारों के प्रति विश्वास बना रहे। सबसे 
महत्वपूर्ण बात प्रकाशित समाचारों की विश्वसनीयता का हीं है! इसकी रक्षा क्रा 
पूरा दायित्व आर्थिक पत्रकारों पर है। उन्हें अपनी सीमाओ को ध्यान में रखते हुए 
अपने दायित्वों का निर्वहन करना चाहिए। 


३. मौलिक लेखन का अभाव- अग्रेजी समाचारपत्रों की तुलना में हिम्टी 
अखबारों की आर्थिक पत्रकारिता के काफी पीछे रहने का एक ग्रमुख' कारण उसमे 
मौलिक लेखन का अभाव भी माया जाता है। उद्योग-व्यापार तथा आर्थिक और 
वित्तीय गतिविधियों के बारे में अआग्रेजी समाच्नारपत्र जिस प्रकार से विवेचनात्मकू और 
विश्लेषणात्मक रिपोर्ट तथा लेख प्रकाशित करते हैं उस प्रकार से हिन्दी के समाचारपत्र 
नहीं प्रकाशित करते हैं। मौलिक लेखन के अभाव के चलते हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता 
को सम्मानित एवं प्रतिष्ठित करने के लिए मौलिक लेखन को पर्याप्त प्रोत्साहन मिलना 
बाहिए। वस्तुत: हिन्दी मे मौलिक लेखन नहीं हो पाने के पीछे कई कारण है। पर्याप्त 
संसाधनों का अभाव इनमे से एक प्रमुख्ध कारण है, अंग्रेजी समाचारपत्री के पास 
जितने संसाधन है उत्तना हिन्दी समाचारपत्रों के पास नहीं है। इसलिए मौलिक लेखन 
को समुचित महत्व और प्रोत्साहन भी नहीं मिल पा रहा है। ऐसा नहीं है कि हिन्दी 
में मौलिक लेखन का योगदान करने बालों की कोई कमी है परन्तु संसाधनों का 
अभाव आड़े आता है। इसके लिए आवश्यक है कि समाचारपत्रों के प्रबन्धसत्रो 
और पत्रकारों की ओर से समन्यत प्रयास किया जाय, क्योंकि पाठकों का एक 
बहुत बड़ा वर्ग हिन्दी भाषा-भाषी है। इससे हिन्दी में मौलिक आर्थिक लेखन को 
मान्यता भी सिलेसी। 


4. अनुवाद पर मिर्भरता- हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता की एक सबसे 
प्रमुख समसस्‍्या' उसकी अनुवाद पर निर्भरता है। वैसे हिन्दी पत्रकारिता तो स्वय अंग्रेजी 
की बैसाखी पर टिकी हुई है और आर्थिक पत्रकारिता तो पूरी तरह है अंग्रेजी पर 
निर्भर। इसी के चलते मौलिक लेखन को भी महत्व नहीं मिल' पा रहा है। आर्थिक, 
व्यापारिक तथा उद्योग धन्धों की गतिविधियों से सम्बन्धित जितने भी समाचार आते 
हैं वे प्राय: अंग्रेजी में ही होते है। कारपेरिट क्षेत्र में तो अंग्रेजी का पूरी तरह से 
बोलबाला है! आर्थिक समाचारों का प्रेषण करने वाली एजेन्सी यूनीफिन' भी अंग्रेजी 
मैं ही है। ऐसी स्थिति में हिन्दी के आर्थिक पत्रकारों का' अनुवाद पर निर्भर रहना 
उनकी विवशता है। हिन्दी के आर्थिक पत्रकारों को अग्रेजी के मुकाबले अधिक 
परिश्रम करना पड़ता है, किन्तु उनका यह यूरा' श्रम अनुवाद में ही लग जाता है। 
भौलिक लेखन और चिन्तन का, उन्हे समय ही पहीं मिल पाता है. हिन्दी में आर्थिक 
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पत्रकारिता के उन्तयन के लिए यह आवश्यक है कि अंग्रेजी पर उसकी निर्भरता 
को कम करते हुए मौलिक लेखन को महत्व और प्रोत्साहन दिया जाय। 


उद्योग-बाणिज्य विषयक समाचार-लेखन के दौरान इस बात पर भी ध्यान 
देने की आवश्यकता है कि वह प्रबुद्ध तथा सामान्य पाठकों के लिए भी उपयोगी 
हो। उसमें 'अपुुवाद की बू" नहीं आनी चाहिए। हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता की 
यह विवशता है कि हमे आर्थिक विषयो की शब्दावली अग्रेजी के मांथ्यम से लेनी 
पड़ती है। अन्तर्राप्रीय और राष्ट्रीय क्षेत्रों में नित नये आर्थिक शब्द तथा मुहावरे 
जन्म लेते हैं और प्रयोग मे आत्ते हैं। इमक्रे सरल हिन्दी रूपान्तर की समस्या भी 
आड़े आती है। यह कार्य असम्भव नहीं तो श्रमसाध्य जरूर है। 


5. बोग्य आर्थिक पत्रकारों की कमी- हिन्दी मे आर्थिक पत्रकारिता को 
समृद्ध करने के लिए जरूरी है कि इस विधा में योग्य पत्रकार भी हों परन्तु आर्थिक 
पत्रकारिता का इसे दुर्भाय ही कहा जायगा कि इस क्षेत्र में योग्य पत्रकारों की कभी 
है। विशेषीकरण के दौर में हर तरफ विशेषीकृत ज्ञान और सेबाओ का महत्व बहुत 
बढ़ गया है। बिना विशिष्ट ज्ञान प्राप्त किये विशेषीकृत सेवाएँ नहीं प्रदान की जा 
मकती है। पत्रकारिता की अन्य बिधाओं में काम करने दाले पत्रकारों को जिस 
प्रकार उस विधा का ज्ञान होता है, उसी प्रकार यह नितान्त आवश्यक है कि आर्थिक 
पत्रकारिता के क्षेत्र मे काम करने वाले पत्रकारों को भी आर्थिक, व्यापारिक, वित्तीय 
तथा उद्योग-धन्धों के बारे में अद्यतन ज्ञान हो। दिषय का अधकलरा ज्ञान रखने 
बाले पत्रकार न तो पाठकों को समुचित जानकारी दें सर्केगे और न ही आर्थिक 
पत्रकारिता का ही कुछ भला कर पार्येगे बल्कि उल्टे नुकसान अवश्य पहुँचा देगे। 
आर्थिक पत्रकारों को देश और दुनिया की अर्थव्यवस्था और बाजार को प्रभावित 
करने वाले सभी कारणो की समुन्तित जानकारी होनी चाहिए। इसके लिए उसे सतर्क 
दृष्टि रखनी पड़ती है। इस प्रकार की सतर्क दृष्टि आर्थिक बिषयो के निरन्तर अध्ययन, 
भनन और चिम्तन से ही सभव है। जिस आर्थिक पत्रकार मे अपने विषय की योग्यता 
का अभाव होगा वह अपना कार्य स्ुत्तारू रूप से नही कर सकता। अन्य विधाओं 
के पत्रकारों के मुकाबले आर्थिक पत्रकारों की जिम्मेदारी कुछ अधिक हीं है; क्योकि 
उनके लेखन से आर्थिक लाभ-हानि का मामला जुड़ा होता है। जरा सी असावधानी 
बरतने पर अर्थ का अनर्थ होने में देर नहीं लगती है और भारी आर्थिक क्षति होती 
है ऊपर से। इसके अतिरिक्त समाचारपत्र की विश्वसनीयता और प्रतिष्ठा पर भी 
प्रतिकूल प्रभाव पड़ता है। कोई भी आर्थिक संवाददाता सामान्य संबाददाताओ की 
तरह अपना संबाद लिखते समय अखसानधानी नहीं कर मक्तता हैं। वह इस तथ्य 
को अच्छी तरह से जानता है कि वह जो कुछ भी लिख रहा है उसका सीधा 
सम्बन्ध' हजारों-लाखों व्यक्तियों की गेजी-सेटी और लाभ-हानि से जुड़ा है। यदि 
कोई व्यक्ति घर बैठे तिना किसी प्रामाणिक जानकरी के किसी वस्तु था शेयर का 
भाव गलत ढछग से लिख दे तो दूसरे दिन समाचार पढ़ने वाले प्रग्ुद्ध 


फ्य आधिक पअक्ानितः 


ममकझ जायेंग कि उस समाचारपन्न मे प्रकाशित होने वाले आर्थिक समाचारों के ऊपर 
कोई विश्वास नहीं किया जा सकता। 


आरत में आर्थिक पत्रकारिता अभी अपने प्रारप्मिक काल भें है। इसलिए 
इस थिधा के संवर्धन के लिए योग्य और जानकार आर्थिक पत्रकारों की उसे आवश्यकदा 
है। योग्य आर्थिक पत्रकारों की कमी से इसके विकास में बाधा' आ सकती है। 
आर्थिक पतन्नकारों की योग्यता और ज्ञान में वृद्धि के लिए आवश्यक है कि उनके 
लिए समय-समय पर कार्यशालाएँ आयोजित की जाँय! इन कार्यशालाओं के माध्यम 
से कार्यरत आर्थिक पत्रकारों को आर्थिक, व्यापारिक और वित्तीय क्षत्नों के बारे 
में मवीमतम घटनाओं की जानकारी दी जा सकती है। हिन्दी समाचारपत्रों की अर्थिक 
स्थिति अंग्रेजी समाचारपत्रों के मुकाबले कुछ ज्यादे ही कमजोर है। डित्तीथ संसाधनों 
की अपर्याप्तता के चलते हिन्दी के आर्थिक पत्नकारों की वेतन आदि भी अंग्रेज़ी 
में कार्यरत आर्थिक पत्रकारों के मुकाबले काफी कम मिलता है। इसलिए विशेष 
ज्ञान रखने बाले आर्थिक पत्रकारों की कमी हिन्दी के क्षेत्र में बनी रहती है। फिर 
भी हिन्दी समाचारपन्रों को अपनी वित्तीय सीमाओं को ध्यान में रखते हुए यथा' 
सम्भव योग्य आर्थिक पत्रकारों को अपने यहाँ रखना चाहिए और इन पत्नकारों को 
समय-समय पर विभिन्‍न सस्थाओं द्वारा आयोजित की जाने बाली कार्यशालाओं 
में उन्हें भेजकर पत्रकारों को अद्यतन जानकारी प्राप्त करमे का अबसर भी देना चाहिए। 
इससे हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता का विकास ही होगा। 


6. संसाधनों की कमी हिन्दी मे आर्थिक पत्रकारिता के विकास में संसाधनों 
की कमी एक भ्रमुख समस्या है। यह सत्य है कि राष्ट्रभाषा हिन्दी के पाठकों की 
संख्या अंग्रेजी के पाठकों के मुकाबले बहुत अधिक हैं, किन्तु इसके प्रतिकूल संसाधनों 
के मामले में वह अग्रेजी समाचारपत्रों के मुकाबले बहुत ही पीछे है। अंग्रेजी समाचारपत्रो 
को विज्ञापन से होने वाली आय बहुत अधिक होती है। इसलिए वे समुद्ध संसाधनों 
के चलते अपने समाचारपत्र के विकास और उसमें कार्यीत पत्रकारों पर अधिक 
धनराशि खर्च करने में सक्षम होते है। परिणामस्वरूप इन अंग्रेजी समाचारपत्रों के 
आर्थिक पृष्ठ, अधिक समृद्ध होते हैं। अंग्रेजी मे प्रकाशित होने वाले दैनिक आर्थिक 
सपानारपन्नों - इकोनामिक टाइम्ज़, फ्राइनेंशियल एक्सप्रेस, बिजनेस स्टैण्डड आदि 
को ऊँची दरों पर इतना अधिक विज्ञापन प्राप्त होता है कि उमके समाचारपत्रों की 
प्रकाशन लागत काफी कप पड़ती है। उक्त सम्राचाएपत्र प्रतिदिन अधिक पूढ्ठों, आकर्षक 
छपाई और उत्तम कागज पर छृपने के बाबजूद पाठकों को कप पूल्य पर .ग्राप्त 
होते है। अंग्रेजी के समाचारप्त्न प्राय: अच्छे कायजों पर परिशिष्टों का प्रकाशन भी 
करते रहते हैं। यह सब कुछ उनके संसाधनों की पर्याप्तता का ही परिणाम है। 
इसके विपरीत हिन्दी समाचारपत्रों को अनेक वित्तीय संकटों से जूझना पड़ता है। 
संसाधनों की कमी के चलते हिन्दी समाचारपत्रो का अपनी सीमाओं में ही रहकर 
सब कुछ करना पड़ता है। प्ररिणामस्व॒रूप उन्के-षिक प्र उतने समृद्ध नहीं घन 


भादनत में आशिक्र प्रश्रक्नात्रितः जमन्याएँ औद सम्भावताएँ फ़्ड 


पाते है। हिन्वी पत्रों के आर्थिक पत्रकारों को आवश्यक संसाधन भी नहीं मिल पाति 
हैं, जिससे उन्हें अपना कार्य करने में अनेक परेशानी का सामना करना पडता है। 
हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता के विकास के लिए आवश्यक है कि उन्हें जरूरी ससाधन 
भी प्राप्त हों। अंग्रेजी के अतिरिक्त हिन्दी को छोडकर अन्य भारतीय भाषाओं - 
गुजराती, मराठी, मलयालम, तमिल आदि भाषाओं की आर्थिक पत्रकारिता अपने 
ससाधनों के चलते अपेक्षाकृत अधिक समृद्ध है। 


7. स्थान की कछोमी- अन्य भारतीय भाषाओं और अग्रेजी में प्रकाशित 
होने वाले समायाग्पत्रों की तुलना में हिन्दी के समाचारपत्रों मे आर्थिक समाचारों 
के लिए स्थान की कमी' रहती है। परिणामस्वरूप आर्थिक समाचारों पर आधारित 
विवेचमात्मक और खोजपरक रिपोर्ट प्रकाशित नहीं हो पाती है। बस्तुत: आर्थिक 
पत्रकारिता खोंजी पत्रकारिता है और खोजी' पत्रकारिता की रिपोर्ट प्रकाशित करने 
के लिए उसे स्थान भी अधिक चाहिए तभी आर्थिक पत्रकारिता के साध सही अर्थों 
में भ्याय किया जा सकता है। आमतौर पर अग्रेजी के सामान्य समाचारपत्र लिस 
प्रकार आर्थिक समाचारों के लिए कम से कम चार युष्ठ प्रतिदिन देते है उनकी तुलना 
में बड़े हिन्दी दैनिक समाचारपत्र दो पृष्ठ ही स्थान दे पाते है। इसमें पूरा एक पृष्ठ 
तो शेयरों के भाव प्रकाशित करने मे लग जावा है। शेष दुसरे पृष्ठ पर मण्डियों, 
सर्पफा आदि के भावों को छापने के बाद यदि विज्ञापन भी रहा तो सामान्य आर्थिक 
समाचारों के लिए भात्र दो-ढाई कालम स्थान ही बचते हैं। इस सीमित स्थान में 
पर्याप्त आर्थिक समाचार नहीं प्रकाशित किये जा सकते हैं। विवेचनात्मक, खोजपरक 
और मौलिक लेखन पर आधारित रिपोर्ट प्रकाशित करना तो दूर की बात है। बस्तुतः 
स्थानों का सीमित होना संसाधनों की कमी का ही अग है। इस कमी के चलते 
हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता का विकास भी प्रभाविद्र हो रहा है। 


8. प्रशिक्षण का अभाव - आर्थिक यत्रकारिता के उन्नयन के लिए पत्रकारिता 
की इस महत्वपूर्ण बिधा के बारे में समुचित सैद्धान्तिक एबं व्यावहारिक अशिक्षण 
भी दिया जाना चाहिए, जिसका आज़ अभाव बना हुआ है। पत्रकारिता के शिक्षण 
प्रशिक्षण के आज अनेक सस्थान खुल गये है। विश्वविद्यालयों मे भी स्नातक और 
स्मातकोत्तर स्तर के स्वतत्र पाउयक्रम शुरू किये गये हैं। भारत में पत्रकारिता शिक्षण 
का' सबसे बड़ा दुर्भाग्य यह हैं कि उस क्षेत्र में योग्य लोगों का नितान्त अभात हैं। 
गिने चुने व्यक्तियों को छोड़कर अनेक ऐसे लोग हैं, जिन्हें पत्रकारिता का व्यावहारिक 
अनुभव भी नहीं है। ऐसे लोगों से किस प्रकार स्तरीय प्रशिक्षण की उम्मीद की 
जा सकती है। विश्वविद्यालयों के पाउधक्रमों में आर्थिक पत्रकारिता को जितत' महत्व 
दिया जाना चाहिए उत्तना नहीं दिया गया है। आज आवश्यकता इस ६; ऊी है 
कि इन पाठ्यक्रमों में स्वतस्श्न रूप से एक प्रश्नपत्र आर्थिक पकारिता ८ ही होना 
चाहिए। ऐसे पाठ्यक्रमों में सैद्धान्तिक ज्ञान न्‍ने के साथ प्रशिक्षणार्थियों का व्यावहरिध् 
ज्ञान भी देसा चाहिए तभी थे समाचारपतन्न प्रतिहानों या मीडिया क॑ अन्य उतरोंम 


ज्र्यू आर्थिक धत्रका बिता 


समझ जायेंगे कि उस समाचारपत्र में प्रकाशित होने बाले आर्थिक समाचारों के ऊपर 
कोई विश्वास नहीं किया जा सकता। 


भारत में आर्थिक पत्रकारिता अभी अपने प्रारम्भिक काल में है। इसलिए 
इस विधा के संवर्धन के लिए योग्य और जानकार आर्थिक पत्रकारों की उसे आवश्यकता 
है। योग्य आर्थिक पत्रकारों की कमी से इसके विकास में चाधा आ सकती है। 
आर्थिक पत्नकारों की योग्यता और ज्ञान में वृद्धि के लिए आवश्यक है कि उनके 
लिए समय-समय पर कार्यशालाएँ आयोजित की जॉय। इन कार्यशालाओं के माध्यम 
से कार्यरत आर्थिक पत्रकारों को आर्थिक, व्यापारिक और वित्तीय क्षेत्रों के बारे 
में नवीनतम घटनाओं की जानकारी दी जा सकती है। हिम्दी समाचारप्प्रों की आर्थिक 
स्थिति अंग्रेजी समाचारपत्रों के मुकाबले कुछ ज्यादे ही कमजोर है। बिसीय संप्ताधरनों 
की अपर्याप्तता के चलते हिन्दी के आर्थिक पत्रकार्ये को बेतन आदि भी अग्रेजी 
में कार्यरत आर्थिक पत्रकारों के मुकाबले काफी कम मिलता है। इसलिए विशेष 
ज्ञान रखने वाले आर्थिक पत्रकारों की कमी हिन्दी के क्षेत्र में बनी रहती है। फिर 
भी हिन्दी समाचारपत्रों को अपनी वित्तीय सीमाओ को ध्यान में रखते हुए यथा 
सम्भव योग्य आर्थिक पत्रकारों को अपने यहाँ रखना चाहिए और इन पत्रकारों को 
समय-समय पर बिभिन्‍न प्रस्थाओं द्वारा आयोजित की जाने बाली कार्यशालाओ 
परे उन्हें भेजकर पत्रकारों को अद्यतन जानकारी प्राप्त करने का अबसर भी देना चाहिए। 
इससे हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता का विकास ही होगा। 


6. संसाधनों की कमी-- हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता के विकास में संसाधनों 
की कमी एक प्रमुख समस्या है। णह सत्य है कि राष्ट्रभाषा हिन्दी के पाठकों की 
सख्या अंग्रेजी के पाठकों के मुकाबले बहुत अधिक हैं, किन्तु इसके प्रतिकूल संसाधनों 
के मामले में वह अंग्रेजी समाचारपत्रो के मुकाबले बहुत ही पीछे है। अग्रेजी समाचारपत्रों 
को विज्ञापन से होने वाली आय बहुत अधिक होती है। इसलिए वे समुद्ध संसाधनों 
के खलसे अपने समात्नारपत्र के विकास और उसमें कार्यरत पत्रकारों पर अधिक 
धनराशि खर्च करने में सक्षम होते हैं। परिणामस्वरूप इन अंग्रेजी समाचारपत्रों के 
आर्धिक पृष्ठ अधिक समृद्ध होते है। अंग्रेजी में प्रकाशित होने वाले दैनिक आर्थिक 
समाचारपत्रीं -- इक्रोनामिक टाइम्स, फाइनेंशियल एक्सप्रेस, बिजनेस -स्टैण्डर्ड आदि 
को ऊँची दरें पर इतना अधिक विज्ञापन प्राप्त होता है कि उमके समालाएपन्नों की 
प्रकाशन लागत काफी कम पडती है। उक्त सप्ाचारपत्र प्रतिद्रिन अधिक पूष्ठों, आकर्षक 
छपाई और उत्तम कागज पर छपने के आवजूद पाठकों को कम मूल्य पर आध्त 
होते हैं। अग्रेजी के समाचारपत्र प्राय: अच्छे ऋगजों पर परिशिष्ठों का प्रकाशन भी 
कस्ते रहते हैं। यह सब कुछ उनके संसाधनों की पर्याप्तता का ही परिणाम है। 
इसके विपरीत हिन्दी समाचारपत्रों को अनेक वित्तीय संकटों से जूझना पड़ता है। 
ससाधनों की कमी के चलते हिन्दी सम्राचारपत्रों का अपनी सीमाओं में हीः रहकर 
सब कुछ करता पड़ता हैं। परिणामस्वरूप उनके आर्थिक पृष्ठ उतने समृद्ध नहीं कन 
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पाते है। हिन्दी पत्नो के आर्थिक पत्रकारों को आबश्यक संसाधन भी नहीं मिल पाते 
है, जिससे उन्हें अपना कार्य करने में अभेक परेशानी का सामना करना पडता है। 
हिन्दी मे आर्थिक पत्रकारिता के विकास के लिए आवश्यक है कि उन्हें जरूरी सलाधन 
भी प्राप्त हों। अंग्रेजी के अतिरिक्‍त हिन्दी को छोड़कर अन्य भारतीय भाषाओ-- 
गुजराती, मराठी, मलयालम, तमिल आदि भाषाओं की आर्थिक पत्रकारिता अपने 
ससाधनों के चलते अपेक्षाकृत अधिक समृद्ध है। 


7, स्थान की कमी- अन्च भारतीय भाषाओं और अग्रेजी में प्रकाशित 
होने बाले समाचारपनत्रों की तुलना में हिन्दी के समाचारपत्रों मे आर्थिक समाचारों 
के लिए स्थान की कमी रहती है। परिणामस्वरूप आर्थिक समाचारों पर आधारित 
विवेचनात्मक और खोजपरक रिपोर्ट प्रकाशित नहीं हो पाती है। वस्तु: आर्थिक 
पत्रकारिता खोजी पत्रकारिता है और खोजी' पत्रकारिना की रिपोर्ट प्रकाशित काने 
के लिए उसे स्थान भी अधिक चाहिए तभी आर्थिक पत्रकारिता के साथ सही अर्थों 
में स्थाय किया जा सकता है। आमतौर पर अग्रेजी के सापान्य समाचारपन्न जिस 
प्रकार आर्थिक समाचारों के लिए कम से क्रम चार पृष्ठ प्रतिदिन देते हैं उनकी तुलना 
में बड़े हिन्दी दैनिक समाचारपत्र दो पृष्ठ ही स्थान दे पाते हैं। इसमें पूरा एक पृष्ठ 
तो शेयरों के भाव प्रकाशित करने भें लग जाता है। शेष दुसरे पृष्ठ पर मण्डियों, 
सर्यफा आदि के भावों को छापने के बाद यदि विज्ञापन भी रहा तो सामान्य आर्थिक 
समाचारों के लिए मात्र दो-ढाई कालम स्थान ही बचते हैं। इस सीमित स्थान मे 
पर्याप्त आर्थिक समाचार भही प्रकाशित किये जा सकते हैं। विवेचनात्मक, खोजपरक 
और मौलिक लेखन पर आधारित रिपोर्ट प्रकाशित करना तो दूर की बात है। वस्तुत- 
स्थानों का सीमित होना संसाधनों की कमी का ही अंग है। इस कमी के चलते 
हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता का विकास भी प्रभावित हो रहा है। 


8. प्रशिक्षण का अभाव-- आर्थिक पत्रकारिता के उन्नयन के लिए पत्रकारिता 
की इस महत्वपूर्ण विधा के बारे में समुच्तित सैद्धान्तिक एवं ध्यावहारिक्र प्रशिक्षण 
भी दिया जाना /चाहिए, जिसका आज अभाव बना हुआ है। पत्रकारिता के शिक्षण 
प्रशिक्षण के आज अनेक संस्थान खुल गये हैं। विश्वविद्यालयों म॑ भी स्नातक और 
स्नातकोत्तर स्तर के स्वतंत्र पाउचक्रम शुरू किये गये हैं। भारत में पत्रकारिता शिक्षण 
का सबसे बड़ा दुर्भाग्य यह है कि उस क्षेत्र मे योग्य लोगो का निवान्त अभा३ है। 
गिने चुने व्यक्तियों को छोड़कर अनेक ऐसे लोग हैं. जिन्हे प्रकारिता का व्यावहारिक 
अनुभव भी नही है। ऐसे लोगो से किस प्रकार स्तरीय प्रशिक्षण की उप्यीद की 
जा सकती है। विश्वविद्यालयों के पाउक्रमों मै आर्थिक पत्रकारिता को जितन महत्व 
दिया जाना चाहिए उतना नहीं दिया गया है। आज आवश्यकता इस 5* -ी है 
कि इन पास्मक्रमों में स्वतन्त्र रूप से एक श्रश्नपत्र आर्थिक पत्रकारिता + ही होना 
चाहिए। ऐसे पाठ्यक्रमों में पैद्धान्विक जान देने के साथ प्रशिक्षणार्थियों को व्यावटारिक 
ज्ञान भी देना खाहिए तभी वे सशक्त प्रतिष्ठानों या मीडिया छ अन्य नंत्रो में 
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कुशलतापूर्बक कार्य कर सकते हैं। यद्यपि कुछ विश्वविद्यालयों के पाठ्यक्रमों में 
आर्थिक पत्रकारिता को भी शामिल किया गया है परन्तु इसे समुचित अथवा पर्याप्त 
नहीं कहा जा सकता है। व्यावहारिक ज्ञान देने के नाम पर वैसे ही इन विश्वविद्यालयों 
में उपेक्षा की गयी है, विशेषीकरण की बात तो कोसों दर है। आर्थिक पत्रकारिता 
के क्षेत्र में विशेषीकरण करने वाले प्रशिक्षणार्थियों को उद्योग, व्यापार, आर्थिक और 
वित्तीय क्षेत्र में अद्यतन जानकारी देंगे के साथ शेयर बाजारों, वित्तीय-सस्थनों, मण्डियो, 
बैंकिंग आदि की कार्यप्रणाली का व्यावहारिक ज्ञान भी देना चाहिए। समुचित प्रशिक्षण 
के अभाव के चलते आर्थिक पत्रकारिता के श्षेत्र में त्माम ऐसे लोग भी आ' गये 
हैं, जिमसे किसी बेहतरी की उम्मीद नहीं की जा सकती है। आज जिस प्रकार 
से आर्थिक समाचारों का' महत्व बढ़ता जा रहा है उसे ध्यान मे रखते हुए कार्यरत 
पत्रकारों को भी समय-समय पर प्रशिक्षण दिया जाना चाहिए। 


9. सर्वांगीणता का अभाव - हिन्दी के समाचारपत्नों मे आर्थिक पत्रकारिता 
में सर्वागीणता का अभाव बना हुआ है। हिन्दी का ऐसा कोई समाचारपत्र नहीं है 
ओ अग्रेजी समाचारएन्नो के मुकाबले आर्थिक पत्रकारिता के विज्विध पक्षों को स्थान 
देता हो। कारोबार अवश्य इस दिशा मे प्रथासरत हैं, किन्तु अभी उसे सर्वागीण 
आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र मे लम्बी यात्रा करनी है। हिन्दी के ऐसे सामान्य समाचारपत्र 
जिनमे आर्थिक समाचारों के लिए अलग से दो पृष्ठ दिये जाते है, उनमें भी सभी 
प्रश्नों को स्थान नहीं मिल पात्ता है। कुछ सीमित दायरे में ही इन समाचारपत्नों मे 
जआार्थिक-व्यापारिक समाचारों को स्थान मिल पाता है। आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र 
में ऐसे समाचारपत्र प्राय: एकांगी बन कर रह गये है। हिन्दी में ऐसा कोई सर्वागीण 
पत्र नही है, जो मध्यम श्रेणी के अग्रेजी समाचारपत्रों के समकक्ष आ सके। यह 
एक दुर्भाग्यपूर्ण स्थिति है, परन्तु इसे बिल्कुल निराशाजनक नहीं कहा जा सकता 
डै। हिन्दी समाचारपन्नों में न ही कोई नियमित स्तम्भ होता है, न ही प्रकाशनार्थ 
उपलब्ध सामग्री की उत्कृष्टता पर ही ध्यान दिया जाता है। आश्थिक गतिविधियों 
में नित नये आयाम प्रस्तुत हो रहे हैं। ऐसी स्थिति में विशिष्टीकरण के सन्दर्भ में 
आर्थिक पत्रकारिता के विविध पढत्यों को पर्याप्त महत्व देने की आवश्यकता है, तभी 
हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता का सर्वागीण विकास हो सकेगा। 


40- अआचिलिक और क्षेत्रीय व्यापार की उधेक्षा-- आर्थिक और औद्योगिक 
रूप से पिछड़े अचलों का विकास इसलिए भी नही हो पाता; क्‍योंकि उनकी विभिन्न 
समस्याओं की सही तस्वीर प्रस्तुत नही की जाती है। इस सन्दर्भ में समाचारपत्र 
तथा पत्रिकाओं और अन्य सचार माध्यमों में आंचलिक और क्षेत्रीय व्यापार की 
प्रयप्त उपेक्षा की जाती है। आर्थिक पत्रकारों का यह दायित्व बनता है कि मे 
जिभिन्‍न अअञलों की औद्योगिक और आर्थिक-व्यापारिक समपस्याओ को उजागर कर 
उनके निराकरण के लिए शासन पर दबाव डालने का भी प्रयास को। सामान्य रूप 
से देखा जा जाता है कि बड़े महानगरों से निकलने वाले समाचरपत्रों के आर्थिक 
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पृष्ठों पर सिर्फ उन्हीं महानगरो की आर्थिक, व्यापारिक मतिविधियो आदि के समाचार 
पर्याप्त संख्या भे प्रकाशित्त होते है। इस परिप्रेक्ष्य मे आचलिकता की उपेक्षा आर्थिक 
पत्रकारिता के विकास में बाधक ही साबित होगी। भारत गाँव प्रधान देश है और 
इसकी पूरी अर्धथ-ब्यवस्था गॉको पर ही आधारित है। कृषि, लघु, कुटीर तथा अति 
लघु उद्योगों से जुड़ी अर्थव्यवस्था ही राष्ट्रीय अर्थव्यवस्था को दिशा प्रदान करती 
है। कृषि तथा कृषि पर आधारित उद्योगो को संचार माध्यमों मे जितना महत्व मिलना 
चाहिए उतना नहीं मिल पा रहा है, बल्कि उसकी उपेक्षा ही की जा रही है। इससे 
पाठकों के एक बड़े वर्म की उपेक्षा हो रही है। आर्थिक पत्रकारों को अपने समायारपत्रो 
में अचिलिक और क्षेत्रीय महत्व के आर्थिक और व्यापारिक गतिविधियों, उनकी 
सम्रस्याओं आदि पर भी पर्याप्त रूप से ध्यान देने की आवश्यकता है। इससे जहाँ 
एक ओर हमारी ग्रामीण अर्थव्यवस्था को सबल मिलेगा वहीं दूसरी ओर आर्थिक 
पत्रकारिता के विकास और विस्तार का भी मार्ग प्रशस्त होगा। 


48. उपभोक्ताओं और निशेशकों की उपेक्षा-- उपभीक्तावादी सस्कृति 
में जहाँ सबसे महत्वपुर्ण स्थान उपभोक्ताओं अथवा ग्राहकों का है वहीं इक्विटी 
सस्‍्कृति में निवेशक सबसे महत्वपूर्ण है। इन दोनों महत्वपूर्ण स्तम्भो की उपेक्षा आज 
आर्थिक पत्रकारिता मे भी हां रही है। यद्यपि कुछ समाचारपत्र 'उपभोक्ता मर्चा 
या निवेशक मंच' जैसे स्तम्भों के अन्तर्गत उपभोक्ताओं अथवा ग्राहकों और निनेशकों 
की समस्याओ का प्रकाशन कर उनकी समस्याओं के निराकरण में सहयोग कर 
रहे हैं। परन्तु यह व्यवस्था सभी समाचारपत्रों में महीं है। आर्थिक पत्रकारिता के 
विक्रास और विस्तार के लिए यह आवश्यक है कि समाचारपन्रों मे नियमित रूप 
से ऐसे स्तम्भ प्रकाशित किये जञाय। इससे पाठकों का एक बडा वर्ग उस समाचारपत्र 
से जुड़ता ही है साथ ही ग्राहकों और निवेशकों का भी भला होता है। इसे प्रोत्साहन 
देना आर्थिक पत्नकारिता के लिए भी श्रेयस्कर है। 


सम्धालनाएों 

संचार क्रान्ति के युग में जहाँ एक ओर पूरी दुनिया की भौगोलिक दूरी समाप्त 
हो गयी है वही दूसरी ओर आर्थिक एवं व्यापारिक गतिविधियों के व्यापक विस्तार 
ने आर्थिक गाँव बने विश्ञवा की अवधारणा को भी साकार कर दिया है। 
आर्थिक-व्यापारिक गतिविधियों के लिए देश की सीमाएँ अब अर्थहीम हो गयी हैं। 
आर्थिक विकास में सबसे बड़े मददगार संचारमाध्ययों में इण्टरनेट के जरिये पूरी 
दुनिया की आर्थिक-व्यापारिक औद्योगिक गतिविधियों से जुड़ी अद्यतन सूचनाएँ अब 
पल-प्रतिपल' उपलब्ध हैं। परिणामस्वरूप पूरा विश्व ही अब व्यापार समुदाय बन 
गया है, जहाँ सूचनाओं का अविस्ल प्रवाह बना हुआ है। बसस्‍्तुत: यही सूचनाएँ 
जीवन-शक्ति हैं, जिसके बल पर देश के अन्दर और देश की सीमाओं के बाहर 
दुनिया के तमाम देशों के साथ औद्योगिक, आर्थिक और व्यापारिक साम्राज्य फल-फूल 
रहा है। जब तक इन सूचनाओं का महत्व बना रहेगा तब्र तक आर्थिक पत्रकारिता 
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का भी महत्व रहेगा। ऐसी स्थिति में आर्थिक पत्रकारिता के निरन्तर विकास की 
असीम संभावनाएँ बनी हुई है। आर्थिक पत्रकारिता का क्षेत्र और महत्व दिनोंदिन 
व्यापक होता जा रहा है; क्योंकि आज अर्थ से समाज का हर वर्ग और व्यक्ति 
प्रभावित है। आर्थिक उदारीकरण और बैश्वीकरण की नीतियो से भारत मे आर्थिक 
पत्रकारिता को विशेष महत्व मिला है। यह बात सही है कि अग्रेजी समाचारपत्रो 
के मुकाबले हिन्दी की आर्थिक पत्रकारिता अभी काफी पीछे है। उसे विभिन्‍न प्रकार 
की समस्याओं से जूझना पड़ रहा है किन्तु यह इस तथ्य को भी उजांगर करता 
है कि हिन्दी में आर्थिक पत्रकारिता के विकास की बिपुल सम्भावनाएँ हैं। इन सम्भावनाओ 
को निम्नलिखित बिन्दुओं के माध्यम से सक्षेप मे स्पष्ट किया जा सकता है-- 


4. कृषि और आर्थिक पत्रदारिता- भारत सहित दुनिया के ऐसे तमाम 
विकासशील और अविकसित रशष्ट्र हैं, जिनकी अर्थव्यवस्था पूरी तरह से' कृषि पर 
आधारित है। कृषि के क्षेत्र में वैज्ञानिक प्रगति के चलते हरित क्रान्ति आयी। इसमे 
कृषि बैज्ञानिकों के साथ ही जनसचार माध्यमो की भी महत्वपूर्ण भूमिका रही है, 
जिन्होंने प्रयोगशालाओ मे हुए वैज्ञानिक अनुसंधानों को खेतो और खलिहानों तक 
पहुँचाया। लैब टू लैण्ड' कार्यक्रम की केन्द्रीय कडी में स्थित जनसंचार माध्यमों 
ने अपने प्रयासों से किसानो मे जागरूकता उत्पन्न कर उन्हें न केबल बैज्ञानिक कृषि 
के लिए प्रेरिठ किया, अपितु कृषि को अर्थपरक बनाकर उसे धनार्जन का माध्यम 
भी बनाया। यहाँ यह बात भी विशेषरूप से उल्लेखनीय है कि पत्रकारिता की एक 
अलग विधा कृषि पत्रकारिता” का कृषि-विकास के क्षेत्र में विशेष योगदान रहा 
है। इसके साथ यह भी उल्लेखनीय है यदि कुषि पत्रकारिता ने कृषि को वैज्ञानिक 
बनाने में सहयोग किया है तो वहीं दूसरी ओर आर्थिक पत्रकारिता ने कृषि को अर्थपरक 
तथा धना्जन का माध्यम बनाने में योगदाम किया है। वस्तुत: कृषि प्रधान देशी 
में कृषि पत्रकारिता और आर्थिक पत्रकारिता के बीच बहुत करीन का रिश्ता है। 
ऐसे देशों में कृषि विकास से ही आर्थिक वृद्धि सम्भव है। वैज्ञानिक कृषि का अभिप्राय 
केवल अधिक ' पैदावार से नही है बल्कि उत्पादन के पश्चात्‌ उसके बेहतर विपणम 
प्रबन्धन का गुरुतर दायित्व कृषि और आर्थिक पत्रकारिता से जुड़े पत्रकारों का है 
जिनका कार्य- सही सूचनाओ को किसानों तक पहुँचाना है। कृषि के ऐसे तमाम 
पहलू है, जहाँ पत्रकारों की भूमिका का महत्व निरन्तर बढ़ता जा रहा है। कृषि 
में यूँज़ी निवेश हेतु धन उपलब्ध कराने के लिए बैंक भी कार्य कर रहे हैं। राष्ट्रीय 
कृषि एवं ग्रामीण विकास बैंक (नाबार्ड) इस क्षेत्र में भारत का शीर्ष बैंक है जो 
अन्य बैंकों, के माध्यम से किज़ानों को वित्त की सुविधाएँ मुहैया कराता है। किसानो 
के हितों से जुड़ी तमाम महत्वपूर्ण सूचनाओं को सम्प्रेषित करने का महत्वपूर्ण दायित्व 
इन्हीं आर्थिक पत्रकारो पर ही हैं। 


2. कृषि आधारित उद्योग- कृषि क्रे बदलते स्वरूप और चरित्र भे उसे 
उच्छोम' .क्रि' करीब ल्मकर खट्टा कंद दियां है. कर को' अनेक देशों में उद्योग का 
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दर्जा भी मिल गया है। भारत मे कानूनी अडचनों के चलते भले ही उसे उद्योग 
का वैधानिक दर्जा अभी तक नहीं मिल पाया किन्तु व्यावहारिक रूप से कृषि ने 
उद्योग का स्वरूप धारण कर लिया है। कृषि आधारित तमाम ऐसे उद्योग (एग्रो 
इण्डस्ट्रीज) हैं, जिनका देश की अर्थव्यवस्था में महत्वपूर्ण योगदान है। देश की 
अनेक कम्पनियों ने छग्यो इण्डस्ट्रीज के क्षेत्र मे प्रवेश तो किया हो * चहुराष्ट्रीय कम्पनियों 
का भी इस क्षेत्र मे आकर्षण बढ़ा है। एग्रो इण्डस्ट्रीज की अनेक कम्पनियों के पब्लिक 
इश्यू भी आ चुके हैं। कृषि आधारित इन उद्योगों से स्वदेशी ब्ाजारों मे विपणन 
के साथ ही विदेशों को भी इनके उत्पाद निर्यात किये ज्ञा रहे है। अब एस्नो इण्डस्ट्रीज 
विदेशी मुद्रा अर्जित करने के माध्यम बन गये हैं। इन उद्योगों के विकास में आर्थिक 
पत्रकारिता की विशेष महत्वपूर्ण भूमिका बन सकती है। इन उद्योंगो के बारे मे नवीनतम 
सूचनाएँ देने और उनकी समस्याओं को उजागर करते हुए उनके समाधान की दिशा 
में रचनात्मक भूमिका' निभाने का कार्य आर्थिक पत्रकारिता के माध्यम से सम्भव है। 


3, कुटीर और ग्रामोद्योग - ग्रामीण अर्थव्यवस्था में कुटीर और ग्रामोद्योगो 
का महत्वपूर्ण स्थान है। कृषि कार्यो मे बचे समय का उपयोग ग्रामीण जन इन कुटीर 
उद्योगों तथा ग्रामोद्योगों मे कर धनार्जन करते है। कुटीर और ग्रामोद्योगों मे बड़ी 
सख्या में लोगो को शजगार मिले हुए है। इन उद्योगों का जाल पूरे देश मे फैला 
हुआ है। खण्ड विकास स्तर से लेकर राष्ट्रीय स्तर तक अनेक संस्थाएँ और अभिकरण 
इन उद्योगों को संरक्षण, संवर्धन तथा सहयोग प्रदान करने का कार्य कर रही है। 
केन्द्र और राज्य सरकारों की ऐसी अनेक योजनाएँ भी हैं जो ग्रामीणजनो के लिए 
ग्राम्य विकास के परिप्रेक्ष्य भे बनी हुई हैं। समुचित जानकारी के अभाव में इन योजनाओ 
का लाभ लोग नहीं उठा पाते है और गलत लोगो तथा अधिकारियों तक ही ऐसी 
योजनाएँ सिमट कर रह जाती हैं। यहीं पर आर्थिक पतन्नकारों की रचनात्मक भूमिका 
अपेक्षित हो जाती है। इन उद्योगो तथा ग्राम्य विकास से जुडी योजनाओं के बारे 
में पर्याप्त जानकारी जनसामान्य को उपलब्ध कराने तथा इनके क्रियान्वयन में होने 
वाली ब्लुटियों को उजागर करने का दायित्व आर्थिक पत्रकारों का बनता है। इस 
दिशा में आर्थिक पत्रकारों के लिए कार्य करने की व्यापक सभावनाएँ हैं। 


4. औद्योगिक विकास- कृषि आधारित उद्योगों, कुटीर और ग्रामोद्योग 
के अतिरिक्त औद्योगिक विकास के क्षेत्र मे लघु, मध्यम तथा बड़े उद्योगों में निजी 
और सार्वजनिक क्षेत्र के भी उद्योग शामिल है। अब तो बहुराष्ट्रीय कम्पनियों के 
साथ संयुक्त उद्यमों का फैलाबव हो रहा है। औद्योगिक विकास की इस पूरी प्रक्रिया 
में हर स्तर पर सूचनाओं की अहम्‌ भूमिका है और इन सूचनाओं के' सम्प्रेषण मे 
आर्थिक पत्रकारों की भूमिका महत्वपूर्ण हो जाती है। अब॑ तो विशेषीकरण के इस 
युग में उद्योगों के बारे मे विशिष्ट जानकारी रखने वाले पत्रकारों की एक अलग 
श्रेणी ही बन गयी है। अनेक जिकसित देशों में ऐसे औद्योगिक पत्रकारों का संघदन 
नी बना हुआ है। कस्तुत ऐसे औद्योगिक पत्रकार सार्थिक कक़रकास्ता के हीं अंग 
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है। भारत मे भी औद्योगीकरण की गतिविधियों तेज होने से उच्योगो के बारे मे विशिष्ट 
जानकारी रखने वाले पत्रकारों का महत्व बढ गया है! औद्योगिक गतिविधियो की 
विशिष्ट जानकारी न केबल उद्यमियों के लिए अति उपयोगी होती है बल्कि आम 
पाठकी के लिए भी यह प्रहत्वपूर्ण है। इस दिशा में भी कार्य करने की आर्थिक 
पत्रकारों के लिए विशेष संभावनाएँ हैं। इस दिशा में तकनीकी शिक्षा प्राप्त पत्रकारों 
की उपयोगिता कुछ अधिक ही है। 


5. वित्तीय क्षेत्र और पत्रकारिता -- वर्तमान अर्थप्रधान युग मे वित्तीय गतिविधियो 
का दायरा बहुत बढ़ा है। इसमें मुद्रा, बैकिग, बीमा, गैर बैकिग कम्पनिया, विदेशी 
बैक और बित्तीय सस्थानों के अतिरिक्त लोकवित्त के अन्तर्गत कर, शुल्क, बजट 
आदि भी आते है। आर्थिक पत्नकारिता के अन्तर्गत इन सभी क्षित्तीय गतिविधियों 
के समाचारों और अद्यतन सूचनांओं को सही और क्स्तुनिष्ठ तरीके से जनसामान्ध 
तक पहुँचाने का गुरुतर दायित्व आर्थिक पत्रकारों पर है। वित्तीय गतिविधियों के 
इस व्यापक क्षेत्र में आर्थिक पत्रकारों के लिए कार्य करने की संभावनाएँ भी काफी 
व्यापक हैं। इस कार्य को सफलता पूर्वक बही आर्थिक पत्रकार सम्पादित कर सकता 
है जिसको वित्त के विभिन्‍न पहलुओं का अच्छा ज्ञान हो। उदारीकरण के परिणामस्वरूप 
भारत भें देश की वित्तीय गतिविधियों में अनेक बदलाव आने के साथ इनके अनेक 
नये क्षेत्र भी खुले है। आने वाले समय में वित्तीय गतिविधियों के और नये आयाम 
उद्घाटित होंगे। ऐसी स्थिति में आर्थिक पत्रकारिता का महत्व और बढ़ने के साथ 
ही आर्थिक पत्नकारो का दायित्व भी बढ जायेगा। उन्हे अनेक चुनौतियों का भी 
सामना करना पड सकता है। इसके बावजूद वित्तीय क्षेत्र में पत्रकारों के लिए कार्य 
करने की काफी अच्छी सम्भावनाएँ है। 


6. बाजार-दिकास- आज पूरी अर्थव्यवस्था बाजारों पर आधारित है। 
बाजारों का दायरा भी बहुत ही विस्तृत है। यह कस्बाई बाजारों से शुरू होकर 
अन्तर्राष्ट्रीय बाजारों में जाकर समाप्त होता है। हर बाजार का अपना स्वरूप और 
चरित्र होता है। इसके साथ ही बाजारों की अपनी विविधताएँ भी है, जो उसके 
चरित्र पर निर्भर है। मुद्रा बाजार, विनिमय बाजार, पूँजी बाजार, कालमनी मार्केट 
में जहाँ धन का कारोबार होता है वहीं दूसरी' ओर जिन्स बाजार, खाद्य और अखाद्य 
बाजार, धातु एवं रसायन, कपास आदि के विभिन्‍न प्रकार के बाजार हैं। इन सभी 
बाजारों का व्यापारियो, उद्यमियों के साथ-साथ आम उपभोकक्‍्ताओ का भी सीधा 
सम्बन्ध होता है। आजकल ग्राहको, उपभोक्ताओं आदि की अभिरुचियों, प्रव्नत्तियों 
आदि का अध्ययन करने के लिए मार्केट रिसर्ची पर भी काफी ध्यान दिया जाने 
लगा है। जितनी भी अच्छी कम्पनियां हैं के अपने उत्पादों को बाजार में लाने के 
पूर्व मार्केट रिसर्च का कार्य कराती है और बाजारों में उत्पादों को पेश किये जाने 
के बाद पुनः ग्राहकों, उपभोक्ताओं, विक्रेताओ तथा बितरकों आदि का अलग-अलग 

कर जो फीड यैक मिलता है उसके पर कडपतियाँ अपनी भागी 


भावत में आर्धिकर पत्रकादेता समक्याएँ औब सम्भाषताएँ हि 


रणनीति तैयार करती हैं। मार्केट रिसर्च कम्पनियों द्वारा स्वय कराया जाताहै। इसके 
अतिरिक्त अब तो कई एजेन्सियाँ भी विभिन्‍न का्पनिणे के लिए मार्केट रिसर्च 
का कार्य करती हैं। वस्तुत: उक्त सभी प्रक्रिया आर्थिक पत्रकारिता के ही अग है। 
इन सभी बाजारों के समाचारों के अतिरिक्त उनके बारे में खोजपरक अध्ययन आर्थिक 
पत्रकारिता के नये कार्यक्षेत्र हैं, जहाँ काफी कार्य किया जा सकता है। बाजारों का 
अध्ययन और नये बाजारों का विकास आर्थिक पत्रकारिता का महत्वपूर्ण पक्ष है। 


7. विशिष्ट प्रकराशन- आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में सामान्य समाचारपत्रो 
अथवा आर्थिक समाचारपत्रो में आर्थिक समाचारों के प्रकाशन के अतिरिक्त विशिष्ट 
प्रकाशनों का प्रचलन भी तेजी से चल पड़ा है, जहाँ आर्थिक पत्रकारों के लिए 
कार्य के नये क्षेत्रो का उदय हुआ है। इन सम्राचारपत्रों मे विभिन्‍न उद्योगों, धन्धो 
आदि पर परिशिष्ट का प्रकाशन प्राय: होता रहता है। सुविधा-सम्पन्न समाचारपत्नो 
में तो परिशिष्ट के प्रकाशन के लिए अलग प्रभाग बना दिये गये है जो समय-समय 
पर विभिन्‍न उद्योगो, व्यापार आदि के बरिे में परिशिष्ट प्रकाशित करते रहते है। 
इन परिशिष्ठों का प्रकाशन कौशल का कार्य है। ऐसे परिशिष्ट जहाँ आम पाठकों 
के लिए जामकारी के नये म्लोत हैं वही समाचारपत्रो के लिए विज्ञापनों के माध्यम 
से आय के साधन भी है। इन परिशिष्टों के प्रकाशन के अतिरिक्त आर्थिक पत्रकारिता 
में विशिष्ट प्रकाशनों के अन्तर्गत गृह-पत्रिकाओ, ट्रेड मैगजीन आदि का भी महत्त्व 
बढ गया है। अनेक कपम्पनियाँ तथा उद्योग नियमित रूप से गृह-पन्निकाएँ प्रकाशित 
करते है। इसके अतिरिक्त विभिन्‍न उद्योग सघठनों या समूही द्वारा ट्रेड मैगजीन 
का प्रकाशन किया जाता है। आर्थिक पत्रकारिता के ज्षित्र में कार्य के नये अवसरों 
के रूप में इन विशिष्ट प्रकाशनों का विशेष महत्व है। आने वाले समय में ऐसे 
विशिष्ट प्रकाशनों की मांग मे और वृद्धि होगी, क्योकि विशेषीकरण के इस युग 
मे विशिष्ट ज्ञान और सूचनाओं की उपादेयता निरन्तर बढ़ती जा रही है। 


8. प्रोफेशनल के लिए नये अवसर - आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र मे पत्रकारिता 
का ज्ञान रखने वाले पत्रकारों के लिए ही नहीं बल्कि दूसरे क्षेत्र के प्रोफेशनल' 
के लिए भी मार्ग खुल गये है। अनेक आर्थिक समाचारपत्रों मे अब इंजीनियरो, 
चार्टर्ड एकाउण्टेण्टो, प्रबन्धशासत्र मे स्नातकोत्तर उपाधि रखने बाली की नियुक्तिया 
प्रारम्भ हो गयी है, जो अपने ढंग से पत्रकारिता के माध्यम पु बे विशिष्ट ज्ञान आम 
और खास पाठको को उपलब्ध करा रहे हैं। यह इस तथ्य क्री ओर सकेस करता 
है कि आर्थिक पत्रकारिता में विशेषीकरण का किस प्रकार महत्व बढ़ रहा है। यह 
आर्थिक पत्रकारिता के बढ़ते कार्यक्षेत्र की ओर भी सकेत करता हैं। 


9. इलेक्ट्रॉनिक मीडिया और आर्थिक पत्रकारिता-- प्रिंप्ट मीडिया के 
अतिरिक्त इलेक्ट्रॉनिक मीडिया विशेष रूप से टेलीविजन के लिए भी आर्थिक पत्रकारिता 
का बहत्व निरन्तर बढ़ता जा रहा है. आर्थिक पत्रकार्रों के लिए कार्य का बह नया 
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शैत्र हैं, जहाँ अपना कौशल प्रदर्शित करने के लिए उन्हें पर्याप्त अवसर उपलब्ध 
है। दृरदर्श के अतिरिक्त अन्य टी.वी. चैनलों पर आर्श्विक समाचारों को विशेष 
प्रहत्व मिल रहा है। अब' तो आर्थिक समाचारों के लिए स्वतन्त्र रूप से चैनल 
क्रार्य कर रहे हैं। इसके अतिरिक्त अन्य आर्थिक और औद्योगिक' समाचारों' का 
भी इन टेलीविजन चैनलों पर प्रसारण किया जा रहा है। कुछ कम्पनियों आर्थिक, 
वेनत्नीच और औद्योशिक गतिविधियों पर आधारित वीडियो गैगज्ीन भी तैथार कर 
ही हैं। श्रव्य-दुश्य माध्यमों के बढ़ते महत्थ को देखते हुए इलेक्ट्रॉनिक मीडिया पर 
आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में कार्य करमे के लिए मये अवसर सामने आये हैं। 


$0. खोजपरक्त आर्थिक पत्रकारिता - व्स्तुत: आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र 
पे खोजी पत्रकारिता की काफी सम्भावनाएँ हैं। सामान्य समाचारों करो छोड दें तो 
परी आर्थिक पत्रकारिता ही खोजपरक बन सकती है। वित्तीय अनियमित्तताओं के 
हैर में जहाँ कहीं भी आर्थिक घोटालों की गुंजाइश है वहीं पर खोजी आर्थिक 
उत्रकारों के लिए कार्य करे के मये अवसर भी मिलते हैं) आर्थिक पत्रक्रारिता 
के क्षेत्र में खोजपरक रिपोर्ट तैयार करमा कीई सरल कार्य नहीं है, बल्कि यह चुनौतियों 
पे भय है, जहाँ जोखिम भी पर्याप्त है परन्तु खोजी प्रवृत्ति के जिन साहसिक पत्रकारों 
ने इस क्षेत्र में सफलता पूर्वक निष्ठा और ईमानदारी के साथ कार्य किया उन्हे यश 
भी काफी मिला। अंतुले काण्ड में अरुण शौरी तथा प्रतिभूति घोटाले मे सुखेत्ता 
दलाल जैसे स्लाहसिक पत्रकारों को जो यश और सम्यान मिला उससे सभी परिचित 
हैं! इसलिए आर्थिक और वित्ञीय क्षेत्र में खोजपरक आर्थिक पत्रकारिता की काफी 
प्रभावनाएँ हैं। 


इसके अतिरिक्त भी आर्थिक, वित्तीय एवं औद्योगिक क्षेत्रों में नित्य नये-मये 
पे अवसर बराबर आते रहते है, जो आर्थिक पत्रकारों के लिए नथी-नयी संभावनाओं 
" उजागर करते हैं। दूसरे शब्दों में आर्थिक पत्रकारिता के क्षेत्र में सम्भाजनाएँ असीम 
#विश्यकता है तो सिर्फ दृष्टि की। 
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शेयर - शब्दावली 


श्झ्‌ 

एलॉटग्रेण्ट लेटर (आखेटन पत्र) 
कम्पनी द्वारा जारी किये गये शेयरों के लिए ऋखेदन-यत्र माँग जाते हैं। आवेदन-पत्र 
की स्वीकृति के आधए पर दिये गये निश्चित शेयरों के सुचना-पत्र को एलॉटमेण्ट लेख 
कहते हैं, जिसमें स्पष्ट रूप से उल्लेख किया जाता है कि आवेदक की कितने शेयर 
आवंटित किये गये हैं। यहीं स्थिति डिल्ेंस्गे क सम्बन्ध में भी होती है। 

एट पार (सम मूल्य) 
शेयर के अंकित मूल्य के समान मूल्य को पर वैल्यू” कहते हैं और पार वैल्यू” पर 
जारी होने वाले या ब्रिकने वाले शेयर को 'एट पार कहा जाता है। उदाहरण के तौर 
पर अगर किसी शेयर की कीमत 0 रुपये या 00 रुपये है और उसे उत्तनी ही कीमत 
पर जारी किया जाता है या बेचा जाता है हो शेयर की 'एट पार माना जायगा। 

एठ प्रीमियम 
किसी शेयर को शेयर प्रमाण-पत्र पर अकित मूल्य से अधिक मूल्य पर जारी किया 
जाता है अथवा बेचा जाता है तो इस प्रकार का विक्रय एट प्रीमियम कहलाता है। 
उदाहरण के लिए दक्ष रुपये अंकित मूल्य के शेयर को 5 रुपये में दिया जाना अथवा 
ब्रेचा जाया 'एट प्रीमियम विक्रय कहलाएगा। 

अधोराइज्ड शेयर कैपिटल (अधिकृत श्लेबर पूंजी) 
क्रिसी कम्यनी के भेमेरेण्डम आफ असोसिएशन और आर्टिकल्स ऑफ अप्तोसिएशन 
में उल्लिखित कम्पनी द्वारा जारी किये जा सकने वाले शेयरों की अधिकतप संख्या। 
कोई क्रम्पती शुरू में कम ही शेयर जारी कर सकती है। शेयरधारकों और सेबी की 
स्वीकृति से अधिकृत पूंजी बढ़ायी जा सकती है। 

एसेट स्ट्रिपिंग 
कम्पनी के निरन्तर सचालन से लाभ कमाने की बजाय फटाफट मुनाफे कमाने के उद्देश्य 
से कम्पनी की सम्पत्तियां बेच देना एसेट स्ट्रिपिंग कहलाता है। एसेट स्ट्रिपिंग करने वाले 
व्यक्ति के पास अंततः: नाम की ही कम्पनी रह जाती है और उसे वह इसलिए बचाये 
रखता है ताकि कर-बोरी जैसे धोखाधड़ी के अपने कामों को अंजाम दे सके । 

आर्टिकल्स ऑफ' एसीसिएशन 
किप्ती कम्पनी के प्रवर्तकों द्वारा मेमोरण्डम ऑफ एसोसिएशन के साथ तैयार की पयी 
नियमावली। इस नियमावली में उन नियमों, शर्तों और कायदे कानूनों की भरिस्तार से 
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चर्चा की जाती है, जिनके तहन' कम्पनी को चलाया जाता है। कम्पनी का नाम कम्पनियों 
के रजिस्ट्रार के पास दर्ज ररवान के लिए आर्टिकल्स ऑफ एसोसिएशन का दर्ज करवाया 
जाना बहुत जरूरी है। 

एप्रोप्रिएशंस 
कम्पनियों की बैलेस शीटों में प्रयुक्त डोने बाला शब्द। इसके तहत यह दिखाया जाता 
है कि कम्पनी ने प्रिफरेस और इक्किटी शेयरों पर लाभाश देने और सामान्य कोषों आदि 
में हस्तान्तरण कर किप्त तरह से अपने अर्जित लाभों का इस्तेमाल किया है। 

एप्ेट्स (परिस्म्पत्तियाँ) 
किसी कम्पनी के स्वामित्व में रहने वाली हर बह चीज जिसका बाजार मूल्य हो, परिसम्यत्ति 
या एसेट कहलाती है। 

एप्रिसिएशन (वृद्धि) 
परिसम्पत्ति या शेयरों के मूल्यों मे हुई वृद्धि को एप्रिसिएशन कहा जाता है। 

एप्लीकेशन मनी (आवेदन राशि) 
नये इश्यू के लिए आवेदन करते समय निवेशक को जो राशि अठा करनी पड़ती है 
उसे एप्लीकेशन मनी या आवेदन शशि कहते हैं। यह शशि शेयरीं के कुल इश्यू मूल्य 
से अमृमन कम होती है। 

एप्रूष्ड लिस्ट (स्वीकृत सूची) , 
निवेश के विकल्पों की वह सूची जिसमें किसी सहयोग निधि, जीवन बीमा निगम, 
भारतीय यूनिट ट्रस्ट, पेंशन फण्डों आदि की निवेश की छूट होती है। कुछ ऐसे मामलीं 
में जहाँ घरकार का सीधा हस्तक्षेप होता है, वहाँ सूची में यह भी निर्दिष्ट होता है कि 
निवेश किस अनुपात्त में किया जाय। 

अल्फा फैक्टर 
अल्फा फैक्टर किसी शेयर की अस्थिरता को मापने का पैमाना है। मान लीजिये किसी 
शेयर का अल्फा फैक्ट 5,5 हैं तो यह माना जा प्षकता है कि उस शेयर के दाम 
में, अपनी स्वर्य की शक्ति की बदौलत (जैसे प्रति शेष लाभ में वृद्धि के जरिये) 
एक साल के भीतर 50 प्रतिशत वृद्धि होगी। 

अल्फा शेयर 
वे शेयर जिनमें सबसे ज्यादा कारोबार होता हो, अल्फा शेयर कहलतीे हैं। इन्हें स्पेसीफाइड 
या विशिष्ट शेयर, ए ग्रुप प्रतिभूतियां, क्लियर्ड सिक्यूगिटीज आदि भी कहा जाता है। 

एमलगमेशन 
जब दो या दो से ज्यादा अलग-अलग कृम्पनियां साथ मिलकर एक कम्पनी बनाती 
हैं, जिससे उनके संगठित संसाधन अधिक सम्पन्नता और सुविधा उपलब्ध कप सकें 
तो इसे एमलगमेशन कहा जांता है। 
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एड़ी या एंडर्वाह् - डिक्लाइन- इण्डेक्स 
यह शेयर बाजार में मंदी या तेजी के रुख की पहचान काने का एक अच्छा सक्तेतम 
है। इसका पता लगाने के लिए शेयर बाज़ार में जिन शेयरों की कीमतों में वृद्धि हुई 
है उनकी पंछया में उप शेथरों की सख्या का भाग दे देते हैं जिनकी कीमते गिरे है। 
उदाहरण के दौर पर किसी दिन 200 शोयरों के भाव चढ़े है और 00 शेयरों के 
कम हुए हैं तो एडी इण्डेक्स 2 होगा। यह सूचकांक ! से ज्यादा ही तो तेजी का 
रुख दिखाता है और + प्ले कम हो तो मंदी का। 

एनुअल रिपोर्ट (वार्षिक रिपोर्ट) 
किसी कम्पनी के निवेशकों द्वारा अपने शेयरधारकी के लिए जारी की गयी रिपोर्ट, जिक्षमे 
सम्बंद्ध वित्तीय वर्ष में कम्पनी की गतिविधियों, भविष्य की थोजनाओं और वित्तीय परिणार्मो 
के बारे में निदेशक की कम्पनी रिपोर्ट रहती है, आंडिटर की रिपोर्ट रहती है, बैलेस 
शीट होती है और लाभ तथा हानि का हिस्ताब-किताब आदि होता है। कम्पनी कानून 
के तहत सभी कम्पनियों के लिए अनिवार्य है कि वे ऐसी वार्षिक रिपोर्ट तैयार करें 
और अपने डेयस्थारकों के पास भेजें। 

एन्युटी 
बैंकों, जीवन बीमा निगम, भारतीय यूनिट ट्रस्ट और गैर चैंकिंग वित्तीय संस्थाओं की 
एक निवेश योजना जिसमें लोग एक ही बार या एक निश्चित अंतराल पर नियमित 
भुगतान के एज में जीबन भर या एक तथ अवधि तक एक निर्दिष्ट राशि प्राप्त करते 
रहते हैं। निवेशक की मृत्यु या तय अवधि की समाप्ति पर खुद निवेशक या उसका 
नामित व्यक्ति मिवेशित राशि को वापस पा सकता है। इस योजना के तहते जीवन 
मीमा की सुविधा नहीं मिलती है। 

एक्यूमुलेशन 
सुनियोजित तरीके से और सावधानी से किसी कम्पनी के शेयरों की छोटौ-छोटी सख्या 
भें खरीद ताकि न तो कीमत एक बारगी बढ़े और भ ही किसी का ध्यान जाथ। लेकिन 
इससे धीमे-धीमे कम्पनी में बढ़ी होल्डिंग बना ली जाती है। 

एक्टिंग इन कंसर्ट या कंसर्ट ऐर्टी 
जब दी या ज्यादा निवेशक एक हीं उद्देश्य के लिए मिलकर काम करते हैं। उदाहरण 
के तौर पर वे किसी खास कम्पनी के शेयर खरीद या बेच म्कते हैं ताकि उप्तकी 
कीमत कप या ज्यादा हो जाय था थे इस तरह से स्टाक इकट्ठा कर सकते हैं ताकि 
अंततः कम्पनी पर निर्यश्रण करने में व समर्थ हो आंय। 

अकाउण्ट्स पेपेंबुल 
बैलेंसशीट की देनदारियों के हिस्से में दर्ज होने वाला खाता) इसका मतलब उन राशियों 
से है जो कम्पनी को अपने उन नियमित व्यावसायिक ऋणदाताओं को चुकानी है, जिससे 
बह सामान और सेवाएँ उधार लेती रहती हैं। एक नजरिये से उधार पर खरीददारी कला 
कार्यशाली पूंजी में महत्वपूर्ण वृद्धि कर सकता है। 
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अकाउपठट्स रिसीवेबल 
बैलेंस शीट में परिसम्पत्ति के हिस्से में दर्ज होने वाला हिसाब। इसका मतलब कम्पनी 
के वदेनदारों से मिलने वाली राशि से है। चूँकि कम्पनी के कुछ देनदार वित्तीय समस्थाओं 
के कारण पैसा नही चुका पाते हैं; इम्तलिए प्राप्त होने वाले धन का वास्तविक आंकलन 
करते प्तमय उसमे से वे पेनदारिया घटा दी जाती हैं जो मिलना संदिग्ध है। इससे कम्पनी 
के बिक्री प्रमंधम की मजबूती का भी पता चलता है। आऑआफजलन अवधि में उधार पर 
हुई कुल बिक्री में अकाउण्ट्स रिसीवेबल का भाग दिया जाता है और जो संख्या आती 
है वह यह बताती हैं कि कितनी बार सतोषजनक तरीके से वेनदारियां वसूली गयी हैं। 

एकरेजिंग अप 
ऊँचे और नीचे के भावों पर खरीदे गये शेयरों को औसत भाव पर व्यवस्थित करना 
“एकरेजिंग अप कहलाता है। जैसे समान संख्या में 20 रुपये, 30 झुपये और 40 
रुपये के भावों पर खरीदे गये शेयरों का औसत भाव 30 रुपये हुआ। बाजार में शेयरों 
का भाव बढ़ने पर इन शेयरों को बेचने से लाभ कमाया जा सकता है। इस रणनीति 
में कभी-कभी जोखिम भी रहता है। 


अप्तबिट्रेज 
किसी एक शेयर को दो या दी से अधिक शेयर बाजारों में खरीद-प्रिकी कर जब कोई 
मुनाफा कमाता है तब उसे आरबिट्रेज कहते हैं। उदाहरण के लिए यदि कोई व्यक्ति 
या कांगेबारी मुम्बई से टिस्को के एक हजार शेयर खरीद कर उसी दिन कलकत्ता या 
दिल्‍ली के बाजार में ऊँचे भावों पर बेचकर मुमाफा कमा लेता है तब इस प्रक्रिया को 
आरबिट्रेज कहा जाता है। 

एसेट प्ले 
यह वित्तीय विश्लेषण में इस्तेमाल किया जाने वाला एक शब्द है। इसका इस्तेमाल 
उन शेयरों के लिए किया जाता है जिनका बाजार मूल्य कम्पनी के कुल एसेट्स यानी 
सम्पत्तियां के मुकाबले काफी कम हो। इस तरह से कम्पनी के शेयरों का बाजार मूल्य 
कप्पनी के कुल बास्तविक एसेट्स को नहीं दर्शाता है। आमतौर पर इस तरह की कम्पनियां 
शेकओवर आदि का शिकार हो जाती है; क्योंकि इनके शेयरों के मूल्य काफी कम 
होते हैं और किसी भी बड़ी कम्पनी के लिए उन्हें खरीदना काफी आम्तान होता है। 
उद्यहरण के रूप में देखा जाए तो कुछ कम्पनियों के पास बड़ी मात्रा में जमीन जायदाद 
होती है। ऐसे में उनके एस्रेट्स यानी सम्पत्ति का मूल्य तो काफी ज्यादा हीता है लेकिन 
कार्यकुशालता के अभाव में कम्पनी का प्रदर्शन अच्छा नहीं रहता। बह ज्यादा मुनाफा 
नहीं कमा पाती है इसलिए उसके शेयरों का बाजार मूल्य कम रहता है। इस तरह की 
कम्पनियों के शेयरों में निवेश को एसेट प्ले कहते हैं। 

एसेट वैल्यू था नेट एस्लेंट दैल्यू (सम्पत्ति मूल्य शुद्ध सम्पत्ति मूल्य) 
म्यूचुअल फण्डों, यूटी.आई. या अन्य निवेश टृस्टों द्वारा इस्तेमाल किया जाने वाला 

इसके जरिये हर शेयर के शुद्ध मूर्त सम्पत्ति मूल्य के बारे में संकेत मिलता 
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है। इसकी गणना के लिए किसी तारीख विशेष 'ऋ पोर्टफोलियो के बाजार मूल्यों के 
अनुरूप रही कुल कीमत में स्कीम की मौजूदा यूनिटों की संख्या ते भाग दे दिया जाता 
है। किसी म्यूचुअल फंड स्कीम की नेट एप्लेट वैल्यू यह बताती है कि फंड मैनेजरों 
ने शेयर बाजार मे कितनी कुशलता से काम किया है। 

आफ्टर टैक्स (कर-बाद) 
जब कोई व्यक्ति डिबरेंचर, बांड या सावधि जमा जैसे किसी ऋण प्रपन्न में निवेश करता 
है और वह कर दाता भी होता है तो कर की अदायगी के बाद बचे लाभ को ही' 
उसकी वास्तविक प्राप्ति पाना जाता है, ब्याज की दर को नहीं और इसे ही कर बाद 
लाभ कहा जाता है| 

आस्कड़ प्राइस (प्रस्तावित मूल्य) 
वह मूल्य जिसपर किसी शेयर को किसी स्टाक एक्सचेज में बेचने का प्रस्ताव रखा 
भया हो आस्कड प्राइस या प्रस्तावित मूल्य कहलाता है। यानी यह बह मूल्य है जिस 
पर जावर अपने शेयर बेचेगा। 

आकशन मार्केट (नीलायी बाजार) 
जब खरीदारी और ब्रिकी खुले प्रस्ताव और बोली के जरिये की जाती हो तो उसे आक्शन 
मार्केट कहते हैं। शेयर बाजार भी एक सीमा तक आक्शन मार्केट जैसा काम करता 
है लेकिन ओवर दी काउप्टर या ओ.टी.सी. एक्सचेंज इससे भिन्न है, क्योंकि वहाँ मूल्य 
मार्केट मेकर के जरिये तय होते हैं। 


ब्ति्‌ 

ब्रोकर 
स्टाक एक्सचेंज मे प्रतिभूतियों के ऋरथ-बविक्रय हेतु अधिकृत व्यक्ति था संस्था को ब्रोकर 
कहा जाता है, जो स्टाक एक्सचेंज संगठन के सदस्य होते हैं। ब्रोकर के माध्यम से 
निवेशकों की प्रतिभूतियों में कार्य करने वाले अभिकर्ता को सब-ब्रोकर कहते हैं। ब्रोकर 
और सब-ब्रोकर को दलाल था उप दलाल भी कहते हैं। 

बुल (प्तेजडिया) 
निकट भविष्य में शेयरों के मूल्यों में वृद्धि की आशा से भप्ठी मात्रा में शेवर खरीदने 
वाले व्यक्ति को तेजडिया या बुल कहा जाता है। 

घीयर (मंदड़िया) 
निकट भविष्य में शेयरों के मूल्यों में गिरावट की आशका से भारी मात्रा में शेयर बेचने 
वाले व्यक्ति को मंदडिया कहते हैं। 

बदला 
जब किसी निवेशक द्वारा किसी विशिष्ट शेयर की खरीद की जाती है तो उसका भुगतान 
निपटान तिथि सेटिलमेष्ट डेट) तक कर देना होता है. इसके निवेशक 


०) आर्थिक एऊ-कर्विता 


के पास्त एक और विकल्प है कि वह अपने सौंद को आगामी निपटान तिथि तक टाल 
सकता है जिप्तके लिए उसे ब्याज प्वरूप कुल मूल्य का निश्चित प्रतिशत शुल्क देना 
पडता है जिस बदला कहत है। बदला दर का न्थिरिण बाजार की तत्कालीन स्थिति 
पर निर्भ' करता है! 


ब्याज बदला 
बाजार के किसी खिलाड़ी को दिये गये ऋण के बदले में ब्रोकर अवसर कम्पनियों के 
शेयरों को जमानत के रूप में रख लेते है, इसे ब्याज बदला कहा जाता है। 

बुर कलोजिंग 
जब कप्पनी अपने शयरधारकों के नाथ का रजिस्टर उन्हें कम्पनी द्वार घोषित लाभांश, 
राइट अथवा बोनस देने के पूर्व बंद कर देती है या अन्य किसी कारण प्ले जैसे वार्षिक 
खाताबंदी आदि से बंद करती है तो उसे 'बुक' क्लोजिंग कहते है। बुक क्‍्लीजिंग के 
दौरान किसी भी प्रकार का शेयर हस्तान्तरण पंजीकृत नहीं किया जा प्तकता है। यदि 
कोई शेयरधारक बुक क्लोजिंग के पूर्व शेयरों को अपने नाम से पंजीकृत नहीं कण्वाता 
है तो वह कंम्पनी द्वारा घोषित लाभांश, राइट अथवा बोनस से हंचित रह जाता है' 
त्रथा ऐसे शेयर स्टाक एक्सचेंज में भी डिलिकी के योग्य नहीं रहते हैं। 

बुक वैल्यू 
कम्पनी द्वारा अर्जित शुद्ध लाभ की पूरी राशि का भुगतान लाभांश के रूप में पोयरधारकों 
को नहीं किया जाता बल्कि इसका एक भाग रिजर्व फण्ड के रूप में रक्ष लिया आता 
है जिस पर भी शेयरधरकों का हुक होता है। इस प्रका सचित कोष जितना अधिक 
होगा, कम्पनी के शेयर की बुक वैल्यू भी उतनी ही अधिक होगी। बुक वैल्यू की भणना 
इस प्रकार की जाती है- 

>.ऊम्पनी की कुल इक्विटी शेयर पूंजी + संचित कोष 
इफ्विटी शेयरों की कुल संख्या 


किसी कम्पनी के शेयर की बुक वैल्यू जितनी अधिक होगी, उसे आर्थिक रूप से उतना 
ही सुदृढ़ माना जाता है तथा भविष्य में बोनस शेयर जारी करने की सम्भावना भी उतनी 
अधिक होती है। 

बूम 
शेयर बाजार में तेजी की उस स्थिति को बूर्पा कहते हैं जब शेयरों में बढ़ी हुई माँग 
के कारण शेयर के मूल्यों में भारी वृद्धि होती है। 

बिली पार 
किसी शेयर को शेयर प्रमाण-पत्र पर अंकित मूल्य से कम मूल्य पर बेचा जाना अथवा 
जारी किया जाना ही 'बिलो पार विक्रय कहलाता है। उदाहरण के लिए 0 रुपये 
अंकित मूल्य का शेयर 6 शपये में दिया जाना या बेचा जाना 'बिली पार कहलाएगा। 


डोयन & उद्ापली छव 


बैड डिलीवरी 
“जब शेथर्ते के क्रव-विक्रय के लिए शेया प्रमाण-पत्र का हस्तान्तरण अनुक्न्ध पत्र के 

साथ दलाल को कर दिया जाता है, किन्तु उनमें किसी प्रकार की अपूर्णता गह जाती 
है या खाना पूर्ति में कोई कमी रह जञाही है तो उनकी इस प्रकार की डिलीवी को 
बैड डिलीवरी कहा जाता है। 

ब्लू लिप 
यह एक अमेत्किन शब्द है जिसका प्रयोग उन प्रमुख लोकप्रिय कम्पनियों के शेयरों 
के लिए किया जाता है जी पिछले अनेक वर्षों से निरन्‍्तर प्रगति के मार्ग पर चल 
है है तथा जिनका भविष्य उम्जबल एवं आशाजनक है। उन करम्मनिर्यी के शबर मूल्य 
पर अल्पकालिक मन्दी का बहुत अधिक प्रभाव पडने की आशा नहीं होती। ब्लू चिषप्स 
मैं निवेश काफी सुरक्षित माना जाता है। 

ब्लू बटन 
इस शब्दावली का प्रयोग लन्दन स्टॉक एक्सचेंज के अधिकृत क्लर्क के लिए किया 
जाता है; क्योंकि यह क्लर्क अपने कोट पर भीले रंग का मैज लगाकर पहनता है। 

किड़ 
अंग्रेजी भाषा के शब्द बिड्ड का हिन्दी मे शाब्दिक अर्थ है-- बोली। एक कम्पनी 
की समस्त पूँजी अथवा उसके एक बढ़े भाग का खरीदने के लिए क्रिए गए प्रस्ताव 
को बिड कहा जाता है। इस शब्द का उपयोग एक दी हुई कीमत पर बिक्री के लिए 
रखी गयी वस्तु को खरीदने के प्रस्ताव के लिए भी किया जाता है। 

ब्रेक अप वैल्यू 
एक निवेशक द्वारा धारित शेयरों का स्टाक एक्पर्चेज की वर्तमान कीमती पर मूल्य ही 
ब्रेक अप वैल्यू, कहलाता है। 


बाई एण्ड होल्ड 
शेयरों की खरीदारी की यह एक शैली या रणनीति है जिसके तहत किसी एक खात्त 
कम्पनी के शेयरों की थोडी-थोडी' संख्या में लगातार कई वर्षों तक खरीद कर रखा 
जाता है। शुनाफा होने पर निवेशक को इस पर दीर्घकालिक कैपिटल गेन टैक्स का 
भी लाभ मिलता है। इस रणनीति के तहत टूपरे सक्रिय शेयरों के मुकाबले इस पर 
लोगों का ध्यान कप जाता है। 

बाईग कलाइमेक्स 
शेयर की भावों में तेजी का यह वह उत्कर्ष बिंदु है जहाँ से शेयरों के भाव अचानक 
तेजी से मीचे आने लगते हैं। 

बोनस इश्यू 
जब किसी कंम्पनी के मुक्त भण्डार काफी ज्यादा हो जाते हैं तो बह इसका इस्तेमाल 
करने के लिए मौजूदा शेयरधास्कों को उनके हिस्से के अनुपात में बोनस शेयर जारी 
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कर देती है ताकि भण्डार को इक्विटी मे बदला जा सके। बोनस डोयर मुफ्त में दिये 
जाते है। चूँकि शेयरधाएको की सख्या उतनी ही रहती है और कम्पनी की हिस्सेदारी 
का चित्र भी बही रहता है, इसलिए बोनस शेयर से कम्पनी पर शेयरधाशक के स्वामित्व 
में कोई इजाफा नहीं होता। बोनस शेयरो के एक इश्यू के बाद सामान्य तौर पर कम्पनी 
के शेयरों का मूल्य, इश्यू के अनुपात में ही कम हो जाता है। हालाकि, चूँकि लाधभाश 
की दर बस्करार रखी जाती है इसलिए शेयरधारक को बढ़ी हुई होल्डिय पर ज्यादा 
आय होती है। ऐसे मे अगर शेयर का मूल्य बढ़ जाय तो उसकी आय में और वृद्धि 
हो जाती है। 

बीटा कोफिशिएंट था बीटा फैक्टर 
यह बाजार की स्लाममम्य चाल की तुलना मे किसी शेयर विशेष या शेयरों की किप्ती 
श्रेणी के प्रदर्श का मापदण्ड है। अगर किसी शेयर का बीटा फैक्टर एक है तो इमका 
मतलब यह होता है कि उसके मूल्य में होने वाली वृद्धि था गिरावट बिल्कुल बाजार 
की चाल के अनुरूप है। अगर किसी शेयर का बीटा फैक्ट 2 है तो यह माना जाएगा 
कि उसके मूल्य और बाजार के उठने-गिरने में दूना अन्तर है यानी अगर बाजार में 
0 फीसदी वृद्धि होती है तो शेयर में 20 फीसदी वृद्धि होगी और अगर बाजार में 
0 फीसदी गिरावट होती है तो उसके मूल्य में 20 फीसदी गिरावट होगी। 

बिड स्प्रेड 
बिड प्राइस यानी प्रस्तावित मूल्य और आस्कड प्राइस यानी मांगे गये मूल्य के अतर 
के बिड स्प्रेड कहते हैं। 

बेसिस प्राइस (आधारभूत मूल्य) 
जब कोई निवेशक अपने शेयर या बॉण्ड को नेचता है तो वह जिस मूल्य के आधार 
पर अपने पूजीगत लाभों की गणना करता है, उसे बेसिस प्राइस या आधारभूत मूल्य 
कहते हैं। 

बीटा शेयर 
बह शेयर जो सूचीबद्ध तो हो लेकिन जिसका कारोबार नियमित न ही, बीटा शेयर 
कहलाता है। कम इक्विटी वाली कम्पनियों के शेयर सामान्यतः: इसी श्रेणी में आते हैं। 

बॉटय फिशर 
वह निवेशक जो एसे शेयरों की दलाश भ॑ होता है जा काफी गिर चुके हैं, यहाँ तक 
कि अपने सम मूल्य से भी नीचे। वह ये शथर इस उम्मीद में खरीदता है कि सगभग 
दिवालिया हो चुकी कम्पनियों की स्थिति कभी तो सुधरेगी। इसे बॉटम ट्रॉलर भी कहा 
जाता है। 

ब्लैंक ट्रांसफर 
शेयर का ऐसा ट्रांसफर जिसमे शेयर ट्रांसफर फार्म में शेयर पाने बाले का नाम खाली 
छोड़ दिया जा है। जिस व्यक्ति को अपने शेयर तुस्त नेचते होते हैं वह ब्लैक ट्रासफा 
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फार्म पर दस्तखत करके ब्रोकर को दे देता है।ऐसा उस स्थिति में भी किया जाता है 
जहाँ शेयर गिरबी रखे जाते हैं। भुगतान न होने की स्थिति में जिस व्यक्ति के पास 
शेयर गिरवी रखे जाते हैं, वह शेयर पाने वाले के स्थान पर अपना नाम लिखकर शयर 
बेच सकता है। 

बाय ऑन मार्जिन 
शेयर ब्रोकर अक्सर अपने पास एक मार्जित अकाउंट रखते है। कई बार ऐस्ता होता 
है कि जब ग्राहकों के पास पैसे की तंगी होती है तो दे ज्रोकर से उप्त अक्राउट से 
वैज्ञा उधार लेकर शेयर खरीद लेते हैं। इसे बाय ऑन मार्जिन कहा जाता है। 

बियरर बांड 
एक ऐस्ता बांड जिस पर उसके स्वामी के नाम का उल्लेख नहीं होता और जो उसे 
उस प्रॉमिसरी नोट की तरह होता है जिस्तका परिपक्वता के सम्तय ऐसा कोई भी व्यक्ति 
विमाचन करवा सकता है, ज़िसके पास उस्त ब्रकत वह हो, बियर जांड कहलाता है। 

बेलबेद्र घ्टॉक 
“बेलवेदर' का शाब्दिक अर्थ होता है- वह भेड जी अपने झुण्ड का नेतृत्व करती 
हो। उसके गले में मामान्य्त, घण्टी बंधी होती है। शेयर बाजार में जो शेयर बाजार 
के नेतृत्व की क्षमता हांमिल कर लेता है उसे बेलवेदर स्टॉक कहते हैं। अगर उप्तके 
दामों में वृद्धि होती है ता माना जायेगा कि बाजार ही उठ रहा हैं और उसके दामो 
मे गिरावट आती है तो माना जायेगा कि बाजार लुढ़क रहा है। 

बैकवर्डशन (ऊंधा बदला) 
जब कोई मंदडिया इस आशा में बेचना शुरू कर देता है कि निकट भविष्य में मूल्यो 
में मिशवट आने वाली है और वह बाद में वह डिलीवरी के लिए खरीदकर मुनाफा 
कमा लेगा। लेकिन उसका अनुमान गलत हो जाता है और गिरावट आती ही नहीं। 
ऐस्ते में उसके पास एक विकल्प तो यह बचता है कि वह डिलीवरी के लिए बाजार 
से शेयर खरीदे या फिर अपनी बिक्री को अगले सेटलमेन्ट तक के लिए आगे बढ़ा 
दे। इसके लिए उसे खरीदने वाले को ऊंधा बदला' या बैकवर्डेशन शुल्क का भुगतान 
करना पड़ता है। 

बैक-एण्ड-लोड 
यह एक प्रकार का विमोचन शुल्क है जो ऐसे निवेशक को तब अदा करना पड़ता 
है जब तक परिपक्वता की नियत तारीख से पहले ही अपना धन वापस खींचना चाहता 
है। यह बस्तुत: निवेशकों को समय से पहले विमोचन करवाने से हतोत्साहिद करने 
के लिए गढा गया उपाय है। 

बैलेंस शीट 
किसी कम्पनी की वित्तीय स्थिति का ब्यौरा, बैलेंस शीट के रूप में प्रदर्शित किया जाता 
है। इसमें आंकलन वर्ष के अंत में कम्प्बी की सम्पत्तियों और उसकी देनदारियों का 


ण््यू आर्थिक प्रशक्ष्पद्दिता 


विवरण दिया जाता है। सम्पत्ति के तहत अचल सम्पत्तियों, निवेश, मौजूदा सम्पत्तियां , 
दिये गये ऋण आदि आते हैं। देशदारियों के तहत' शेयरधारक के फण्ड (इक्विटी पूंजी 
और आरक्षित धन), लिये गये ऋण, चालू देनदगसियो और प्रावधान आते हैं। 

बैलून भेच्योरिटी (लम्बी परिषक्दता) 
इप्तका आशय दीर्घकालिक निवेश या डियाजियों पे होता है। प्र निवेश से भुगतान 
काफी समय बाद होता है। 


सदी 
कैपिटल मार्केट (पूंजी बाजार) 
के स्रोत जिनसे कम्पनियों की स्थापना और उनके सुचारू विकास के लिए लम्बी अवधि 
के दास्ते पूंजी उगाही जा सके, कैपिटल मार्केट या पूँजी बाजार कहलाते है। | शेयर 
बाजार भी पूंजी बाजार का एक हिस्सा होते हैं। पूजी बाजार और मुद्दा बाजए (जिन्हें 
मनी मार्केट भी कहा जाता है।) के बीच काफी अन्तर होता है। मुद्रा बाजार के तहत 
बैंक और अल्पकालिक ऋण देने बाली अन्य संस्थाएँ आती हैं। 


कॉल मनी 
कम्पनी द्वारा कुल शेयर मूल्य का एक भाग शेयर आवेदन-पत्र के साथ लिये जाने 
के बाद शेष भाग अपने शेयरधास्कों पे आगामी निश्चित तिधियों तक किश्तों में मौंग 
करने को ही 'कॉल कहा जाता है, इस प्रकार से माँगी गई धनराशि की 'कॉल मनी 
कहते हैं। 

कैपिटलाइजेशन (पंजीकरण) 
किसी लिमिटेड कम्पनी के फ्री रिजर्वों यानी मुक्त कोषों को, बोनस इयू जारी करके 
पूंजी में चदल देना कैपिटलाइजेशन या पूंजीकरण कहलाता है। 

फ्रैपिटव फंड 
कैपिटव फंड, उस जोखिम पूंजी फंड को कहते हैं जिस पर अकेले व्यवसाथी के बजाय 
एक बड़ी संस्था का स्वामित्व होता है। 

कैपिटल लॉस (पूंजीगत हानि) 
जब अपने निवेश को या जिस प्षम्पत्ति में निवेश किया जाना है उसे, उसके खरीद 
मूल्य से कम पर बेचा जाए तो होने बाले नुकसान को कैपिटल लॉग कह। आता है। 
अगर बिक्री खगीद के एक साल के भीतर ही कर दी जाए तो उसे अल्यक्रालिक हानि 
कहेंगे और सकल बिक्री खरीद के एक साल के बाद हो, तो उसे दीर्पकालिक हानि 
कहेंगे। आयकर रिटर्न में दीर्घकालिक पूजीगत हानि का समायोजन सिर्फ दीर्घकालिक 
पूंजीगत लाभों में ही किया जा सकता हैं जबकि अल्पकालिक पूजीगत नुकसान, अल्पकालिक 
पूंजीगत लाभ के बदले भी समायीजित किये जा सकते हैं और अन्य औरतों से होने 
बाली चालू आब-के बदले भी। 


क्ेयन आछहटाजली एड 


ऋण्यथर कैप्रिदलिज्म (उपभोक्ता पूंजीवाद) 
शेयरधारकों का निजी क्षेत्र के शेयर खरीदने के लिए प्रोत्सयहित करने की नीति कज्यूमर 
क्ैपिटलिज्म था उपभोक्ता पूजीवाद कहलाती है। 980 के दशक में ब्रिटेन में मारग्रेट 
बैचर की कंजरवेटिव साकार ने शुरूआत मे मूल रूप से इस्ती नीति को अपनाया था। 

ऋंटीजेंट ऑर्डर 
निर्दिष्ट यूल्यों वाला खरीद या बिक्री का एक ऐसा ऑर्डर जिम्का निष्पादन, किसी 
दूसरे ऑर्डर के निष्पादन पर निर्भ करता हो काटीजट ऑर्डर कहलाता है। जैसे कोई 
अपने ब्रोकर से कहें कि बह को कम्पनी के शेयर बेचका खा कंम्पनी के शेयर खरीद 
ले। ऐसे में ख' कृप्पनी के शेयर तभी खरीदे जाएंगे जब का कम्पनी के शेयर बेचे 
जाएं| 

कैपिटल इश्यू 
किसी कम्पनी द्वार जारी किया गया इश्यू चाहे वह नया इश्यू हो या प्रीमियम इश्यू 
हो या राइट्स्र इंह्यू हो, कैपिटल इश्यू कहलाता है। 

कट्रिरियन ऐेयर 
वह शेयर जो शेयर बाजार की सामात्य दिशा से उलटी दिशा में चलता हो कॉट्रिरियन 
शेयर कहलाता है। उदाहरण के लिए अगर ब्राजार भें तेज्जी है तो उन्च शीयर का भाव 
गिरिगा और अमर बाजार में मंदी आती है तो उस शेयर का भाव उठेगा। कट्रिरियन 
उप्त निवेशक की कहते हैं जो आम धारणा के विपरीत चलता हो। वह इसे बात को 
मानता है कि बाजार सामान्यत: उस दिशा में नहीं चलता जिम्त दिशा में चलने की 
अपेक्षा ज्यादातर लोग रखते है। इसलिए बह आय मत के विपरीत काम करता है। 
उसकी धारणा इस तक पर निर्भ है कि जब हर कोई यह कहता है कि बाजार चढ़ेगा 
तो वे अंधार्धुध खरीदारी करते हैं। ऐसे में कीमतें ऐसे स्तर पर पहुँच जाती हैं जहाँ 
से वे गिरती ही हैं। इसी तरह जब सारे लोग यह कहते हैं कि बाजार गिरिगा तो वे 
शेयर बेचना शुरू कर देते हैं। कीमतें इतनी मिर जाती हैं कि वे फिर चढ़ती ही हैं। 

कऋनवरटिबल डिबेंचर (परितर्तमीय डिबेंचर) 
तब ब्याज बाले ऐसे जमानती ऋण अपन जिन्हें एक तारीख विशेष पर, शेयरों की एक 
तय संख्या से बदल दिये जाने का प्रावधान होता है, कनवर्रटबल डिब्रेंचर कहलाते 
हैं। यह कनवरजन या तो प्तम मूल्य पर होता है या प्रीमियम पर। जब इस ऋण प्रपत्र 
का सिर्फ एक हिस्सा भर शेयरों में बदला जाता है तो उसे पार्टली कनवर्राटबल डि्ेंचर 
था आशिक रूप से परिवर्तनीय डिबेंचर कहते हैं और जब डिबेंचर की पूरी ही राशि 
को शेकोों में बदल' दिया जाता है तो उसे फुल्ली कनवर्शटिन्नल डिबेंचर यानी पूर्णतः 
परिवर्तनीय' डिंब्रेंचर कहा जाता हैं। 

कम डिविडेंड या सीडी 
यह एक प्रकार का शेयर है और इसको खरीदने वाले व्यक्ति को पिछले साल का 
लाभाश पाने का भी अधिकार होता हैं। लेकिंय अगर कंम्बनी इस शेयरों को एक्‍्स-डी 


36 झअ शिंक धऊखनाओ । 


यानी लाभांश रहेत घोषित कर दे तो यह अधिकार भी प्तमापत हो जाता है। 


क्रम साइट्स' या स्रीआर 
कम राइट शेयर खरीदने वाला व्यक्ति कम्पनी ड्रारा घोषित किये जाने वाले अगले रंडट 
इश्यू का हकदार होता है। लेकिन इस अधिकार के इस्तेमाल के लिए एक अवधि 
निर्धारित होती है। इसके बाद ये शेयर एक्स रछूट हो जाते है। यानी राइट इश्यू सब्सक्राइब 
कर सकने का शेयरधारक का अधिकार खत्म हो जाता है। 


दनवरजन 
किसी डिलेंचर या उसके परिवर्तदीय हिस्से के बदले में एक तय सख्या में कुछ शयरों 
का उनके सममूल्य पर या प्रीमिययम पर आवंटन कनवरजन कहलाता है। 

केसोर्टियम बैंक 
एक ऐसा बैंक जिसके शेयरधारक अन्य मैंक ही हो, कंस्ोटियम बैंक कहलाता है। 

कॉण्टैंगो 
भारतीय शेयर बाजारों में इसे सीधा बदला कहा जाता है। जब कोई तेजड़िया इस 
उम्मीद में खरीदता है कि भावों में जल्दी ही तेजी आने वाली है, लेकिन सेटलप्रेण्ट 
अवधि के बाद उसे पता चलता है कि मूल्य बढ़े नहीं हैं तो बह या तो शेयरों की 
कीमत चुकाकर डिलीवरी ले लेता है या फिर इस सौदे को अगली मेटलमेण्ट अवधि 
तक के लिए खिसका देता है और इसके लिए बेचने वाले का शुल्क या सीधा बटला" 
का भुगतान कर देता है। इस बदले की फाइनेसिंग बदलीवाला” करता है। 


साइक्लिक शेयर (चक्रीय शेयर) 
वे शेयर जो अर्थव्यवस्था की दशा के अनुरूप (जैसे-- निर्माण, वाहन, सीमेन्ट और 
इंजीनियरिंग उद्योगों में लगी कम्पनियों के शेयर) या अन्तर्राष्ट्रीय आर्थिक स्थितियों के 
साथ (जैसे- जहाजरानी, उद्यम, पर्यटन के क्षेत्र में लगी कम्पनियों के शेयर) था फिर 
वे जो प्राकृतिक घटनाओं के अनुरूप (जैसे- खाद या चाय के क्षेत्र में लगी कम्पनियों 
के शेयर) उठते-गिरते रहते हों, साइक्लिक या चक्रीय शेयर कहलाते हैं! नॉन साइक्लिक 
था गैर-चक्रीय शेयर थे होते हैं जो इन सब कारकों से अप्रभावित रहते है, जैसे-- दवा, 
बीमा और बहुत से उपभोक्ता उत्पाद क्षेत्र मे लगी कम्पनियों के शेयर। 

कवर 
(।) किसी कम्पनी के आरक्षित कोटों में स्थानातरित कर दिये गये अवितरित लाभाश 
व कुल वितरित लाभांश के बीच का अनुपात कबर कहलाता है। (2) ऋण, जमानती 
व गैर जमानती डिपॉजिटों, डिबेंचरें और कम्पनी की कुल आय के बीव का अनुपात 
भी कवर ही कहलाता है। 

करेक्शन (सुधार) 
क्रिसी खफस शेयर या सेवरों में समग्र तौर पर एक छोटा लेकिन तज परिवर्तन 
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नीचे की दिशा में। शेयर की कीमतें अक्सर एकदम से ऊफा था नीचे नहीं जाती! यह 
शेयरों की सामान्य प्रवृत्ति होती है। लकिन बाजार की मूल प्रवृतच्चि के विपरीत अगर 
किन्हीं परिस्थितियों मे लम्बे समय तक शयदं की कीमत॑ निरतः तेज होती रहें या फिर 
निरतर गिरती रहे तो यह माना जाता है कि एक स्थिति में जाकर उनमें परिवर्तन आना 
निश्चित है। इस परिवर्तन को ही करेक्‍्शन कहा जाता है। यानी शेयरों का सामान्य 
अवस्था में लौट आना। करेक्‍्शन के बतौर आया परिवर्तन छोटा ही होता है लेकिन 
बाजार के लोग इसके बारे में पहले क्ष ही अनुमान लगाकर चलते हैं। उदाहरण के 
तौर पर भारत में हाल ही में आयी शेयर बाजारों की मंदी या यूरोप के बाजारों में 
असामाम्य रूप से आयी तेजी को लिया जा सकता है। दोनों ही स्थितियां मे करक्शन 
अपेक्षित है। 


कवडे कॉल 
भविष्य की किसी तारीख में कुछ शेयरों को एक तथ मूल्य पर बेचमे के लिए किया 
गया अनुबन्ध कबर्ड कॉल कहलाता है। 


क्यूमलेटिव प़िफरेंस शेयर (संचसी वरीयता प्राप्त शेवर) 
जब किसी वर्ष में कम्पदी को लाभ प्राप्त नहीं होता किन्तु आगामी वर्षों में लाभ प्राप्त 
हो जाता है तो ऐसे शेयरों पर पिछले वर्य के लाभांश का भी भुगतान चालू वर्ष मे 
कर दिया जाता है। 


क्लियर्रिंग हाउस (समाशोधन गृह) 
यह शेयर बाजार का वह स्थान अथवा हाल है, जहाँ शेयरों तथा प्रतिभूतियों का दैनिक 
कागेबार होता है। यहाँ सामान्य व्यक्ति का प्रवेश प्रतिबंधित होता है केवल दलाल 
ही अपने अधिकृत सहायको के साथ जा सकता है। 


करेण्ट यील्ड 
किसी भी शेयर या डिबेचर के फेस दैंल्यू पर मिले वार्षिक लाभांश था ब्याज की उसके 
बाजार मूल्य से विभाजित करने पर करेण्ट यील्ड की गणना की जाती है। 


ऋण्ट्रेरियन उन्वेस्टर 

जब अधिकांश निवेशक किसी खास समय पर जो कार्य करते हैं उसके ठीक प्रतिकूल 
कार्य करने वाले को कण्ट्रेरियन इन्वेस्टर कहते हैं। यदि सभी लोग किसी खास घटना 
के होने को पक्का मानते हैं तो कण्ट्रेर्यन निवेशक उसका होना नहीं मानता है। आम 
निवेशक बाजार में तेजी आने की धारणा के साथ खूब जमकर निवेश करते हैं और 
उनकी अतिरिक्त खरीद-शक्ति स्तमाप्त हो जाती है! ऐसे समय' में बाजार पीक पर पहुँच 
जाता है। उसके बाद गिराबट आने लगती है। इसी प्रकार बाजार गिरने की आशका 
में जब बिकवाली काफी बढ़ जाती है तब बाजार टूटकर नीचे आ जाता है। ऐसे में 
कम्ट्रेरियन निवेशक गिरे भाकें पर खरीददारी कर भविष्य मे मुनाफा कमात्त है 


2४ आर्थिक पत्रकाछिता 


कैट्स एण्ड डाग्स 
ऐसे सटोरिय शेया जिनकी बिक्री, आय और लाभाश भुगतान का इतिहास कमजोर 
हो उप्ते कैट्स एण्ड ड्ाग्स' कहते हैं। जब ऐसे शेयरों में अचानक फाफी तेजी आनी 
शुरू हो तब यह मानना चाहिए कि यह तेजी के बाज़ार का अतिभ चरण है। ऐसे अवसर 
फर निवेशकों को काफी सजग होकर निवेश कह्रा चाहिय। 

क़ैश 
शेयरों के मूल्यों में तेज गितवट की स्थिति को क्रैश कहते हैं। शेयर बाजार में शेयरों 
के भावों में आयी भारी तेजी के बाद आमतौर पर 'क्रैश' की स्थिति आती है। 

कार्मरिंग द मार्केट 
किसी खास शेयर के भावों फ ऋएषमगर निर्यत्रण बनाये रखने के लिए उस शेयर की 
भारी संख्या में की मयी खरीददारी की कार्नरिंग द मार्केट कहते हैं। 


ह्ही्‌ 
डिविड्ेण्ड (ला्भाज) 
इक्विटी आधारित कम्पनियां जब मुणाफा कमाती हैं तन बह अपने शेयरधारकों को शेयरों 
की संख्या के अनुपात में जिस धनराशि का भुगतान करती हैं उसे डिबिंडेण्ड या लाभांश 
कहते हैं। यह लाभांश आमतौर पर वर्ष में एक बार दिया जाता है, किन्तु कभी-कभी 
कम्पनियां अपने शेयरधारकों को अंतरिम लाभांश भी देती है। 
डिविडेंड थील्ड (लाभांश प्राप्ति) 
प्रति शेयर मिलने बाले लाभांश को शेयर के बाजार भाव से भाग देकर सौ में गुणा 
करने पर जो मिले उस्ते लाभांश प्राप्ति या डिविडेंड यील्ड कहते हैं। उदाहरण के लिए 
दस रुपये के अंकित मूल्य और 230 रुपये बाजार भाव वाले एक शेयर पर मान लीजिए 
50 फीसदी लाभांश की घोषणा की गयीं है तो उस पर लाभांश हुआ 5 रुपये! अब 
लाभांश प्राप्ति के लिए गणना ऐसे कोंगे-- 5/230 * 0,027 3 00 « 2,7% 
डेली मार्जिन (दैनिक्क मार्जिन) 
दैनिक आधार पर प्रतिभूतियों की खरीद अथवा बिक्री के लिए किसी सदस्य द्वारा स्टॉक 
एक्सचेंज में जमा करायी जाने वाली राशि दैनिक मार्जिन कहलाती है। इसे स्टॉक एक्सचेंज 
तय करता है। यह मार्जिन इसलिए बसूला जाता है मिस्से कि अत्यधिक प्रड्ेबाजी 
पर अंकुश रखा जा सके। 
डेथ वैली कर्व 
वह अवधि जिप्नके दौरान कोई अपना काम शुरू कसे के लिए स्वयं की पूंजी इस्तेमाल 
करने से पहले अपनी जोखिम-पूंजी का इस्तेमाल करता हो, डेथ वैली कर्व कहलाती है। 
डेट-इक्विटी रेशयो (ऋष-इक्लिटी अनुपात) 
इसे अमेरिका में फाइनेंशियल लेबरेज रेश्यी भी कहा जता है। इस अमुपात की गणना 


शेसत्र # छह ढलीं है 


में तीन प्रक्रियाओ का इस्तेमाल होता है-- () किसी कम्पनी की कुल देनदारियों की 
शेयरधारकों की इक्बिटी से भाग दे दिया जाता है। (2) कम्पनी के कुल दीधाविधि 
ऋण को शेयर्घारकों की इक्निटी से भाग दे दिया जाता है। (3) कम्पनी के कुल 
दीर्घाबधि ऋण में वरीयता प्राप्त शेयर के स्रमम मूल्य को जोड़कर उसे इक्विटी शेयरों 
के सममूल्य से भाग दे दिया जाता है| 

डजी चेन 
कई बार ऐसा होता है कि शेयर बाजार के कुछ खिलाडी आपस में किसी शेयर की 
तेजी से खरीद-फरोख्त शुरू कर देते हैं। इससे बाजार में यह भ्रम फैल जाता है कि 
उस शेयर में जबरदस्त कारोबार हो रहा है और उसके मूल्य में बराबर वृद्धि हो रही 
है। ऐसे में निवेशक उसे खरीदने के लिए उत्सुक हो जाते है। फिर ये ज़िलाड़ी जल्दी 
से अपने शेयर उन्हें बच देते है और निवेशकों को आद में पता चलता है कि उन्हें 
मूर्ख बनाया गया है! इस पूरे खेल को डजी चेन कहते हैं। 

डे ट्रेंडिंग 
एक ही दिन में शेयर को खरीदना और बेचना और इस प्रक्रिया में मूत्यों के अंतर 
से लाभ कमाना डे ट्रेडिंग कहलाता है। 

डिस्काउंट 
किसी स्टॉक या बॉड का अपने इश्यू मूल्य से कम भाव पर शेयर बाजाए में सूचीबद्ध 
होना, उप्तका डिस्काउंट पर उपलब्ध होना कहलाता है। 


डिसइनबवेस्टसेंट (विनिवेश) 
किसी कम्पनी में लगायी गयी पूजी को वापस खींच लेना या उप्तकी सम्पत्ति अभवा 
शेयरों को बेचकर पूंजी खड़ी करना बिनिवेश यानी डिसइनवेस्टमेण्ट कहलाता है। 
डिलेंचर (ऋण-पत्र) 
डिवेन्चर उस प्रमाणपत्र को कहते हैं जो एक कम्पनी द्वारा ऋण के छदले जारी किया! 
जाता है उस प्रमाणपत्र पर भुगतान की निश्चित अवधि, ब्याज की दर आदि का स्पष्ट 
उल्लेख रहता है। शेयरों की भाँति ही डिब्रेन्चरों का क्रय-विक्रथ भी स्टॉक एक्सचेंज 
में' होता है। डिसेन्चर परिवर्तनीय अथवा अपरिवर्तनीय ही सकते हैं। शेयर और डि्रेंचर 
में मुख्य अंतर यह है कि शेयर का खरीददार कम्पनी का हिस्सेदार हो जाता है जबकि 
डिबेंचर का खरीवददार कम्पनी का ऋणद्ाता बन जाता है। शेयर पर दिया गया लाभांश 
कम्पनी द्वारा अर्जित लाभ के आधार पर घटता-बढ़ता रहता है लेकिन डिबेंचर पर 
मिलने वाला ब्याज निश्चित होता है। 


लिबेंसरों के प्रकार 
डिबेंचर चार तरह के होते हैं, जो निम्ननकित हैं-- 
(7) सुरक्षित डिबेंचर - सुरक्षित डिकेंचर कम्पनी की सम्पत्ति की बंधक रखकर सुरक्षित 
किया जाता है, अर्धात्‌ यदि कम्पनी दिवालिया घोषित हो जाती है वा कम्पनी की 


]097 जीशिया पे काजिता 


पूंजी से सूद की अदायगी संभव नहीं होती है. तो कम्पनी की सम्पत्ति को बेचकः 
डिब्रेंचर धारक को सूद का भुगतान किया जाता है। कभी-कभी कम्पनी के द्वारा इस 
प्रकार के डिबेंचर को वापस खरीद लेने का प्रावधान भी होता है। 
(2) असुरक्षित डिबेंचर -इप्त प्रकार के डिबेंचर में उपर्युक्त घुरक्षा का अभाव होता है। 
(3) परिवर्तनीय डिबेंचर- परिवर्तनीय डि्सचर इस प्रकार का डिबेचर होता है, जिसमे 
डिब्ेचर के कुछ भागों या सम्पूर्ण डिब्रेंचर को, एक निश्चित अवधि के बाद, निश्चित 
अनुपात में शेयर के रूप में परिवर्तित कर दिया जाता है। एरिवर्तनीय डिबेंचर भी दो 
प्रकार के होते हैं। पूर्ण और अधिक परिवर्तनीय डिबरेंचर | 
(4) अपरिवर्तनीय डिबेंच्र -- इस प्रकार के डिबेघरों का शेयर के रूप में परिवर्तित 
महीं किया जा प्कता। यहाँ उल्लेखनीय है कि निवेशकों के बीच परिवर्तनीय डिबेंचर 
अधिक लोकप्रिय हैं और इनकी मांग भी अधिक है। 

डिलिस्टिंग 
शेयर बाजांरें मे शेयरों की सूचीबद्धता को कायम रखने के लिए निर्धारित नियम होते 
हैं। जब शेयर बाजारों में सूचीबद्ध कोई ऋम्पनी इन नियमों का पालन तहीं करती है 
हो शैया बाजार के अधिकारी, ऐसी कम्पनियों के शेयर कारोबार को पृथक कर देते 
हैं। दूसरे शब्दों में इनकी सूचीबद्धता समाप्त हो जाती है। इसी को डिलिस्टिंग कहते 
हैं। यह घूचीबद्धता की विपरीत स्थिति है। 

डिप 
निरम्तर तेजी के रुख के बाद अचानक किसी शेयर के भाव मे भारी गिशवट की स्थिति 
को 'डिंप' कहते हैं। तकनीकी विश्लेषण आमतौर पर डिए' की स्थिति में शेयर खरीदते 
हैं, जब उस शेयर का भाव काफी कमजोर होता है। 


डाइल्यूशन 
जब कोई कम्पनी नये शेयर जारी करते हैं तो उसके पुराने शेयरों की प्रति शेयर आय 
और बुक दैल्थू पर प्रभाव पड़ता है। नये शेयरों के आने से किसी खास अवधि तक 
कम्पनी के प्रतिशियर आय में कमी आ जाती है, क्योंकि नये शेयर भी उसमें शामिल 
हो गये हैं। इसी स्थिति को डाइल्यूशन कहते हैं। 


रद 


शेयरों के रूप में किस्ती कम्पनी में हिस्सेदारी जो निवेश के अन्य विकल्पों जैसे- छोना, 
चल-सम्पत्ति, डिबेंचर, सावधि जमा, म्युचुअल फण्डों में इकाइयां सरकारी बॉण्ड आदि 
से भिन होती है। साथान्य शेयरों के पर्यायवाची के रूप में इक्लिटी शब्द का प्रयोग 
किया जाता है। आशय यही है यानि आशिक मिल्कियत यानि अंशधामिता। 
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इक्लिटी कैपिटल (इक्लठिटी पूंजी) 
शेयरधारकों की पूंजी इक्विटी कैपिटल कहलाती है। 

इक्किटी ऐयर 
यह कम्पनी के सामान्य शेयर होते हैं, जिन्हें कम्पनी की सम्पूर्ण जोखिम उठानी पड़ती 
है। कम्पनी के लाभ भें वरीयता प्राप्त शेयरों पर लाभांश देने के बाद जो शेष बचता 
है, उप्तका वितरण इक्म्रिटो शेदरधरकों में किया जाता है। ऐसे शेयरों पर लाभाश की 
भात्रा निश्चित नहीं होती तथा ऐसे शेयरधारक अपने अधिकार के रूप में लाभाश का 
दावा भी नहीं कर सकते, किन्तु ऐसे शेयरघारक ही कम्पनी के बास्तविक स्वामी होते हैं। 

अर्निग्स यील्‍ड (आद प्राप्ति) 
किसी कम्पनी के शुद्ध लाभ को उसके कुल शेयरों की कुल बाजार पूंजी से भाग देने 
पर जी प्राप्त हो उसे अर्निग्स यील्ड यानी आथ प्राप्ति कहते हैं। 

इलिजिबल सिक्‍्यूरिटीज (मान्य प्रतिभूतियां) 
ऐसे शेयर, डिबेंचर और जांड जिन्हें बैंक जमानत के तौर पर स्वीकार कर लैते हैं, 
इलिजिबल सिक्यूरिटी' या मान्य प्रतिभूतिया कहलाते हैं। गौरतलब है कि सिर्फ सूचीबद्ध 
शेक ही मान्य होते हैं। 

एक्स-प्रोध शेयर 
एक ऐसा शेयर जिसके पूल्यो में भविष्य में वृद्धि या गिरावट, किसी भी तरह का कोई 
भी परिवर्तन होने का अनुमान न हो, एक्स ग्रोथ शेयर कहलाता है। 

अर्निष्स हू इक्लिटी रेशयों (आय का इक्लिटी से अनुपात) 
इस अनुपात से इस बात का सकेत मिलता है कि कोई कम्पनी अपनी पूंजी का कितनी 
कुशलता से' इस्तेमाल कर रही है। इस अनुपात की गणना के लिए प्रिफर्रंस शेयरों पर 
मिले लाभ पर कर चुका दिये जाने के बाद, उसमें से लाभाश को घटाकर, इक्विटी 
शेयर पूंजी व आहक्षित कोष के जोड़ से भाग देने के बाद जो बचे उसे सौ से गुणा 
कर दिया जाता है। 

अर्निंग पर शेयर (ई.पी.एस) 
कम्पनी के शुद्ध लाभ में से बरीयता प्राप्त शेयरों पर दिए जाने बाले लाभांश को घटाने 
के पश्चात्‌ बचा लाभ सामान्य शेयरधारकों का होता है। इस लाभ को कम्पनी के इक्लिटी 
शेयरों की कुल सख्या से भाग देने पर प्रति शेयर आय (ई.पी एस.) ज्ञात हो जाती 
है, खुले बाजार (सेक्रेण्डरी बाजार) में शेयर खरीदते समय प्राय, निवेशक शेयर के ई.पी एस. 
को ध्यान में रखते हुए ही उचित मूल्य की परिकल्पना करते है। 

इक्विंटी फाइनेंसिंग 
आमतौर पर जब कोई कप्पनी अपने विस्तारीकरण की वित्तीय आवश्यकताओं को पूरा 
कहे के लिए नये शेयर जारी कर घन एकत्रित करती है तब उसे इक्लिटी फाइनेंसिंग 
कहते हैं। 
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शक्स-बोनस 
शेयरों की कीमत, घोषित जोनस के लाभ के वगैर। कम्पनी द्वास घोषित एक रिकार्ड 
हेट होती है, जिसके बाद शेकःश की कीमत (जी अब गिर चुकी होती है।) में बानस 
शामिल नहीं होता। 

एक्म- डिविडेंड 
घोषित डिकिडेंड यामी लाभाश के बगैश शेयर की कीमत! रशिक्रार्ड डेट (तारीख) के 
चाद जो शेयर हस्तान्तरण के लिए पंजीकृत होते है, उनमें लाभांश शामिल नहीं होता 
और यह लाभांश पिछले मालिक के पास ही चला जाता है। 

एक्स-राइट्स 
एक तारीख तय होने के बाद, जिसे रिकार्ड डेद कहा जाता है, किसी शेयर के खरीदार 
को कम्पनी द्वारा घोषित राइट्रस इश्यू के लिए आवेदन करने की आवश्यकता नहीं होती। 
जब कोई शेयर एक्स-राइट्रस था एक्स आर. हो जाता है तो कीमतें प्ताधारणतया गिए 
जाती है। 

एकस- डिबिडेंड डेट 
सार्वजनिक रूप से घोषित एक तारीख जिस दिन था उसके बाद खरीदार शेयर पर घोषित 
लाभाश का हकदार नहीं रहता। एक्स्-डिविडेंड पर शेयर की कीमत आमतौर पर कम 
रहती है। 

यूरो इक्लिटी 
इक्विटी शेयर, जो देश से बाहर के निवेशकों को राष्ट्रीय या विदेशी मुद्रा में बेचे जाते 
हैं। इन शेयरों की कीमत घरेलू एक्सचेंजो में चल रही कीमत से क्रम या अधिक हो 
सकती है। 

यूरो बॉण्ड 
राष्ट्रीय बाजार के बाहर, राष्ट्रीय मुद्रा या विदेशी मुद्रा में जारी किये गये बॉण्ड यूरो 
बॉण्ड' कहलाते हैं। 

इथिकल इन्वेस्टमेण्ट्स (नैतिक निवेश) 
गैर वित्तीय तकोँ से प्रेरित होकर किया गया निवेश, जैसे कि यह देखकर निवेश करना 
कि दिस कम्पनी में निवेश किया जा रहा है, कहीं वह शराब या तम्बाकू का काम 
तो नहीं करती या किसी बहिष्कृत देश के स्ताथ उसके व्यापारिक सम्बन्ध तो नहीं है 
या बह उपयोगिता वाले उत्पादों के बजाय भोग-बिलास के उत्पादन में तो नहीं लगी 
आदि! 

इक्तिटी लिंक्ड सेविंग्स स्कीम्स (ड.एल,एस,एस) 
इक्लिटी यानी शेयरों से सम्बन्धित बचत योजनाएँ। इनकी शुरूआत 990 में आवकर 
(अब रद्द की जा चुकी है।) अधिनियम की घारा 88 सी.सी.बी. के तहत हुई थी। 
अब यह योजना इसी अधिनियम की धरा 80 के तहत आती है। इश्च तरह की वोजना 
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की समयावधि 0 घर्ष होती है और इस योजना क तहत होने वाले किसी भी लाभ 
को डीर्घकालिक पूजी लाभ माना जाता है। इन योजनाओं मे आये निवेशकों के धन 
को शेयरों में लगाकर प्रतिफल हासिल करने के प्रयास किये जाते हैं। 0 हजार रुपये 
तक के मूल निवेश को भुगतान-वर्ष म॑ निवेशक की आय में जोड़ा जायेगा। ये योजनाएँ 
भारतीय यूनिट ट्रस्ट, जीवन बीमा निगम और बहुत से जैकों द्वारा चलायी जा रही है। 
डइप्प्तायी बॉय आउट (कर्मचारियों की र्रीट) 

सामान्यतः: किसी कम्पनी के बंद होने की दशा में, कर्मचारियों द्वारा व्यक्तिगत रूप से 
शेयर खरीद लिये जाने था कर्मचारियों के किसी ट्स्ट द्वारा शेयर खरीद लिये जाने की 
चजह से वत्म्पनी का नियंत्रण कर्मचारियों के हाथों में पहुँच जाना इप्प्लायी बाय आउट 
कहलाता है। कर्मचारियों द्वारा प्रस्तावित मूल्य सामान्यत: उससे ज्यादा होता है जो कम्पनी 
के प्रबन्ध की अपनी सम्पत्तियाँ बेचन से मिल प्कता है। सम्झकार द्वारा नियत्रित कुछ 
कम्पनियों के मामले में, जिमके मंद हो जाने से बड़े स्तर पर बेगेजगारी बढ़ने की आर्शकाएं 
होती हैं, कर्मचारियों द्वारा खरीद के प्रस्ताव रखे जाते हैं। 


छ्प्छ 
फ्लोर-ट्रेडर 
स्टॉक एक्सचेंजों का बह सदस्य जो एक्सचेंजों में स्वयं अपने लिए कारोबार करता है। 
वह न तो अन्य लीगों के लिए खरीदता है, न हीं दलाल के लिए बल्कि स्वर्य अपने 
लिए खरीदने अथवा बेचने के लाभकारी अवमर देखता है। 
फो्च्यून 500 
फो्ल्यून मैगजीन द्वारा अम्ेग्का की 500 सबसे बड़ी औद्योगिक कम्पनियों की, उनकी 
सम्पत्ति, शुद्ध आय, इक्विटी पूंजी, ई.पी.एस. आदि के आधार पर की जाने बाली 
वार्षिक लिस्टिंग। फो्च्यून 500 कम्मनी का आशय बेहद बंडी एवं महत्वपूर्ण कम्पनी 
से होता है। इस सूची में स्थान पाने को ही कम्पनियाँ बड़े गर्व की चात मानती हैं। 
फ्लायी-बाद-नाइट आपरेटर्स 
'आज हैं कल गायब की प्रवृत्ति वाले आपरेटर जो निवेशकों को ठगने के बाद गायब 
हो जाते हैं। ऐसे लोगों की दिलचस्पी निवेशकों से रकम उगाहने तक ही प्रीमित रहती है। 
क्री रिजर्ल्स (मुक्त निधियां) 
किसी कम्पनी के सचित प्रतिधाश्ति लाभ जो शेयरधारकों के बीच वितरण के लिए 
उपलब्ध हीते है, क्री रिजर्व्स कहलाते हैं। इस भण्डार में सम्पत्ति पुनर्मूल्याक्षय भण्डार 
पम्मिलित नहीं होता है। 
फंडामेषण्टल एमालिसिस (आधारभूत विश्लेषण) 
किसी शेयर का मूल्य निर्धागत करने वाले आधारभूत कारकों का वैज्ञानिक अध्ययन 
फंडामेण्टल एनालिसिस कहलाता है। विश्लेषक उद्योग का और का्मनी की किक्री 
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सम्पत्ति, झिम्मेदारियों, ऋण पेचना, आय, उत्पादों और कमपनी के बाजार हिस्से कय 
अध्ययम करता है, कम्पनी के ग्रबन्ध का मूल्यांकन करता है और फिर ऐेयर के वास्तविक 
यूल्य का अनुमान लगाता है। आधारभूत विश्लेषण के उपक्यण होते है-- वित्तीय अनुपात, 
जिनकी गणना कम्पनी की मैलेस शीट और लाभ व हानि के लेखे-जोखे के अध्ययन 
के आधार पर की जाती है। दीर्घकालीन वृष्टिकफोण से निवेश करने वाले यह विश्लेषण 
करके ही निवेश करते हैं। 

फुल्ली बैल्यूड (पूर्णतः पूल्यांकित) 
वह शेयर जो ऐसा मूल्य प्राप्त कर चुका है जिसमे कम्पनी की आधारभूत शक्ति (वर्तमाम 
और भविष्य की अर्जन क्षमता) को पूरी तौर पर समाहित कर लिया गया है। अगर 
उसका मूल्य और ऊँचा उठता है तो शेयर अधिमूल्यित हो जाएगा और अगर उम्का 
मूल्य नीचे गिग्मा है तो शेर अधोमूल्यित हो जाएगा। 

फाइनेंशियल एमालसिस (वित्तीय विश्लेषण) 
किसी भी कम्पनी के वित्तीय आकडों और अनुपातों द्वारा उम्तकी कार्यकुशलग के मूल्याक्रन 
को वित्तीय विश्लेषण कहा जाता है। इस प्रकार के विश्लेषण के लिए कम्पनी की सालना 
ग्पोर्ट और आय-व्यय सम्बन्धी वक्‍तव्यों का इस्तेमाल किया ज्ञाता है। इनकी मदद 
में कम्पनी की भावी आय व व्यय सम्बन्धी अनुमान लगाये जाते हैं। इस तरह के 
अजुधानों का लाभ साधारण तौर पर कम्पनी की योजनाओं को तैयार करने में उठाया 
जाता है। उधर निवेशक भी कब्यनी की भावी आय के अनुमानी के आधार पर कम्पनी 
में निवेश सम्बन्धी निर्णय ले सकते हैं। वित्तीय विश्लेषक मुख्य रूप से बिक्री, लाभ 
मार्जिन, शुद्ध लाभ, प्रति शबर आय, मूल्य-आय, अनुपात आदि कई जानकारियों को 
सूचक के रूप में इस्तेमाल करते है। इन कसौटियों पर खरी उत्तरते वाली कम्पनी की 
निबेश के लिए उपयुक्त माना जाता हैं। लेकिन सभी विश्लेषण निर्दोष नहीं होते। विश्लेषण 
का सही होना काफी कुछ विश्लेषक की काबिलियत पर निर्भर ऋरता है। भविष्य के 
लिए किये गये अनुमान समय के साथ परिस्थितियां बदलने पर बदल भी सकते है। 

फ्ोटिंग स्टॉक 
किसी कम्पनी के उन शेयरों की सख्या, जिनका स्टॉक एक्शचैजों में कारोबार होता 
है, छ्लोटिंग स्टॉक कहलाती है। यह सामान्यतः जारी किये गये शेयरों की संछया का 
कुछ हिस्सा होता है। 

खोटेशन 
किसी नयी कम्पनी के लिए, लोगों के सामने शेयर खरीदने का खुला प्रस्ताव रखकर 
या प्राइवेट प्लेसमेण्ट के जरिग्रे, जरूरी पूजी उगाहने का काम कोटेशन कहलाता है। 
जब कोई कम्पनी पहले ही एक मिजी कम्पनी के रूप में बाजार में होती है, लेकिन 
वह अपना विस्तार करना चाहत्ती है और सार्वजनिक बनाना चाहत्ती है तब छ्लोटेशन 
की प्रक्रिय के जह्यें ही वह किसी मर्चेंट बैंकर अचवा किसी वित्तीय संस्था के पास 
ज्ञाती है, जो फिर लोगों के सामने शेयर खरीदने का प्रस्ताव रखती है। 
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कुल्‍ली कम्वर्टेडुल डिलेंचर (पूर्ण परिवर्तनीय डिबेंचः) 
जब एक निश्चित अवधि के पश्चात डिखेंचरण अथवा ऋण-पत्र की प्म्पूर्ण राशि शेयर 
में परिवर्तित ऋर दी जाती है तो उन्हे फुल्ली कन्बर्टेबुल डिब्रेंचर' या पूर्ण परिवर्तनीय 
ऋण पत्र कहते हैं। 

फेस वैल्यू (अंकित भूएच) 
किसी कम्पनी द्वारा अपनी शेयर पूजी को जिस मूल्य के शेयर्शे में विभाजित किया जाता 
है, बह मूल्य ही शेयर प्रमाणपत्र पर अंकित किया जाता है। इस मूल्य को शेयर का 
फेस वैल्यू अथवा अंकित मूल्य कहा जाता है। अधिकांश कम्पनियों के शेयर का अंकित 
मूल्य दस रुपये होते हैं जबकि कुछ कम्पनियों के शेयर का अंकित मूल्य 50 रुपये 
अथवा 00 रुपये भी हैं। यदि कोई शेयर कम्पनी द्वाश प्रीमियय पर जारी किया जाता 
है तो बह प्रीमियम शेयर के अंकित मूल्य में शामिल नहीं होता है। इसी प्रकार डिबेंचरों 
तथा अन्य प्रतिभूतियों का भी अंकित मूल्य होता है। 

फेल दू डिलीवर 
एक ऐसी स्थिति जिसमे विक्रेता हलाल से खरीदार दलाल को प्रतिभूतियों की डिलीवरी 
नहीं दी है; क्योंकि उसके विक्रेता प्राहक मे इस सम्बन्ध में गड़बड़ी कर दी है। ऐसे 
में खरीदार दलाल भुगतान नहीं कग्ता है। 

फिल' और किल आर्डर 
शेया दलाल को कोई खास शेयर तुरन्त खरीदने या बेचने का आदेश। अगर ०ह आदेश 
सुस्त नहीं माना जाता है, या नहीं माना जा सकता, तो उसे रद समझा जाता है। 

फर्म आर्डर 
किस्ती शेयर दलाल को दिया गया पुरता निर्देश कि बह ग्राहक से पुष्टि किये बगैर 
शेयर खरीद या बेच सकता है। 


फाइनेंशियल रेशियो 
किसी कम्पनी की वित्तीय सेहत का जायजा लेने के लिए एवं उसके शैयरों की स्थिति 
का पता लगाने के लिए कम्पनी के विभिन्‍न वित्तीय आकडों के रिश्ते / इनमें ज्यादा 
महत्वपूर्ण है-- चालू अनुपात, पी.ई. रेशियों (मूल्य अर्जन अनुपात), इक्विटी अनुपात 
पर आय, पे आउट अनुपात, प्राइम बुक बैल्यू अनुपात, कर पूर्व लाभ और बिक्री 
का अनुपात आदि। खातों के जिम आंकड़ों की मदद से इन अनुपातों कां पता लंगने 
में प्रदद पिल सकती है, थे है-- बुक-वैल्यु, लाभांश कवर, चालू प्राप्ति, प्रति अरजन 
आंदि। 

फिक्म इनकम इन्वेस्टमेण्ट 
सावधि जमा, अपसििर्तनीय डिबेंचर, माप्तिक आय योजनाएँ या अन्य किसी प्रकार के 
सरकारी बाण्ड अथवा प्रमाण-पत्र, जिम पर तथ ब्याज दर की ग्राप्ति होती है। जब 
मुद्रा स्फीति की दर कम हो तब ये नियमित और पर्याप्त लाभ दिला प्तकते हैं। ऊँची 
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मुद्रास्फीति के समय उनके पूजीगत मूल्य के साथ-साथ उनसे होने वाली ग्राप्ति मे भी 
कमी आ जाती है। 


जी 
ग्रोथ फण्ड 
वह म्यूबुअल फड जो सिर्फ ऐसे इक्विटी शेयरों में गिवेश करता है' जिनमें पूंजी के 
विकास की अच्छी सम्भावनाएं होती है, ग्रोथफंड कहलादा है। 


ग्रे मार्केट 
अनधिकृत प्रीमियम बाजार जहाँ ऐसे शेयर खरीदे और बेचे जाते हैं जो तब तक सूचीबद्ध 
न हुए हों, ग्रे मार्केट कहलाता है। इस बाज़ार का इस्तेमाल सामान्य तौर पर शेयरों 
के भाव बढ़ाने में किया जाता है ताकि वे ज्यादा से ज्यादा भाव पर सूचीबद्ध हों। 


ग्रेबयार्ड मार्केट 
मंदीग्रस्त बह बाजार जहाँ बेचमे पर निवेशकों को काफी घाटा होता है। ऐसे बाजार 
में निवेश करने से मजबूत स्थिति वाले निवेशक भी बचते हैं। 

गिल्ट-एज्ड 
यह शब्द बेहद सुरक्षित प्रतिभूतियों के लिए इस्तेमाल किया जाता है! साथारणतया 
सरकारी प्रतिभूतियों को गिल्ट एज्ड माना जाता है| 


गन ज॑पिंग 
ऐसी जानकारियों के आधार पर शेयरों में कारोबार करना जिनकी सिर्फ घर्चा है और 
सार्वजनिक रूप से आधिकारिक घोषणा जिनके बे में नहीं हुई है। 


ग्रीन मेल 
ब्लैक मेल से मिलते-जुलते अर्थ बाले इस शब्द का इस्तेमाल अधिग्रहण के मामलों 
में किया जाता है। ग्रीममेल के तहत होता यह है कि एक व्यक्ति किसी कम्पनी के 
बडी मात्रा में शेयर खरीदता है। इसके पीछे उस्तका उद्देश्य यह होता है कि उन शेयरों 
को कम्पनी की ताक में बैंठे किसी व्यक्ति के हाथों में मेचकर खासा मुनाफा कमा 
लिया जाय या फिर उस व्यक्ति का खौफ दिखाकर कम्पनी को ही ऊँचे दामी पर उन्हे 
बेचकर मोटा लाभ कमा लिया जाय। 


गो-गो फंड 
एक ऐसा म्यूचुअल फंड जो बेहद जोखिम भरे लेकिन लाभ की अच्छी प्रंभावनाओं 
बाले शेयरों में निवेश करता हो, गो-गो फंड कहलाता है। 

ग्रोध-शेयर 
तेजी से बढ़ती उन कम्पनियों के शेयर, जो उद्योग के मुकाबले प्रति शेयर औसत भाव 
परे ऊँची और बढ़ती हुई आय दर्ज कराते हैं। दीर्घकालिक निवेश के लिए ये अच्छे 
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विकल्प हो सकते हैं, हांलाकि ऐसे शेयरों की वर्तमान प्राप्ति, उनके ऊँचे पी/ई अनुपात 
की वजह से भहत्वहीन हो सकती है। 

गुड डिलीवरी (आच्छी सुपुर्दगी) 
हस्तातरण की सभी शर्तों को यूरा करती हुईं शेयर प्रमाण-पत्रों की ऐसी सुपुर्दगी जिम्नमे 
पूरे और पाबुत यानी बिना किसी टूट-फूट के प्रमाण-पत्र व जरूरी एंडोसमिण्ट संलम्भ 
रहते हैं तथा उन पर हस्तांतरणकर्ता के दैसे ही हू-बहू हस्ताक्षर रहते है, जैसे कि कम्पनी 
के पास पजीकृत होते हैं आदि। 

गोडंग पब्लिक [सार्वजमिक बनाना) 

... किसी निजी कम्पनी द्वारा पब्लिक इश्यू जारी करके, अपने शेयरों को लोगों में बेचने 
कर प्रस्ताव रखना। निजी कम्पनियाँ ऐसा अपना पूजी आधार बढाने के लिए करती 
हैं। पब्लिक इश्यू के बाद कम्पनी के शेयर बिक्री-योग्य हो जाते है, चशतें स्टॉक एक्सचेंज 
की लिस्टिंग की शर्तें पूरी कर दी गयी हों। 

ग्रोथ रेट (विकास दर) 
किसी कम्पनी की विकाप्ष पर उम्तकी पूर्व की उपलब्धि के मुकाबले बड़ी आय के 
रूप में मापी जाती है और इसे प्रतिशत में व्यक्त किया जाता है। विकास दर किसी 
शेयर का मूल्य निर्धारित करती है। 

ग्रेट क्रैश 
2 अक्टूबर, 929 को न्यूयार्क स्टॉक एक्सचेंज मूल्य-सूचकाक 49 बिंदु नीचे गिरा, 
फिर अगले ही दिन 43 बिंदु और भीचे गिग। शेयसें के मूल्य 8 जुलाई, 932 तक 
बशाबः गिरते ही गये, 8 जुलाई !932 को सूचकांक 48 तक पहुँचा, जो मित्तम्बर 
4929 के 38। के ऋरणोत्कर्ष 70,76% पर था। मंदी के सभी लक्षण अपने चरम 
पर दिखायी दे रहे थे। अकेले 29 अक्टूबर, 929 के दिन 76, 40, 030 गिरि-पड़े 
मूल्यों पर एक हाथ से हाथों में पहुँचे लाखों लोग बेरोजगार हो गये। हजाएों फैक्ट्रियाँ 
बंद हो गरयी। करीब 5000 बैंक फेल हो गये और अमेरिका अपने दुर्भाग्यशाली आर्थिक 
विनाश के दौर में पहुँच गया। परिणामस्वरूप शेयर बाजार को नियंत्रित करने के लिए 
कानूनी तौर पर सुधारत्मक अधिनियम बनाये गये। 

ग्रेट डिप्रेशन 
१929 में अमेरिका में हुए ग्रेट क्रैश के बाद हुए लगभा एक दशक तक वहाँ मंदी 
व्याप्त रही! व्यापारिक घाटे, बृहद्‌ स्तर पर फैली कंगाली, जबरदस्त बेरोजगारी और 
जीवन के स्तर में आयी घोर गिरावट की ग्रेट डिप्रेशन के नाम से जाना जाता है। 

श्लैमर स्टॉक 
जो शेयर संस्थानों और आम निवेशकों में खरीदारी के लिए लोकप्रिय होते हैं, ग्लैमर 
स्टॉक कहलाते हैं। इन पर निवेशकों को अन्य शेयरों के मुकाबले अच्छा फायदा भी 
होता है। जब कभी बाजार में तेजी आती है तब इन पर अच्छा लाभ मिलता है। 


08 आर्थिक पत्रकामिता 


ग्रेट फूल थ्योरी 
जब कोई एक शेयर या पूरा शेयर बाजार अपने पूंर भाव या अपेक्षा से ऊपर के भाषा 
पर रहता है तब कोई निवेशक सट्टेबाजी के लिए कोई शेयर इस विश्वास के साथ 
खरीदे कि वह ऊँचे घृल्य पर ऐसे शेयरों को बेचकर मूर्ख बनायेगा तो इस प्रक्रिया की 
'प्रेरर फूल थ्योरी' कहते है। यह तेज बाजार का अतिय चरण होता है। 
ग्लोबल डिपाजिटरों रिसोट (जी.डी आर , 

जी. डी. आर का उद्भव 927 में पश्चिमी देशो के कैपिटल मार्केट में हुआ था। 
शुरूआती दौर में संयुक्त राज्य अमेरिका में जिन स्टॉक एक्सचेजों में शेयरों की लिस्टिंग 
नहीं थी, उनमें कारोबार हेतु कम्पनियों ने अपने शेयरों के समकक्ष अमेरिकन डिपाजिटरी 
रिस्तीट का प्रचलन किया। इसी दौरान अमेरिका से बाहर (यूरोप में) स्टॉक एक्सचेजों 
में इमका प्रचलन इष्टरनेशनल डिपाजिटी स्सीट (आई डी आर.) के नाम से हुआ। 
990 में अमेरिका के सिक्‍यूरिटीज एक्सचेंज कमीशन ने इस सम्बंध में व्यापक परिवर्तन 
किये तथा तभी से आई डी.आर की जगह जी.डी आर ने ले ली। जी.डी.आर. एक 
डालर में अंकित विषय है जिसकी खरीद-बिक्री स्युक्त राज्य अमेरिका था यूरोप के 
स्टॉक एक्सचेंज में होती है। यह किसी कम्पनी के इक्विटी शेयरो के समकक्ष जारी 
होती है। जी.डी आर अमन्‍्तरराष्ट्रीय बाजार में कम्पनी के शेयरों का प्रतिनिधित्व करती 
है। जी.डी.आर का यूरोपीय अमेरीकन मार्केट में कोटेशन खरीद-बिक्री डालर में होता 
है लेकिन किसी भारतीय कम्पनी के इक्सिटी शेयर का मूल मूल्य-बर्ग जी डी.आएर, पर 
रुपये में अंकित होता है। इक्विटी शेयर के मुकाबले जी.डी.आर. जारी करने में एक्सवेज 
का जीछ्िम नहीं होता है। वसूल की गयी विदेशी मुद्रा का लाभ कम्पनी उठाती है। 
भारतीय कम्पनियों को लाभाश का भुगतान रुपये में करना पडता है। डिपाजिटरी निवेशकों 
को डालर में भुगतान करती है और अन्तत अन्तरराष्ट्रीय बाजार में कम्पनियों की माख 
बनाती है जिससे विदेशियों को भारतीय बाजार में निवेश करने का अवसर मिलता है। 


ब्ज्च््‌ 

हैवी मार्केट 
जब बाज़ार में बिक्री वाले शेयरों की संख्या ज्यादा हो और खरीदारों की संख्या कम 
हो जिप्तसे बाजार मे शेयरों का मूल्य गिर रहा हो, हैंवी मार्केट कहलाता है। 

होम रन 
क्रम अवधि में किसी निवेशक द्वारा ज्यादा लाभ कमाना। उदाहरण के तौर पर निवेशक 
ने हाल ही टेकओबर की गयी कंम्पनी की बड़ी संख्या में शेयर खरीदे। ऐसे निवेशक 
ने होम सन किया है। यह शब्द बेस बॉल से आया है। 


काफी ऊँचे मूल्य याला ऐसा शेयर जिसमें जम कर सट्टेबाजी होती हो और जिसके 
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मूल्य में बड़ी तेजी से उत्तार-चढाव आता हो। ऐसा भाना जाता है कि ऐसे शेयर सामान्यत 
किसी बड़ी कम्पनी के ही होते है। 
हाई-टेक स्टॉक्स 
कम्प्यूटर्स, इलेक्ट्रॉनिक्स, रोबोटिक्स, बायोटेक्नॉलाजी जैसी उच्च-प्रौद्योगिकी बाली 
कम्पनियों के शेयर को हाई-टेक स्टाक कहते हैं, जिनकी विकास दर औसत होती है। 


हॉट मनी 
निवेश-योग्य ऐसी धनराशि जो कम अवधि में अच्छा मुनाफा देती हो। 

होल्डिंग पीरियड 
किसी निवेशक द्वागा किसी शेयर को अपने स्वामित्व में रखन की अवधि होल्डिंग पीर्यड 
या धारिता की अवधि कहलाती है। पूंजीगत लाभो की गणना में इसका बहुत महत्व 
होता है। एक पाल से कम अवधि के होल्डिंग पीरियड में निवेश पर होने वाले लाभ 
की दीर्घकालिक पूजीगत लाभ नहीं माना जाता है जबकि इससे अधिक की अवधि 
के निवेश पश होने बाले पूंजीगत लाभ दीर्घकालिक पूजीगत लाभ माने जाते हैं। 


हाऊस झूल्स 
शेयर ब्रोकरों द्वारा ग्राहकों 5 खाते खोलने, उनकी व्यवस्था व उनसे सम्बन्धित अन्य 
क्रियांकलापी क॑ सन्दर्भ मे वैयार किये गये नियम' हाऊस रूल्स कहलाते हैं। ब्रोकर ये 
नियम स्टॉक एक्सचेंज की आवश्यकताओ ब शर्तों के अनुरूप तैयार करते है। 


हैमरिंग 
कीमते नीची लाने के लिए, आपरेटरों द्वारा मिली भगत से शेयरों को बेच देना हैमरिंग 
कहलाता है! यह प्ञामान्यत मदड़िया-मिक्री होती है! 


हैंड-डिलीकी 
शेया के लेन-देन का एक प्रकार जिसके तहत विक्रेता को अनुबंध में तय की गयी 
तारीख पर ही अथवा उस तारीख के चौदह दिनो के भीतर ही सुपुर्दगी कर ठेनी होती है। 


हॉफ इचरली रिजल्ट (अर्द्धवार्षिक नतीजे) 

कम्पनियों के लिए अब यह अनिवार्य बना दिया गया है कि थे स्टॉक एक्सचेजों को 
अपने काम-द्गज़ो की अर्द्धबार्षिक रिपार्ट (सक्षिप्त में) दे। कई कम्पनियां अखबारों और 
आर्थिक पत्रिकाओं में इनके विज्ञापन देती हैं। अर््धवार्षिक परिणामों की घोषणा के पीछे 
उद्चेय है, निवेशकों को क्मय-समय पर जानकार्रियां उपलब्ध करना ताकि कम्पनियों 
की -क्षमत्ओ पर बारीक नजर रखी जा सके। पहले प्लिर्फ वार्षिक परिणामों की ही 
सार्वजनिक घोषणा की जाती थी। निवेशकों के लिए एक चेतावनी है कि अर्द्धवार्षिक 
परिणाम' सामान्यतः ऑडिट नहीं किये गये होते है और वे झश्षिप्त रूप में होते है। 
अक्सर ऐसा होता है कि जनब्न वार्षिक परिणाम सामने आते हैं तो उनमें कई परिवर्तन 
हो चुका होता है। इश्नलिए निवेशकों को उन पर ज्यादा विश्वास नहीं करना चाहिए। 


[[0 # शथिक परञ्रस्नाँद्चित 


साला 
विशिष्ट एतिभूतियों के अधूर रह गये सौदों के सम्दर्भ में मिषटान-अवधि की समाप्ति 
के समय सदस्य दलालों के बीच दनदारियों का हिप्ताव-किताब पूरा करने के लिए स्टॉक 
एक्सचेंज द्वार तय की गयी दरें हवाला दर कहलाती हैं। अगर संदस्य अपने सार हिसाच- किताब 
खुद ही निपटाएंं तो स्पष्ट है कि विभिन्‍न कीमतों पर हुए मरींद्ों की भार! संख्या के 
चलते बहुत भ्रामक स्थिति खड़ी हो जायगी। इसलिए अधूरो सौंदी का हिसाब-किता# 
आसानी से निपटाने के लिए, स्टॉक-एक्सचेंज हर विशिष्ट शेयर के लिए एक दर तथ 
कर देता है, जिसे हवाला दा कहते हैं! हवाला का एक अर्थ विदेशी मुद्रा विभिमय 
में गैर काबूमी कारोबार भी होता है। इसके तहत विदेशी मुद्रा को काला-बाजारी की 
दरों पर बेचा जाता है और भाग्त में अदा की गयी भारतीय मुद्रा के बदरो' विदेश में 
विदेशी मुद्रा का हस्तांतरण भी किया जाता है। 


ख्ए्डईड 


इनकम फंड 
वे म्यूचुअल फंड जो मुख्यतः डिकेंचरों, बॉप्ड और ऊँचे लाभाश देने वाले शेयरों मे 
निवेश करने हों। ऐसे फढों में वे निवेशक निवेश करते हैं जो पूंजी के विकाय' की 
बजाय नियमित आग चाहते हैं। 

इंद्राडे 
इसका मतलब है अतरदिवसीय। इस शब्द का इस्तेमाल पूजी बाजार के शेजमर्र के 
कामकाज से संबंधित कई प्रक्रियाओं के लिए किया जाता है। उदाहरण के तौर पर 
इंट्राडे मूल्य किसी भी शेयर के मूल्य या सूचकांक भे दिव भा में आये परिध्र्तन को 
दशति हैं कती उसका उच्चतम और न्यूनतम स्वर क्या रहा। इस शब्द बय इस्तेमाल 
निवेशकों के सन्दर्भ मे भी होता है। अंतरदिवसीय निवेशक उन निवेशकों को कहते 
है जो एक ही दिन में हुए मूल्य परिवर्तन का लाभ उठाकर शेयरों को खरीद व बेचकर 
प्लौदे का निपटानव कर लेते हैं। इसके अलाबा इस शब्द का इस्तेमाल अंतरदिवप्तोय 
रेंज के लिए भी किया जाता है। दिन भर में किसी शेयर था सूचकांक की गतिविशियों 
के दायरे को इट्राडे या अतरदियसीय रेज के जरिये दर्शाया जादा है। 

इन्जेस्टमेफ्ट लेटर (निवेश पत्र) 
जब शेयर व्यक्तिगत रूप से बेचे जाते हैं ती विक्रेता और खरीदार के बीच लिखित 
समझौता होता है, जिक्षमें यह तय किया जाता है कि शेयर सिर्फ निवेश उद्देश्यों के 
लिए खरीदे गये हैं और कम अवधि वाले फायदी के लिए सार्वजनिक रूप से इन्हें 
दोबारा नहीं बेचा जायेगा। 

इनसाइडर * 
किसी कम्पनी में महत्वपूर्ण पद पर काम करने वाला व्यक्ति जिसे कापनी के ऐसे गुप्त 
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एवं महत्वपूर्ण विषयों के बरे में जानकारी हो! जिसके छोरे में साथान्य लोगों को कुछ 

पता न हो; इसमे फर्म के मालिक, एक्जिक्यूटिव अथवा परामर्शदाता शामिल होते है। 
इनसाइडर ट्रेंडिंग 

एक एऐप्ली गैरकानूनी गतिविधि जिसमें किसी काम्मनी में काम करने चाला कोई व्यक्ति 

कम्पनी की विस्तार योजनाओं, वित्तीय परिणामों, अधिग्रहण आदि की जानकारी सार्वजनिक 

होने से पहले ही प्राप्त कर लेने के बाद स्टॉक बाजार में कम्पनी के शेयरा को बेचकर 

या खरीवकर फायदा उठाने की कोशिश करता है। 


इनपाइड ईफारसेशन 
ऐसी कारपोप्ट गतिविधियां जो अभी तक सार्वजनिक नहीं हुई हैं। कम्पनी या कार्रपरिट 
के अन्दर के ताजा घटनाक्रम या लाभ-हानि से सम्बन्धित ऐसी सूचनाएँ जो अभी तक 
केवल कम्पनी के अधिकारियों को ही ज्ञात है उन्हें इनसाइड इन्फारेशन कहते हैं। 
कभी-कभी इन्हीं आन्तरिक सूचनाओं के आधार पर शेयर बाजार में उस विशेष कम्पनी 
के भाव प्रभावित होने लगते है। 


इंटरिम डिविडेंड (अंतरिम लाभांश) 
अगर कम्पनी किसी एफ अच्छा काम कर रही हो तो वह वित्त वर्ष के दौशन ही 
लाभांश की घोषणा कर देती है। इसे अतरिण लाभांश कहा जाता है। वित्त वर्ष की 
समाप्ति पर कम्पनी दोबारा लाभाश की घोषणा करती है, जिसकी दर अपृप्तन अंतरिम 
लाभाश की दर के बराबर या उप्नसे अधिक होती है। इसे अंतिम लाभांश कहा जाता है। 
इंस्टीट्यूशनल इमवेस्टर (संम्धागत निवेशक) 
म्युचुयल फंड, यूनिट ट्रस्ट, जीवन बीमा निगम, बैंक या अन्य संस्थाएँ जो अपने सदस्यों 
के धर का निवेश शेयरों या बॉण्डी मे ऋरती हैं, संस्थागत निवेशक कहलाती हैं। चूँकि 
वे बड़ी सख्या में शेयर खरीदती या कैलती है, इसलिए अक्सर जब बाजार में मंदी 
का दौर हो तो वे समर्थक की भूमिका अठा करती है। 


इनएक्टिव शेयर (निष्क्रिय शेथर) 
ऐसे शेयर जो हालांकि स्टॉक एक्सचेंज में सूचीबद्ध होते हैं, लकिन उनको शायद ही 
कभी खरीदा या बेचा जाता हो यानी जिनका कारोबार न के बंशबर होता हो। वह 
शेयर जिसका साल भर में चार बार से कम कारोबार हुआ हो निष्क्रिय शेयर कहलायेगा। 


इनकम शेयर (आब अर्जित कराने वाले शेयर) 
इन प्ोकों का पी.ई. अनुपात और मूल्य सामान्यत: कम होता है। फ़िर भी उन पर 
काफी अच्छा लाभाश मिलता है, जो कई बार स्वाधि जमा आदि के मामलों में होने 
वाली प्राप्ति दर से भी ज्यादा होता है। इनमें लीजिंग कम्पनियों के शेयर सबसे आगे हैं। 


इनवेस्टगेण्ट होराइजन 
लोग ज्ञामान्यत: भविष्य की किसी तारीख की ध्यान में रखकर निवेश करते हैं जैसे 


847 आर्थक्र थ. फ्रादेता 


कि फला समय में या फलां तारीख को वे अपने निवेश का नक्दीकरण करवा लेंगे; 
किसी शेयर को खरीदन की तारीख के बाद से बेचने की तारीख के बीच की अवधि 
इमवेस्टमेन्ट होराइजन कहलाती हैं, बशर्ते वह थधोजनाबद्ध झे। बाजार मे तेजी का दौर 
आते ही बेच देने के उद्देश्य से खरीदे गये शेयर इसके तहत नहीं आते। 


इंस्टीट्यूशनल ब्रोकर (संस्थागत ब्रोकर) 
वे ब्रोकर जो म्यूचुअल फर्डो, यूनिट ट्रस्ट, जीवन बीमा निगम, जैकी अथवा अन्य प्रेस्थाओ 
के लिए शेयर' खरीदते या बेचत हैं, सल्थागत दलाल कहलाते है। ऐसे दलाल बड़ी 
संख्या में खरीद-फरीछत करते हैं और अपेक्षाकृत कम कमीशन वसूलते हैं। 

इडस्ट्यिल्स 
शेयर बाजारों में इस्तेमाल होने वाला शब्द जिसका आशय उन कम्पनियों के शेयगे 
से होता है जो किसी भी वस्तु के उत्पादन में लगी होती हैं। गैस, दृश्भाष, बिजली, 
विद्युत आपूर्ति, केसलटेंसी, स्वास्थ्य अथवा पर्यटन सेवाएँ, आवागमन और वित्तीय एव 
लीजिंग जैसे निवेश-क्रियाकलाप इसमें शामिल नहीं हैं; 


इंडोर्समेण्ट (मंजूरी) 
अपने हस्ताक्षर करके किसी कागजात की सत्यता की गारण्टी देना इंडोर्समेप्ट कहलाता 
है। शेयर प्रमाणपत्रों पर दो प्रकार से गारण्टी दी जा सकती है- शेयर मूल्यों के पूग 
भुगतान हो जाने पर या ट्रासफर होने के बाद। यह मजूरी शेयर प्रमाणपत्र के पिछले 
भाग पर हस्ताक्षर करके और नयी फोलियो संख्या और नये धारक के नाम का उल्लेख 
करके प्रदर्शित की जाती है। 


जे 
जॉबर । 
बह व्यक्ति जो शेयरी में कारीबार करता है। वह मूल्य मे मामूली अन्तर के लिए खरीद-फरोख्त 
66 रुपये में बेच देगा और बाकी बचे दो रुपये अपने लाभ के रूप में रख लेगा। 
उसका स्प्रेड' शेयर बाजार में किसी शेयर की मांग और उसकी' आपूर्ति पर निर्भर करता 
है। लंदन के शेयर बाजार में उसे 'मार्केट-मेकर कहा जाता है, जबकि न्यूयार्क में वह 
'स्पेशलिस्ट' कहलाता है। 
जंक योण्ड 
अमेरिका में कम्पनी के ऋण प्राप्त जैसे कि सवाधि जमा और डिनेचर आदि, बॉण्ड 
कहलाते हैं। स्वाभाविक रूप से निवेशक इनमें अपने निवेश की सुरक्षा, ब्याज के समय 
पर भुगतान और ऋण की अवधि खत्म होने पर तुरन्त भुगतान की वजह से रुचि रखते 
हैं थे ऋण प्रफ़ जो इन शर्तों को पूरा नहीं करते और जिज्हें क्रेसिल से सती अथया 
डी श्रेणी में आका जाता है उस्हें जक बॉण्ड कहा जा सकता है 
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कह 
क्र ट्रेडिंग 
कर्ब ट्रेडिंग उस कारोबार को कहते हैं जो स्टॉक एक्सचेंज के बंद हो जाने पर अथवा 
उसके अधिकृत कार्यकाल के बाद दलालों द्वाग शेयरों का लेन-देन किया जाता है। 
इस प्रकार के सौदों की सूचना स्टॉक एक्सचेंज के अधिकारियों को नहीं दी जाती है। 


खेला' 
किसी एक शेयर विशेष का ब्रोकरों द्वात आपस में ही एक दूसरे से खरीद-फरोख्त किया 
जाना खेला कहलाता है। इसका उद्देश्य होता है शेयर के भाव में कृत्रिम तेजी लाना 
और अप्रत्यक्ष रूप से निवेशकों को इसको खरीदने के लिए प्रेरित करना। 


खोस्था 
एक मुजराती शब्द जिसका अर्थ है मारियल का खाली आवरण। आर्थिक सन्दर्भों मे 
खोखा आंशिक रूप से परिवर्तनीय डिबेंचर के अपरिवर्तनीय अश पर न सिर्फ अनाकर्षक 
ब्याज दरें मिलती है (उदाहरण के लिए 2.5 प्रतिशत) बल्कि इसे डिबेंचर बाजार 
में बेचना भी बहुत मुश्किल होता है। इसके अलावा, अगर कहीं यह बेचा भी जाय 
तो इस पर 40 फीसदी तक डिस्क्राउंट भी देगा पड़ सकता है। 


एल 


लिक्विड एस्लेट फंड (तरल सम्पत्ति फंड) 
अल्पाबधि ऋण प्रपत्रों में किया गया बह निवेश जिसका उद्देश्य अपेक्षाकृत कम जोखिम 
उठाते हुए ऊँची ब्याज-दर अर्जित करना होता है। उदाहरण के लिए बैंकों मे किये 
गये अल्पानधि सावधि जमा। 


लीडर्स 
लीडर्स या लीडिंग शेयर बे हैं जो शेयर मूल्यों के उत्तार-बढ़ाव में सबसे आगे बने रहते 
हैं। इनकी खरीद-फरोख्त दोनों ही जोगें में होती है। 


लैटर स्टॉक या लैटर सिक्योरिटी 
वे शेयर जिन्हें शेयर बाजार में पंजीकृत नहीं किया गया है और इसलिए वहाँ उनकी 
बिक्री नहीं होती। ये शेयर इश्यू जारी करमे वाला सीधे ही निवेशक को बेचता है जो 
इस आशय के पत्र पर अपने हस्ताक्षर करता है कि शेयरों को निवेश करने के लिए 
खरीदा गया है न कि फिर से बेचने के लिए। 

लॉक्ड मार्केट 
तीव्र प्रतिस्पर्धा के चलते शेयर बाजार में पैदा हुई ऐसी स्थिति जिसमें प्रस्तावित मूल्य 
और मांगा गया मूल्य एक ही होते हैं 


3 घाव 


लंढर ऑफ रिननशिएशन 
किसी राईट इश्यू के मामलों में हर कम्पनी द्वारा क्रिसी शाम्रधारक को जारी किया गया 
तय दस्तावेज, जिसके जरिये शेयरघासक अतिरिक्त शेयरों में अपने अधिकार का किसी 
तौसरे व्यक्ति के वक्ष में त्याग का सकता है। अगर कक्मनी के शेयरों की बाजार में 
काफी मांग है और राइट इश्यू की शर्ते काफी आकर्षक है तो इस लेटर ऑफ स्निनप्िएशन 
को बाजार में बेचा भी जा सकता है। 


लीड मैनेजर 
जब नय इश्यू बाजार में पेश किये जाते हैं तो उसके बहुत से अंडराइदर हो' सकते 
हैं। उनये से जिस संस्था पर पूरे इश्यू के कामकाज के प्रबंध का भार हो उसे 'लीड 
मैनेजर” कहते हैं। 

लेम उतरा 
शेयर बाजार का वह सदस्य जो अपने दायित्व पूंए नहीं कर सकता। वित्तीय समस्याओं 
में उलझी कोर्ड कम्पनी भी 'लेम डक्क' कहलाती है। 


लिमिद आर्डर 
जम कोई ग्राहक अपने शेयर दलाल को किसी निश्चित भाव या उससे बेहतर भाव 
पा शेयरों को खरीदने अध्वा बेचने का आदेश देता है तो उस्ते लिमिट आर्डर कहते 
है। इसे भाव बांधनः भी कहते हैं, जिस पर शेयर दलाल अपने ग्राहक के लिए खरीद 
ब्रिक्री करता है। 


लॉक्स इन टेड 
शैयरों का ऐसा सौदा जिसमें खरीदार और विक्रेता के बीच शर्तें और अनुबंध तय हो 
जाते हैं, लॉक्स इन ट्रेड कहलाता है।॥ 


लिक्लिडियसी (तरलता) 
बड़ स्थिति जिसमें सम्पत्ति आठि को जल्दी से नकद में तब्दील करबाया जा सके। 
हालांकि सस्ते दामां पर तो किसी भी सा्यत्ति पर नकद बसूला जा सकता है। इप्तीलिए 
प्तही अर्थों में ततलता के लिए या तरलता की अच्छी स्थिति के लिए, सम्पत्ति को 
बेचने पर उसका वास्तविक बाजार मूल्य ही प्राप्त होना चाहिए। 


लीडिंग इकोनामिक इंड्रीकेटर्स (महत्वपूर्ण आशरिक्क संकेत) 
शेयर बाजार का उतार-चढ़ाव देश की आर्थिक हालत पर निर्भर करता है। यह हालत 
व्यापारिक चक्री को प्रभावित करती है। किनलिखित संकेतक किसी देश की अर्थव्यवस्था 
व सकल घरेलू उत्पादन के बरि में महीनों पहले प्केत दे सकते है-- निजी आवाधषीय 
व्यवस्था, टिकाऊ उपभोक्ता उत्पादों के नये स्तर, एक सप्ताह में औसत काम (जिम्रमें 
ओकर राइप भी सम्पिलित हो) और शेयर बाजारों ये तेजड़ियाँ और मंदड़ियों की गतिविधिया 
तेंडडियें और मंदड़िये किसी देश की अर्धव्यवस्था के प्जग पहोदर हैं 
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एस 

मार्केटेबल दृश्य (वेचनीय इश्यू) 
वे वित्तीय प्रतिभूतियों जिन्हें ब्राकरों के जग्यि खरीदा और बेचा जा ज्षक, पार्केटबरा 
इश्यु या बेचनीय इृण्यू कहलाती हैं। 

मार्केट ऑर्डर 
जिस तेजी के साथ तमत् शेयर बाजारों में अन लाइन ट्रेंडिंग यानी कम्प्युटीकृत कारोबार 
प्रणाली शुरू हुई हैं, उसको देखते हुए कर्डर का प्रा8्प काफी अहमियत रखता है। 
मार्केट आईर उप्त निर्देश को कहते हैं जिसके जग्यि विविशक ब्राकर को मौजूदा यूल्य 
पर शेयर खरीदने था बेचने के लिए कहता है। इस पर ब्राकर बाजार के उल्नित मूल्य 
पर सौदा कर लेता है। 


स्यूचुअल फंड (सहयोग निश्चि) 

म्यूचुअल फंड का संचालन निवेशक संस्थाओं एवं बैकी द्वारा किया जाह्य है। इसके 
अन्तर्गत इनके स्चालकों द्वारा निवेश के लिए इच्छुक व्यक्तियों से धन' लेकर एक कोष 
बनाथा जाता है। प्रत्येक निवेशक को उसकी धनराशि के मूल्य के चशबर यूनिट दिये 
जाते हैं। इस एकत्रित कोष का उपयोग विभिन्न प्रकार के निवेश अवसरों जैसे- शेयर, 
ऋणपत्रों तथा अन्य प्रकार के बॉण्डो थे किया जाता है। इस प्रकार से अर्जित लाभ 
को निवेशकों द्वाग कोष में किये गये योगढान के अनुपात भें वितरित कर दिया जाता 
है। भल्‍्त में स्टेट बैंक, इण्डियन बैंक, पंजाब नेशनल बैंक, जीवन बीमा निगम, यूमिट 
टुस्ट आदि ने म्यूचुअल फंड्स स्थापित किए हैं। अब देश मे निनी क्षेत्र की सहयोग 
निधियों भी कार्यरत हैं; अनेक विठेशी वित्ञीय संस्थाओं की भी सहयोग निभियाँ भारत 
में कार्यरत है। 


मेगा इृश्थू 
जब किसी कम्पनी द्वारा करोड़ों कुपय की गशि के बड़ी मात्रा ये शेयरों अथवा ऋणपत्मा 
का जारी किया जाता है तो उस निर्मम को मेगा इश्यू' कहा जाता है। 


मार्फेट्रेबल लॉट 
शेयर बाजार में विभिन्‍न कम्पनियाँ के शेयरों के क़्ये-विक्रय के लिए निश्चित न्यूनतम 
मात्रा निर्धारित की जाती है। इस न्यूनतम मात्रा को ही 'मार्केटमल लौट कहा जाता 
है। इस मात्रा में अथवा केवल इसके गुणकों में ही शंया का शेयर बाजार मे क्रय-विक्रय 
पुगमता से किया जा सकत्ता है। 


मूदिंग औसत 
मूविंग औसत तकनीकी विश्लेषण मे काम आने वाला एक प्रचलित शब्द है। सामान्यतः 
इसके आधार पर शेयर खरीदने था बंचने के बरे में कई निर्णय लिये जाते है। बल्तुतः 
पुविंग औसत किसी निर्धारित समय में किसी शेयर के सूल्य में आये पश्थितन का औसत 
इता है। उक्त निर्धारत अवधि मे हर पिछले घूल्य को हटाकर और अगले मूल्य को 


धो कत जी 


शामिल करके औसत लिया जाता है। इस ताह हर नये मूल्य की मूविय औसत मे 
जगह मिलती रहती है। उदाहरण के तौर पर देखें तो 0 दिन के मृव्िंग औल्तत का 
अभथ यह है कि पिछले दस दिनों में शेयर के मूल्यों का औसत क्या रहा। इसकी वणना 
करने के लिए हर दिन पिछले दप्त ठिनी के मूल्यों का औसत निकाला जाता है। इसमे 
शामिल हाने वाले हुए नचे दिन के लिए सबसे पहले दिन को बाहर का दिया जाता 
है। तकनीकी विश्लेषण में स्ञाधाए्ण तौर पर 200 दिन, 50 दिन और 20 दिन के 
मूविंग औसत का इस्तेमाल किया जाता है जिनसे शेयर की चाल के क्रमश, दीघविधि, 
मध्यावधि और अल्पर्वध्ति द्झान का पता चलता रहता है। शेयर का ताजा यूल्य मूर्विंग 
औद्धत से ज्यादा ही तो उसमें तजी मानी जाती है और कम हो तो मदी। 


मार्क अप 


जब कोई ब्रोकर क्रिसी ग्राहक की अपने खाते में बेब्ता है ती बह सबसे अधिक बोला 
गया भाव बसूूलता है और उसमें कमीशन भी जोड़ लेता है, जिसे 'मार्क अप कहते है। 


मार्क डाउन 


जब कोई ब्रोकर किसी ग्राहक से अपने खाने के लिए खरीद करता है तो बह सबसे 
क्रम बोले गये भाव पर खरीदता है और उसे से कमीशन घठा दी जाती है, जिसे 
'आार्क डाउन' कहते हैं। 


भैच- मेकिंग 


यह एक ऐसी पैरकानूनी गतिविधि है, जिसके तहत कोई मध्यस्थ (मैच मेकर) दो ऐसे 
स्टॉक ज्ोकरों को साथ ले आत्ता है, जिनमें स एक अपने लाभों पर देय लम्बे-चौड़ 
करों से बचना चाहता है और झूप्तरा ब्रोकर, जिसने नुकसान उठाया है, कुछ ले-देका 
पहले ब्रोकर के खाते को खरीदने की तैयार हो जाता है। पहला ब्लीकर बहुत ऊँचे 
मूल्यों पर काफी बडी संख्या में शेयरों को बेच देता है। इस तरह से वह अपने खाते 
में जुकाम दिखाने में सफल हो जाता है। 


मार्केट इंडिसिज (काजार सूचकांक) 


भारत में मुख्यद पौंच शेयर बाजार सूचकांक हैं- मुम्बई स्टॉक एक्सचेंज (बी.एस.ई ) 
घंवेदी सूचकांक (सैनसेक्स), बी एस ई. गह्ठीय सूचकांक, इकोरनॉमिक ठाइम्स सूचकांक, 
फाइनेशशियल एक्सप्रेस उत्तकांक और बिजनेस स्टैंडर्ड सूचकाक | ये सूचकांक शेयर बाजार 
के उठने-गिरने के पैपाने के बतौर काम करते हैं। बाजार की दशा-दिशा जानते के 
लिए इन सूचकांकों का ही सहाग लिया जाता है। ये सूचकांक प्रमुख शेयरों के हालचाल 
के जरिये समूचे बाजार की हालत बताने का प्रयास करते हैं। 


मार्कोविट्स डाइवर्सिफिकेशन 


निवेश पोर्टफोलियों का साधारण विविधीकरण, निवेश मे होने बाली प्राप्तियों की दर 
की अस्थिए्ता की उस स्थिति से कम नहीं बा सकेगा जब उन पोयों का जिनमें निवश 
किया गया है नीटा फैक्ट समान हो. मा्कोलिट्ल के अनुसार प्रभावी विविधीकरण 
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तब ही प्राप्त किया जा सकता है, जब जिन शेयरों मे निवेश किया गया है, उनका 
बीटा कैक्टर अलग हो और उनका उठना या गिरना विपरीत दिशाओं में हो। 


सदर शेकर्स 
यह यूनिट टुस्ट ऑफ इण्डिया द्वारा सितम्बर 986 में शुरू क्रिया गया बंधी अवधि 
वाला प्यूचुअल फण्ड है। यह दस रुपये मूल्य के !5 करोड़ शेयरों और 50 करोड़ 
रुपये की शुरूआती पूजी के साथ' शुरू किया गया था। 989 में दा रुपये प्रति शंयर 
प्रीमियम पर रइंट्म () 2) के आधार पर 90 करोड़ की ग़शि और उगाहीं गयी थी। 
मास्टरशेया सभी प्रमुख स्टॉक एक्‍्मचेजों में सूजीबद्ध हैं। भारतीय स्टॉक मार्केट का यह 
सबसे जड़ा और प्रभावशाली नायक हैं। 


एज 


निमार्केटेबलर दृएयू 
ऐसे सरकारी बॉग्ड और भारतीय यूनिट टुह्ट के वे प्रमाण-पत्र जिन्हें सिर्फ उन्हें जी 
करन वाले के हाथी ही खरीदा अथवा बेचा जा प्कता हो, नॉन मार्केटेबल इश्यू कहलाते है | 


न र्कंवर्टजुल डिल्रेंचर (अपरिवर्तनीय डिबेंचर) 
जब कम्पनी द्वार जरी ऋण पत्रों को शेयरों में परिवर्तित करम का विकल्प नहीं दिया 
जाता है ती उन्‍हें अपरिवर्तनीय डिेंचर कहा जाता है। 


न क्यूमलेटिव प्रिफरेंस शेयर (असंजलयी वरीयता प्राप्त शेयर) 
दब किसी बर्ष में कम्पनी निर्धारित लाभांश देने की स्थिति में नहीं होती है तो आगामी 
वर्षों मे कम्पनी द्वारा लाभ प्राप्त किय जाने की रशा में पिछले वर्षों के अतिरिक्त लाभांश 
की माँग का कोई अधिकार ऐसे शेयरों पर मही होता। 


< एसेट जैल्यू या एसेट वैल्यू (सम्पत्ति मूल्य या शुद्ध सम्पत्ति मूल) 
सहयोग निधियों, भारतीय यूनिट ट्रस्ट या अन्य निवेश ट्रस्टों द्वारा इस्तेपाल किया जाने 
वाला बाक््यांश। इसके जरिये हर शेयर के शुद्ध मूर्त सम्पत्ति मूल्य के बारे में स्केत 
मिलता है। इसकी गणना के लिए किसी तारीख विशेष पर निवेश पोर्टफोलियों के बाजार 
मूल्यों के अनुरूप गही कुल कीमत को स्कीम की मौजूदा यूनिटों की मंख्या में भाग 
दे दिया जाता है। किसी सहयोग निधि स्कीम की नेट एसेट' वैल्यू यह बताती है कि 
फण्ड मैंनेजरीं ने शेयर बाजार में कितनी कुशलता से काम किया है। 


ढ वर्थ (शुद्ध क्षमता) 
बैलेस शीट पर कुल इक्विटी शेयर पूंजी और आरक्षित कोर्षो के जोड़ को भी नेट वर्ध 
कहते हैं और कम्पनी की कुल संपत्तियों की कीमत में से कुल देनवारियों को घटाने 
से जो' मिले, उसे भी नेट वर्ध कहते है। 


445& ऑर्थिक धर>ज्छानिता 


नेट लिक्लिड एसेट्स (शुद्ध तरल सपत्तियां) 
किसी कम्पनी की नकद और तुरन्त बेची जा सकने वाली प्रतिभूतियों मे से चालू देगवारियों 
को घटाने से जो बचे उसे नेट लिक्विंड एसेट्स थानी शुद्ध तरल सफत्तिया कहते है। 
कोई कम्पनी अपने मौजूदा ऋण को चुकाने की क्षमता रखती है या नहीं, यह मालूम 
करने का यह सब रप्ते कठोर परीक्षण है। 

नेट चेंज 
किसी शेयर के आखिरी ट्रेंडिंग भाव और अगले दिन के बंद भाव के बीच के अन्तर 
को नेट चेंज कहते हैं। 

निमोशिएबल इंस्टमेंट 
बह अनुबंधीय प्रपत्र जिसका आसानी से हस्तांतरण किया जा मकता हो, निगोशिएनल 
इंस्टूमेंट यानी परक्राम्य प्रपत्र कहलाता है। 


नेट ब्लॉक 
मूल्यहास के बाद किसी कम्पनी की चल संपत्तियों की कीमत को नेट ब्लॉक कहते हैं। 


मेट डिवीडेंड 
कर भुगतान के उपरान्त दिये गए लाभांश को नेट डिवीडेंड अधवा डिवीडेंड कहा जाता 
है। प्राय: कम्पनी इसका वितरण अपने शेयरधारकों में वर्ष में, एक बार अथवा दो बार 
करती है। डिवीडैंड की घोषणा शेयर के अंकित या मुद्रित मूल्य पर ही की जाती है। 
इसके बाजार मूल्य पर नहीं, बोनस शेयर भी एक प्रकार का डिबीडेंड कहा जाता है। 

मैसे मर्केट 


एक निष्किय था मद बाजार जिसमें काशेब्रार का आकार छोटा होता है और इस आकार 
के मुकाबले मूल्यों में उतार-चढाव बहुत ज्यादा होंता है। 


५:६६ 


आऑड लाट 

शेयर बाजाएों में शेयर सामान्यतः मार्केट लॉट में ही खरीदे अथवा बेचे जाते हैं, क्योंकि 
उनका कारोबार करना आसान होता है। मार्केट लॉट से यदि एक भी शेयर कम हो 
तो वह ऑड लाट कहलायेगा। इसके अलावा अगर किसी शेयर का मार्केट लाँद 00 
है तो उससे अलग सछ्या के शेयरों का प्रमाण-पत्र चाहे वह संख्या छोटी ही हो! (उदाहरण 
के लिए 50 शेयर) या बड़ी जैसे 500 शेयर) ऑड लॉट कहलाएगा। ऑड लॉंट 
सामान्वत: मोनस अथवा राइट इश्युओं से उत्पन होते है। इसको खरीदने और बेचने 
से होने बाली परेशानी के अलावा एक और नुकसान भी होता है। निवेशक को अपने 
आऑड लॉट को मार्केट-लॉट में बदलने के लिए बाजार मूल्य से 70-5 फीसदी कम 
कर बेचना पड़ सकता है। 


शैयत्र #थ्क थी 9 


आउट ऑफ फेदर इण्डस्ट्री और श्रेयर्स 
किसी देश क आर्थिक माहौल में आये परिवर्तनों की वजह से, किसी समय में लाभकारी 
उही काई कम्पनी या उद्योग बुरे दौर में पहुँच सकता है। ऐसे मे उसके शेयर निवेशकों 
के ब्रीच लोकप्रिय नहीं रह पाते। आउट ओऑफ फेवर शेयसे का पी.ई. अजुपात कम 
रहता है। 


भोवर-सोल्ड 
तकनीकी विश्लेषण यें इस्तेमाल किया जाम बाला शब्द, जी इस बात का प्रकेत देता 
है कि किसी शेयर या शेयरी के मूल्य तेजी से गिर गहे हैं और बाजार मे बेचने वाल 
बहुत कम रह गये है। जब किसी दिन का खुला भाव बीते दिन के बद भाव के मुकाबले 
बहुत कम हो और दोनों के बीच का अन्तर काफी हा ती 'ओवर-साल्ड स्थिति स्पष्ट 
हा जाती है। 

आओवर-बोंट 
तकनीकी विश्लेषण में इस्तेमाल किया जाने वाला यह शब्द निवेशकों या सद्देबाजों द्वाग 
दैजी की आशा में की जाने वाली जबरजस्त खरीद की वजह से किसी शेयर या शेयरों 
के मूल्यों में हुई वृद्धि का इंगित करता है। जब किसी लिन का खुला भाव बीते टिन 
के खुले भाव क मुकाबले ज्यादा हो और दोनों के बीच काफी अन्तर हो तो बाजार 
का ओवर-बॉट' मार्केट कहेंगे। पसा होने पर माना जाता है कि अब शेयर बेच देने 
चाहिये। 

ओवर-वबैल्यूड 
जब किसी कम्पनी के शेयर का भाव कम्पनी की वर्तमान स्थिति अथवा उप्तकी भावी 
आमदनी के मुकाबले न्यायात्रित न होकर अधिक होता है तो इसे ओबर-वैल्यूड' कहते 
है। ऐसे शैयरों के भावों में गिराबट की आशंका भी रहती है। 

ऑपरेटिंग प्रॉफिट और लॉस (परिचालन लाभ या हानि) 
विशेष आइटमों जैसे कि निवेश आदि के खाते की गणमा में शामिल किये बिना किसी 
कम्पनी को उसके मुख्य व्यापार से होने वाले लाभ या हानि को 'परम्चिालन लाभ या 
हानि' कहा जाता है। 

बन वे मार्केट 
ऐसा बाजार जिम पर केवल खरीदारों या विक्रेताओं का निर्यत्रण हो! 


पी 
पब्लिक इश्यू-- 
शेकर, डिबेचर और बॉप्डी का वह निर्मम जो आम जअमता के लिए जारी किया जाय, 
पब्लिक इश्यू कहलाता है। 


/५9) आर्थिक प्रश्न जिता 


प्राइमरी भार्केट (प्राथमिक बाजार) 
नये शेयरो, डिबेचरों, बॉण्डों इत्यादि के इण्युओं का बाजार। इसमें मिवंशक आवटन 
के लिए सीधे इश्यू जारी करने वाली कम्पनी या संस्था को आवेदन करता है। आवेटन 
का पैसा भी इश्यू जागी करने वाली कम्पनी के खाते मे ही जमा कशया जाता है। 
यह सेकंडरी मार्केट यानी द्वितीथक बाजार से अलग है जिसमें निवेशक ब्राकरों की मदद 
से स्टॉक एक्सचेंजों में सूचीबद्ध प्रतिभूतियों की खरीद-फरोख्त करत है। 


प्रीभियम 
किसी शेयर या किसी अन्य वित्तीय प्रतिभूति के अड्लित मूल्य मे अधिक वसूली जान 
बाली कीपत को प्रीमियम कहते हैं। 


प्रीमियम इफ्थू 

जिस पब्लिक इश्यू में शेयर्ग को शेयर के अक्वित मूल्य से ज्यादा पर प्रस्तावित किया 
जाय, उसे प्रीमियम इशयू कहा जाता है। अक्वित मूल्य से ज्यादा वसूले जाने वाले मूल्य 
को प्रीमियम कहा जाता है। प्रीमियम निर्धारित करने के कई कारक हो सकते हैं। इनम 
खास हैं- शेयर का मौजूदा बुक मूल्य, ईपीएस पिछले तीन मालों में औसत बाजार 
मूल्य आदि। इस तरह के इश्यू साधारणतया मुख्यात कम्पनियों द्वार जारी किये जे 
हैं. जिनकी स्थिति शेयर बाजार में अच्छी चल रही होती है। हालांकि पिछले काफी 
समय से कई नयी कम्पनिया भी प्रीमियम इश्यू के साथ बाजार में उत्तस्ते लगी हैं। पहले 
सेबी कम्पनियों के इश्युओं क प्रीमियम की अपनी मंजूरी देती थी। लेकिन 993 मे 
क्री प्राइसिंग' नीति के तहस सेबी ने कम्पनियों को अपने प्रीमियम खुद तय करने के 
अधिकार दे ठिये। 


प्रीफरेंस शेयर (वरीयता प्राप्त शेयर) , 

इन्हें अपने नाम के अनुरूप इक्विटी शेयर्से पर वरीयता प्राप्त होती है। यह वरीयता 
सामान्यत: कर बाद लाभ आदि के आउंटन में दी जाती है। कम्पनी के लिक्विडेशन 
(विधटन) की स्थिति में सपत्ति पर इनका दावा पहले होता है। जोखिम के मामले 
में ये इक्विटी शेयरों से तो कम जोखिम वाले होते हैं लेकिन सुरक्षित डिबेंचरों से ज्यादा! 
काप्मनी के कोष के बंटवारे या लिक्विडेशान में डिबंचरो का दावा इनसे भी पहले होता 
है। प्रीफोंस शेका तय लाभाश के हकदार होते हैं। संचयी प्रीफरेस शेयर तो तब भी 
लाभांश का हक रखते हैं जब कम्पनी लाभाश देने की स्थिति में नहीं होती। कभी-कभी 
ये शेयर तय सालों के बाद इफ्विटी शेयरों में बदल जाते हैं। यानी कम्मनी जब अपने 
पैर जमाने के दौर में हो तब तो नें तथ आय हासिल करते ही रहते हैं और जब कम्पनी 
जम जाए जो ऊँची आय पाने लग जाते है। लेकिन प्रीफरेम्स शेयरों के साथ मताधिकार 
की गाएण्टी नहीं होती। साथान्यत: अगर लाभांश बकाया हो तो ही वे वोट दे सका 
हैं। प्रीफेंस शेयर विभोचनीय हों तो या तो कम्पनी निश्चित समय पर शेयरधाग्क को 
भुगतान कर देती है या फिए उस मूल्य के बरानर इक्विटी शेयर जारी कर देती है 


शेयल लाली [79 


प्रीफररेशियल अलॉटमेण्ट (वरीयता प्राप्त आवंटन) 
जब कोई नयी कम्पनी शुरू की जाती है तो मामान्यतः उसके पहले इश्पू मे समू 
की पितृ कम्पनी या समूह की अन्य कम्पनियों के शेयरथारकों को वरीयता टी जाती 
है। एक तरह से यह उस समूह से जुडे होने का तोहफा होता है। इसके आवेदन-पत्र 
बिलकुल अलग तरह के होते हैं और उन पर स्पष्ट रूप से प्रीफशियल' अकित होता 
है। इनके तहत होने वाले आवंटन को प्रीफोशियल अलॉटमेण्ट' कहा जाता है। 

पिंक बटन - 
जॉबर के क्लर्क के किए प्रयोग जाने बाला शब्द। 


पेड अप कैपिटल (चुकता पूंजी) 
निवेशकों को शेयर बेचकर हासिल की गयी पूंजी पेड़ अप कैपिटल कहलाती है। य& 
जमानती या गैर ज़मानती ऋण के जरिये प्राप्त की गयी पूंजी से भिन्‍न होती है। 


परार्टली पेड अप 
जब शेयाधारकों मे कम्पनी को उसके शेयरों की कुल अकित कीमत न चुकाथी हे! 
तो इसे पार्टली पेड अप कहते हैं। 


प्रॉफिट टेकिंग 
इसे मुनाफा बसूली कहा जाता है। इसका तात्पर्य उस स्थिति से है जब किसी तेजी 
के बाद शेयरों की ऊँचे मूल्यों पर बिकवाली होती है। इस प्रकार जिन तेजड़ियों 
पहले कम मूल्यों पर शेयर खरीदे थे, वे अब ऊँचे मूल्यों पर शेयर बेचकर मुनाफः 
कपाते हैं। इसे हीं प्रॉफिट टेकिंग या मुनाफा वसूली कहा जाता है। मुनाफा बसूजी 
के मुख्यतः तीन पहलू होते हैं। सबसे पहले ती यह उस तेजी के थमने की प्रक्रिय 
को दर्शाता है। दूधरा, तकनीकी विश्लेषण में इसे तकनीकी संशोधन का संकेत मामा 
जाता है। तीसरा, इसका इस्तेमाल हमेशा किसी देजी के सन्दर्भ में होता है। उदाहरण 
के रूप में देखे तो किसी पखतवाड़े यें पुंबई स्टॉक एक्सचेंज के संवेदी सूचकांक के अचानव 
तेज होकर 4,000 अंक तक पहुँच जाने के बाद उप्ती दिन [50 अंक गिर जाने क' 
मुनाफा बसूलीं की संज्ञा दी जाएगी। 

पी.ई. रेशियो 
किसी ऐोयर का पी,ई. रशियों शेयर का बाजार मुल्य की आय प्रति शेयर से विभाजित 
करने पर जात होता है। प्री ई रेशियो 5 बाजार मूल्य / प्रति शेथर आय 


पे आउट अनुपात 
पे आउट अनुपात कम्पनी के लि के उस हिस्से को कहते हैं जिसे कम्पनी ने लाभाश 
के रूप में शेकघारकों को चुका दिया है। साधारणत: कम्पनी अपने शुद्ध लोभ | 
कुछ हिस्से को फिए से निवेशित' करके बाकी हिस्से को लाभशा के रूप में शोकरघारक 
को बांट देती है। शेयरधारकों की दिये जाने वाले हिस्से को प्रतिशत के रूप में दिखायः 
जाता है। उदाहरण के तौर पर अगर 20 फीसदी लाभांश की घोषणा की गयी है ०' 
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उसका मतलब होता है कि 0 रुपये मूल्य के शेयर पर दो रुपये लाभांश दिया जा 
रहा है। इसको लाभाश प्रति शेयर अनुपात कहा जाता है। इस तरह से लाभांश प्रति 
शेयर अनुपात भी पे आउट अनुपात का ही एक हिस्सा है। आमतौर पर निवेशक इन 
दोनों अनुपातों को एक ही समझते हैं। सही अर्थ जानने के लिए इनके बीच अतर 
को समझ लेना जरूरी है। 
प्रॉस्पेक्टस 
कोई पब्लिक इश्यू लाते बक्त इश्यू व कम्पनी के बरे में सम्पूर्ण जानकारी देने वाला 
दस्तावेज प्रॉस्पेक्स कहलाता है। इसमें निवेशक को वे सारी जानकारियां मिल जाती 
हैं जो निवेश सम्बन्धी फैसला लेने के लिए जरूरी होती है। एक प्रॉस्पेक्ट्स मे 2॥मतौर 
से दी जाने वाली जानकारिया होती है- कम्पनी का व्यवसाथ, कम्पनी के प्रवर्तक व 
व्यापारिक सहयोगी, प्रबंधन, निदेशक, बोर्ड, परियोजना की लागत, बित्त उगाहने का 
जरिया, परियोजना की स्थिति, व्यापार की संभावनाएँ, लाभदायकता, जोखिम सम्बन्धी 
कारक, इश्यू का आकार, सूचीब॒ुद्धता सम्बन्धी जानकारी, कर लाभ (अगर कोई हा 
तो), अंडराइटरों व इश्यू के मैनेजरों के नाम आदि। 
पोर्टफोलियो 
पोर्टफोलियो शब्द का उपयोग उन विभिन्‍न प्रकार की समस्त वित्तीय परिसम्पत्तियो के 
लिए किया जाता है जो किसी निवेशकर्ता के अधिकार में होती है, जैसे - शेयर, ऋणपत्न, 
सरकारी बॉण्ड, यूनिट ट्रस्ट प्रमाणपत्र आदि। पोर्टफोलियो निवेश का अर्थ होता है कि 
अपनी सम्पत्ति को विभिन्‍न विकल्पों में विभिन्‍्य जोखिमों के साथ और विभिन्म लाभी 
के लिए लगाया जाना। पोर्टफोलियो का मुख्य उद्देश्य जोखिय को विभिन्न विकल्पों 
के बीच बांटकर लाभ को अधिकतम करना होता है। 
प्राइवेट प्लेसमेण्ट 
शेयरों के प्राइवेट प्लेसमेण्ट के आधार पर सस्थागत निवेशकों को बेचा जा सकता है। 
जब उन्हें विशेष वरीयता प्राप्त कुछ सस्थाओं को दिया जाता है तो उन पर सामान्यत 
कुछ बंदिश लगी होती है। उन्हें निर्दिष्ठ अवधि तक बाजार में बेचा नहीं जा सकता। 
गैर-सूचीबद्ध शेयरों को भी प्राइवेट प्लसमेण्ट के आधार पर ब्रेचा जा सकता है हालाकि 
ऐसे शेयरों का बेचा जाना काफी मुश्किल काम हो सकता है। 
पाइवोटल शेयर्स 
कुछ ब्लू चिप कम्पनियों के शेयर ऐसी धुरी के रूप में काम करते हैं, जिनके ऊपा 
, बाजार टिका रहता है। अगर उनम मंदी आ जाए तो बाजार में भी बंदी आ जाही 
है और अगर उनमे तेजी आ,जाए तो बाज़ार भी उठने लगता है। टिस्को, टेल्को, 
रिलायन्स के शेयर इसी श्रेणी में आते हैं। 
प्लाउबैंक.., 
'किसी कम्पनी द्वारा अर्जित लाभों को लाभाश के रूप में वितरित किये जाने के द्वसाए 
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वापस व्यापार में लगा दिया जाना। सामान्यतः तेजी से बढ़ रही कम्पनियाँ ही ऐसा 
कस्ती है। 


हर 
रिकॉर्ड डेट 
रिकॉर्ड डेट से तात्पर्य कम्पनी द्वारा निर्धारित उस तिथि से होता है जिम तिथि में कम्पनी 
के रजिस्टर में पजीकृत शेयरधारकों को कम्पनी द्वारा घोषित लाभाशों, बोनपत अथवा 
शइट इत्यादि के लिए पात्र समझा जाता है। 


राइट्स इृश्यू 
एक ऐसा इश्यू जिसके जरिये कोई मौजूदा कम्पनी अपने शेयरघारकों को उनकी घारिता 
के एक तय अनुपात में सम मूल्य या प्रीमियम पर शेयर जारी करती हैं। ऐसी वरीयता 
शेयधारकों के अधिकार के चलते दी जाती है। कोई मौजूदा शेयरधारक ऐसे इश्यु में 
दैसा लगाने के स्थान पर अपना अधिकार छोड़ भी स्तकता है था फिर किसी अन्य 
व्यक्ति के हक में अपना अधिकार हरस्तातरित कर सकता है, मुफ्त में या फिर कुछ 
पैसा बसूल कर। यह कम्पनी द्वारा ऐसे अधिकार के हस्तांतरण के साथ जुड़ी शर्तों 
पर निर्भ' करता है कि अधिकार छोड़ने बाले के पाप्त अपनी पात्रता के अतिरिक्त शेयरों 
के लिए आवेदन करने का अधिकार है' या नहीं] 

श्लीः 
किसी शेयर के मूल्यों में या शेयर बाजार के सूचकाक में आशा से कहीं ज्यादा वृद्धि 
रिली' कहलाती है। 

रेटिंग 

तयशुदा ब्याज बाली प्रतिभूतियाँ में निहित जोखिम का आकलम रेटिंग कहलाता है। 
इप्त काम का जिम्मा आमतौर पर विभिन्‍न रेटिंग एजेंसियो को सौंपा जाता है। 

राइट ऑफ 
खर्च या भुकप्तान के मामले में किसी संपत्ति का मूल्य वसूलना राहटिंग ऑफ कहलाता 
है। संपत्ति का मूल्य आय में से घटा दिया जाता है और इसी तरह से लाभों में भी 
कटीती कर दी जाती है। आमतौर पर इसके तहत बट्ढे-खाते में चले जाने बाले उधार 
होते है। इस तरह के बद्टे खाते ये चले जाने वाले उधागें को सीधे-सीधे कम्पनी की 
आय में से घटा लिया जता है। 

रिंससिएशन 
किसी शर्त पर, किसी राइट्स इश्यू में आवेदित शेयरों को सब्सक्राइब करने का अधिकार 
क्ीड़ देना या फिर उन्‍हें श्रेच देगा रिननसिएशग या परित्याग कहलाता है। परित्याग करने 
वाला शेयरधारी रिनाउंसी कहलाता है। रिनाउंस कियें जा चुके था परित्याग राइट्स कई 
बार स्टॉक एक्सचेंजों में कोटेड होते हैं। इस तरह के राइट्स शेकों का मूल्य बाजार 
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में चालू भाव से साथान्यत: कम ही होता है, भले ही उसमें रिननसियेशन का मूल्य 
जोड दिया गया हो। 

रिडप्पणन (विमोचन) 
ऋण देने बाले का हिसाब चुकता करके किसी ऋण प्रतिभूति को वापप्त खरीद लेना 
रिडम्पशन यानि विमोचन कहलाता है। डिकेंचर या प्रिफरेश् शेयरों के मामले मे विमोचन 
का अर्थ होता है निवेशक को नकदी के रूप में या इक्विटी शेयरों के रूप में उछ्तका 
धन वापस लौटा देंना। 

रजिस्टर फोलियो नम्बर 
रजिस्टर के जिस पन्‍ने पर किसी व्यति विशेष की शेयरधारिता के विषय में विस्तृत 
विवरण दिया गया हो उस पन्‍्ने का नम्बर रजिस्टर फोलियों मम्बर कहलाता है। कम्पनी 
के साथ होने वाले किसी भी प्रकार के पश्राचार अथवा लेन-देन में इसी फोलियो नम्बर 
का जिक्र करना होता है। शेयर के स्वामित्व मे किसी भी परिवर्त के साथ रजिस्टर 
फोलिंयो नम्बर भी बदल जाता है। 


रेट आफ रिटर्न (प्राप्ति की दर) 
निवेशक के प्राप्त लार्भाश को शेयर के बाजार मूल्य से भाग दे दिये जाने के बाद 
सौ से युणा करके रेट ऑफ रिटर्नी यानी प्राप्ति की दर निकाली जाती है। किसी निदेश 
पर प्राप्त कुल लाभांश और शेयर के मूल्य में हुई कुल वृद्धि को निवेश पर मिला 
रिटर्न कहते हैं। 

रिदेल इन्वेस्टर 
वह व्यक्ति जो स्वयं के लिए शेयर खरीदता है उसे र्टिल इन्वेस्टर यानी खुदरा निवेशक 
कहते हैं। खुदरा निवेशक कम शेयर खरीदता है और उसे ब्रोकरों की संस्थागत मित्रेशकों 
के पुकाबले ज्यादा फीस देनी पड़ती है। बाजार के उततार-चढ़ाब में उप्तकी कोई खास 
भूमिका नहीं होती; क्योंकि सामान्यतः बाजारों पर संस्थागत निवेशकों का प्रभुत्व रहता 
है। हाँ, संस्थागत निवेशकों की खरीद-फरोछ्त से खुदरा निवेशक जरूर प्रभावित ही 
सकता है। 

रिएकशन (प्रतिक्रिया) 
शेयों के मूल्य में किसी भी कारण से आयी गिरावट जैसे- कम्पनी के खराब प्रदर्शन, 
लाभ में आयी कमी आदि को रिएक्शन वा प्रतिक्रिया कहते हैं। 

रेंडम वाक 
यह परिकल्पना कि शेयरों के मूल्य बेतरतीब ढंग से उठते-गिरते हैं; क्योंकि एक प्रतिस्पर्धात्पक 
बाजार में निनरेशक किसी शेयर के मूल्य निर्धारण से सम्बन्धित सारे तथ्यों को पूरी तरह 
से खोजद्दीन कर लेता है। इसके बाद होने वाले सरें बदलाव अचानक व बेतरतीब 
होते हैं और इनके बारे में कोई पूर्व-घोषणा नहीं की जा सकती है! रेंडम वाक के 
जोखिम को अपने पोर्टफोलियों के विविधीकरंण के जरिये कम किया जा सकता है। 
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रनिंभ अहेद 
जब क्राई द्रोकर अपने ग्राहक के आर्डर के पहले ही, स्व्य ही किसी शेयर की खरीद 
या फरोख्त करता है हो उसे रनिंग अहेड़ कहा जाता है। जब किसी कम्पनी विशेष 
के बाए मे किसी ब्रोकोज फर्म देः पास, बाजार विश्लेषको की सकारात्पक रिपोर्ट पहुंचे 
तो इस बात की सूचना सबसे पहले ग्राहका को दी जानी चाहिये उसके बाद ही ब्रोकरों 
को स्वय का शेयर खरीदना चाहिये। प्रहक स॑ पूछताछ किये बिना स्वय खरीद-फरोछ्त 
कराना या रनिंग अहेड एक गैरकानूती गतिविधि है। 

रियल इंटरेस्ट रेट (वाम्तविक ब्याज दर) 
दीर्घाविधि साविधि ब्याज प्रतिभूतियीं मे रियल इंटरस्ट रेट यानी वास्तविक ब्याज दा 
बहुत महत्व रखती है। चालू ब्याज दर में से बृद्ास्फीति की दर को घटा देने से वास्तविक 
ब्याज दर निकलती है। 


रिहीम्ड प्रिफरेंस शेखर 


ऐसे शेयरों की पूजी कम्पनी को एक निर्धारित प्रमय के पश्चात शेयरधारकों को लौटानी 
पड़ती है तथा इन पर निर्धारित यार्भाश का भी भुगतान करना पडता है। 


रिसीजन 
आर्थिक गतिविधियों में गिरावट की प्रवृत्ति को श्सीजन या मंदी कहते हैं। देश के सकल 
घरेलू उत्पाद में लगातए दो तिम्तही तक गिरावट की प्रवृत्ति बने रहने को अर्थशास्त्री 
दी कहते हैं। इसका शेयर बाजएों पर भी प्रतिकूल प्रभाव पड़ता है और शेयरी में 
भी मदी दिखायी देती है। 


एस 
शेयर 
शेयर कम्पनी की एूँणी का एक भाग होता है। शेयर दो तरह के होते है- सामान्य 
शेयर और चुनिंदा शेयर। चुनिंठा शेयर भी दो प्रकार के हीते हैं- संचयी चुनीदा शव 
और अर्संचयी चुनिंदा शेयर। 

(2) चुनिंदा शेबर (प्रिफरेश शेयर) - इस शेयर के खरीदार एक निश्चित दर पर 
लाभांश के हकदार होते है। यह लाभांश उन्हे सामान्य शंया के खरीदारों से पहले टिया 
जाता है। : ' 

(2) संचयी चुनिंदा शेयर (क्यूस्यूलेटिव प्रिकररेंश शेयर) - इस प्रकार के शेयग 
पर दिये जानें काले लाभांश का भुगतान उसी कर्ष ने करके उसे अगले 'वर्षों के लिए 
स्थगित कर दिया जाता है, निसका भुगतान आने वाले वर्षों मं होने वाले लाभ मर 
से किया जाता है। 

(3) अर्सचयी चुनिंदा शेयर (नम-व्यूप्बूलेटिव प्रिफररेश शेकर)- इस प्रक/ 
के शयरां के खरीदारों को मिलने वाले लाभाश' का किसी खास वर्ष में भुगतान नं 
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हाम पर उम्त दर्य के लाभाता को झम्ाप्त पाना जाता है। लाभांश के भुगतान को स्थगित 
नहीं किया जाता। 

(3) सामान्य शेथर- इस प्रकार क शेयरों के मूल्य में बाज़ार की शक्तियों के 
कारण उतार-चढ़ाब होता रहता है। इस प्रकार के शेयरों का खरीदार गतों>रात लखपति 
हो सकता है या शेयरों के मूल्य में असामान्य रूप से मिगवर के कारण सारा धन 
गया भी सकता है। इस्त प्रकार के शेयों का खरीदर उन काम्पमी का एक भागीदार 
हो जाता है और उस्त कम्पनी की कार्यप्रणाली पर निर्यत्रण भी रखता है। सामान्य शेयर 
के खरीदार का भा्य कम्पनी के भाग्य पर निर्भर करता है। यदि कम्पनी को लाभ 
होता है, तो उसमें से शेबरधारक को भी लाभाश प्रिलता है और यदि कम्पनी को 
हानि होती है, तो शेवरधारक का पैसा डूजता है। इस प्रकार क्य निवेश जोखिम-भरा 
पूँजी-निवेश है। 


यर लिस्टिंग । 

मान्यता प्राप्त स्टॉक एक्‍्सचेजों मे केवल उन्हीं शेकें का लेन-दन होता है जो किसी 
स्टॉक एक्सचेंज में सूचीबद्ध होते हैं। किसी भी पब्लिक लिमिटेड कम्पनी को स्टॉक 
एक्सचेंज में नामांकित अथवा सूचीबद्ध कराने के लिए वैधानिक रूप से आध्य नहीं 
किया जा सकता, किन्तु सूचीबद्ध कम्पनियों के शेयरों का लेन-देन करने में निवेशकर्ताओं 
का विश्वास अधिक होता है; क्योंकि किसी भी प्रकार की गड़बड़ी होने पर निवेशकर्ता 
अपने मान्यता प्राप्त दलाल से सीधे सम्पर्क कर सकते हैं एवं उनके विरुद्ध स्टॉक एक्सग्रेंज 
की प्रशाक्षनिक सम्रिति में अपनी शिकायत टर्ज करा सकते हैं। प्रत्येक कम्पनी को स्टॉक 
एक्सचेंज में सूचीनद्ध करन के लिए कुछ निम्नलिखित महत्वपूर्ण शर्तों को पृ कप्ना 
आवश्यक होता है- 

(१) कम्पनी जितनी शेयर पूँजी जारी करती है, उसे स निर्धारित मात्रा में सामान्य 
जनता, प्तरकारी विकाप्त विनियोग एजेन्सियों एवं प्ार्बनतिक वित्तीय संस्थाओं के लिए 
हीनी चाहिए। 

(2) कम्पनी को नए इश्यू जारी करने से पूर्व इसका सार्वजनिक विज्ञापन देना अनिवार्य है। 

(3) नए इृश्यू से प्रम्बन्धित एक कार्य-प्रणाली एवं नियमावली को भारी करना 
आवश्यक है। 

टॉक एक्सचेंज 
स्टॉक एक्सचेंज उस स्थान को कहते हैं जहाँ शेयरों एवं प्रतिभूतियों का लेन-देन होता 
है। इसे स्टॉक यार्केट अथवा शेवर बाजार के नाम से भी जाना जाता है। शेयर बाजीर 
में माँग एबं पूर्ति के आधार पर प्रतिभूतियों की कीमतें निर्धारित की जाती हैं। अब 
तक स्टॉक एक्सचेंज प्रतिभूति संविदा (नियमन) अधिनियम, 956 के द्वारा पारित आदश 
एव नियमों के तहत कार्य करते थे, किन्तु वर्तमान में इसका नियन्त्रण 'सेबी' के अधीन 
है। स्टॉक एकसर्चेज या शेया बाजार एक स्वतत्र बाजार है, जहों शेवर और डिबेचर 
की स्ीद-बिक्री शीघ्र, निष्मक्ष और प्रभावी ढंग से होती है। इस बाज़ार में खरीदते 
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और बंचने के लिए नकद धनराशि की जरूरत नहीं पडती। यहाँ का स्ागा कामकाज 
ब्राकरो (दलालों) के माध्यम से किया आता है। स्टॉक एक्सचेंज में दलाल या उप्तके 
एजंट केवल इशारों में बात करते हैं, जो बाहा के व्यक्ति के लिए एक अबूझ पहेली 
होती है। भारत में इस समय 2] मान्यता प्राप्त स्टॉक एक्सचेंज है। मुम्बई का स्टॉक 
एक्सचेज सबसे बढ़ा है, जहाँ का रोजाना का कारेबार अन्य प्रभी स्टॉक एकक्‍्सचेजा 
के प्रतिदिन के कुल कारोबार से भी ज्यादा का होता है। एक राष्ट्रीय स्टॉक एक्‍सचेज 
की स्थापना भी बशली, मुम्बई में की गई है। इसके अलादा पूरी तरह म॑ कम्प्यूटराईम्ड 
स्टॉक एक्सचेंज, ओवर दी काउंटर एक्सचेंज ऑफ इण्डिया की स्थापना भी मुम्बई मे 
की गई हैं, भिसकी शाखाओं को भारत के 25 प्रमुख स्थानों पर खोलने की योजना है। 
ब-ब्रोकर (उप-दल्लाल) 

उप-दलाल यद्यपि स्टॉक एक्सचेज के लेम-देन में सीध प्रवेश नहीं कर सकते किन्तु 
ये बाहरी व्यक्तियों से व्यापार लेकर अपने दलाल या नियोक्तता (ब्रोकर) को दे देते 
हैं। पुन- व्यापार प्राप्त करने के लिए विज्ञापन देने का अधिकार दलालों को नहीं होता 
है' तथा इस काम को उप-दलाल सम्पन्न करते हैं। 


कण्डरी मार्केट 
सेकेण्डरी बाजार उस बाजार को कहते हैं जहाँ प्रतिधूतियों का विनमय विभिन्‍न निवेशकों 
के मध्य ही होता है। दुसरे शब्दों में पहले से जारी प्रतिभूतियों का क्रय-विक्रय दलालो 
के माध्यम से किया जाता है। 


प्रेक्योर्ड सिक्युरिटीज (सुरक्षात्मक प्रतिभूतियां) 

शेयर बाज़ार के सन्दर्भ में सुरक्षात्मक प्रतिभूतियां उन शेयरा का कहः जाता है जो कि 
औसत शेयरों के मुकाबले ज्यादा स्थिर होती हैं। इनमें निवेशक हारा किये गये निवेश 
पर सुरक्षित किस्म का लाभ होता है। चूँकि इनके मूल्यों में ज्यादा उत्तार-चढ़ाब नहीं 
होते इसलिए बहुत ज्यादा आय देने के लिए इन्हें उपयुक्त नहीं समझा जाता। लेकिन 
किसी फंड के पोर्टफोलियो के सन्दर्भ में इफतरह की प्रतिभूतियों का विशेष महत्व होता 
है) किसी भी पोर्टमोलियो में इस तरह के शेया अच्छी सछुया में पाणे जाते है; क्योंकि 
गिरते हुए बाजार में भी स्थायी आय देने में थे काफी उपयोगी साबित होते हैं। इस 
बात को पोर्टफोलियो प्रमंधन की अच्छी नीतियों में शुभार किया जाता है कि गिरते 
हुए बाजार में सुरक्षित प्रतिभूतियो में निवेश करना चाहिए और तेज होते बाजार में परिवर्तनशील 
शेयरों में निजेश करना चाहिए 


डॉल इनवेस्टर (छोटा निधेशक) 
यह सिविशक बहुत क्ोटी मात्रा में खरीद-फरोख्त करत है, बस इतना कि ब्रोकर उसे 
बरदाश्त कर ले और उसे बाहर का सस्ता भ दिखलाबे। हालांकि वह एक बहुत बड़ी 
भीड़ का हिस्सा होता है, लेकिन कम्पनी या बोकर के लिए उम्रका व्यक्तिगत महत्व 
नगण्य ही होता है। वह नये इश्युओ के लिए आवेदन करता है, ट्वितीयक जाजड़ में 
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कम मूल्य वाले शेयर खरीदने के लिए उकसा दिया जाता है जिन्हें बाद में उसे घाटा 
उठाकर बेचना पढ़ता है। छोटा निवेशक जोछिम उठाने से हिचकता है, बह अधीर 
हीता है और आमतौर पर उसके पास जानकारी का अभाव होता है। उम्तके लिए तो 
सुरक्षा बस्त म्थुचुअल फंड में ही मिहित है जो खुले दिल से उसका स्वागत करेंगे। 


स्टॉक डिबिडेंड 
कई बार कम्पतियां मकद धन को अपने यास बचाये रखने की मंशा से शेयरधारकों 
में नकद लाभाश की जगह अतिरिक्‍त शेयर वितरित कर देती हैं। इन अतिरिक्त शेयरों 
को स्टॉक डिविडेड कहा जाता है। ये अतिरिक्त शेयर अधिकृत होते हैं और बोनस 
इृश्चुओं से अलग हंते है। 


स्टॉक स्प्लिट 
यह मूलतः: अमेर्का का प्रवलित शब्द है जहाँ इसका आंशय बोनस शैयरोीं के जारी 
किये जाने से होता है। स्टॉक स्प्लिट से शेयर के अंकित पूल्य में कमी आ जाती 
है और ऊँचे मूल्य बाला शेयर कम' मूल्य के शेयरों के रूप में टूट सकता है। जैसे 
कि स्टॉक स्लिट की वजह से टिस्को का 700 रुपये का एक शेयर दस रुपये के 
दस शेयरों में टूट जाता है। स्टॉक स्प्लिट किसी कम्पनी के शेयरों के ब्राजाग का आकार 
बढ देते हैं और उनके कारोबार को अधिक सक्रिय कर देते हैं। 

शार्ट सेलिंग 
किसी मंट्टेबाज द्वारा ऐसे शेयरों को बेचा जाना जो उसके पाक्त नहीं है। बह साधाग्णत: 
अपने स्टॉक-ब्रोकर से शेयर उधार ले लेता है और यह वादा करता है कि वह एक 
निश्चित तारीख तक उनको लौटा देमा। यह वादा इस उम्मीद में किया जाता है कि 
उस तारीख तक शेयरों की क्रीमत गिर जायेगी। अथबर थास्तव में कीमत गिग जाती 
है तो बह कम कीमत पर शेयर खरीदकर लौटा देता है और इस तरह कीमतों में अंतर 
से मुनाफा कमा लेता है। लेकिन अगर कीमत बढ़ जाती है तो उसे ज्यादा कीमत 
पर ही शेयर खरीदकर लौटाने पड़ते है और इस तरह से मुकसाम उठाकर अतिरिक्‍त 
पूल्य उसे अपनी जेब से चुकाना पड़ता है। 


शॉर्ट क्रवारिंग व शॉर्ट प्रोज़ीशन 

यह दानों ही शब्द शॉर्ट सेलिंग से ही सम्बन्ध रखते है। शॉर्ट पोजीशन उस स्थिति 
का कहते हैं जब संड्रेबाज उधार के सार्टिफिकेट लेकर शेयरों को बेच तो देता है, रीकिन 
उनकी पूर्ति करने के लिए तय तारीख तक दूसरे शेयर खरीद नहीं पाता है। शॉर्ट सेलर 
शैंक उधार लेकर ही अपना काम चलाता है। जब बह शॉर्ट सेलिंग के समय पहले 
उधार लिये गये शेयरों की पूर्ति के लिए, जिन्हें वह बेच चुका होता है, वास्तव म 
खरे शेयर खरीदता हैं जो उसे शॉर्ट कदर्शिग कहा जाता है यानी शॉर्ट पोजीशन को 
दूर काने के प्रयाप्त को शॉर्ट कवर्रिंग कहा जाता है। 


शिया #&% 6 जली १75०9 


सॉफ्ट मार्केट 
एक ऐसा बाजार जिसमें बिकवालों का दबदबा हों और लिवाल बहत ही कम हो। 
ऐसे में बिकवाली का हल्का-सा भी दबाव कीमतों को और गिरा देता है। इसे सॉफ्ट 
था नम्म इसलिए कहा जाता है; क्योंकि यह आसानी से दबाब में आ जाता है। 


स्पॉट डिलीवरी 
करार के दिन ही या अगले दिन भुगतान के बदले शेयरों की डिलीवरी किया जाना 
स्पॉट डिलीवरी! कहलाता है। अखबारी में छपने वाले शंयर-भावों में स्पॉट डिलीवरी 
को अलग से सूचित किया जाता है। स्पॉट डिलीवरी वाले शेयरों के भाव प्लामाम्य 
शेयरों से कुछ ज्यादा हीते हैं। 

सॉफ्ट स्पॉट (नाजुक बिंदु) 
सामान्य तौर पर एक चढ़ते हुए बाजार में कुछ खास कम्पनियों के शेयर या किसी 
समूह की कम्पनियों के शेयर ऐसे होते हैं, जिनकी कीमतें गिरी हुईं रहती हैं। इन्हें सॉफ्ट 
स्पॉट या नाजुक बिंदु कहा जाता है; क्‍योंकि इनके जरिये बाजार पर दबाव बनाया जा 
सकता है। 


यह शेयर बाजार की सड़ेबाजी का एक रूप है। इसमें कोई व्यक्ति ज्यादा से ज्यादा 
पूंजीयत लाभ कमाने के इरादे से अपने निवेश किये गये मूल धन की चिंता किये बगैर 
अत्यधिक जाखिम उठाता है। जिस अवधि में लाभ कमाने की आकांक्षा होती है, बह 
नहूत ही छोटी होती है। अवधि जितनी छोटी होगी, निवेश उतना ही स्पेकुलेटिव होगा। 


स्विच ऑर्डर 
शेयर्से की खरीद के बारे में ब्रोकर को दिया जाना बाला निर्देश। यह निर्देश दो भागों 
में होता है। दुस्ते भाग का क्रियान्वयन पहले भाग पर निर्भा होता है। उदाहरण के 
तौर पर अगर यह कहा जाय कि टिस्को के पौँच हजार शेयर पाँच सौ रुपये के हिसाब 
से बेचकर देल्को के दस हजार शेयर 525 रुपये फे हिसाब से खरीद लो, तो यह 
स्विच ऑर्डर कहलायेगा। 


स्विधिंग 

यूनिट ट्रस्ट या अन्य किसी मयूचुअल फंड कीं किसी एक स्कीम में से दूसरी स्कीम 
में स्थानान्तरण, बशतें कानून इस बात की इजाजत देते हों। इस काम के लिए स्विंचिंग 
शुल्क भी बसूला जा सकता है। हाल के समय में स्विचिंग शब्द का इस्तेमाल म्यूबुअल 
फुंड के अलावा किसी कम्पनी के शेयरों की अदला-बदली के सिए भी होने लगा 
है। पिछले साल रिलायस का शेयर स्विविंग प्रकरण काफी उछला था जिसमें कंम्फती 
ने अपने कुछ शेयरधारकी को दिये जाने वाले शेयरों की अदला-बदली कर दी थी 
लेकिन यह एक गैर-कानूनी प्रक्रिया थी। 


)3 अपशधटल गजगजकारशिता 


जोबॉलिंग 
जब किसी शेयर का मूल्य एक निश्चित स्तर पर पहुँच जाता है तो खरीदने अंधवा 
बंचने के लिए रुके पड़े बहुत से सौते सक्रिय हो जाते हैं। इससे बाजार के उठने या 
गिरने पर दबा पड़ता है। फलस्वरूप रुके हुए सौदों की गति में और तेजी आ जाती 
है और इससे बाजार के उठने या गिरने घर और दबाव पडता है। इसे स्नोबॉलिग प्रभाव 
कहते हैं। 

पेक्टेल (स्पेक्यूलेटर कभ रिटेल डीलर) 
सड्जेबाजी के साथ-साथ शेयरों की खुदरा बिक्री का काम करने वाले ब्रोकर स्पेक्टल 
कहलात हैं। स्पेक्टेल ब्रोकर का मुख्य धंधा तो अपने खाते के लिए सड्टेबाजी करना 
होता है लेकिन वे खुदरा खरीदारों के खातों का भी काम देखते हैं। 

स्पेशल डिलीजरी 
जब निर्धारित सीमा में शेयरों की डिलीवरी या भुगतान हो पाने की गुजाइश नहीं होती 
है तो स्टॉक एक्सचेंज की अनुमति से करार किये जाते वक्‍त ही इस काम के लिए 
कोई अन्य तारीख तय कर ली जाती है। उस दिन होने वाली डिलीवरी को स्पेशल 
डिलीवरी कहा जाता है। 


स्प्लिट 
ब्लोनस शेयरों के वितरण में काम आमे वाला शब्ठ। इसके जरिये हर मौजूदा शेयर का 
स्वामित्व-मूल्य तोड दिया जाता है। स्प्लिट तब होती है जश्न कम्पनी शेयर का सम 
मूल्य कम करने का फैसला करती है और इसके लिए उसी अनुपात में कम मूल्यों 
वाले शेयर जारी कर देती है। उदाहरण के तौर पर 00 रुपये मूल्य के' किसी शेयर 
को 0-0 रुपये मूल्य के दस शेयरों में विभाजित किया जा सकता है। खिर्स स्प्लिट 
में ऐसे 40 शेयरों के लिए 00 रुपये मूल्य का एक शेयर जारी कर दिया जाता है। 
हालांकि रिवर्स स्प्लिट का प्रचलन अब कम हो गया'"है। 

स्टैग 
ऐसा सट्टेबाज जो फटाफट लाभ कमामे की धुन में काम करता ही, स्टैग कहलाता है। 
स्‍्टैग लम्बी या मध्य अबधि के निवेश के लिए शेयर नहीं खरीदता। वह एक हाथ 
से खरीदने और दूपरे हाथ से बेचने का काम करता है। इस परिभाषा में नये इश्युओं 
में पैसा लगाने वालो वे निवेशक भी आते हैं जो आवंटन मिलते ही अपने शेयर बेचकर 
प्रीमियम कमाने की फिराक में रहते है। 


स्टेगफ्लेशन' 
यह शब्द स्टेगनेंशन यानी मंदी और इनफ्लेशन यानी मुद्रास्फीति को मिलाकर थना है। 
यानी एंक ही समय मंदी और ऊँची मुद्रास्फीति की स्थिति स्टैगक्रेशन कहलाती है। 
धीमे आर्थिक विकांस के स्राथ अधिक बेरोजगारी और ऊँचों मुद्रास्फीति की स्थिति 
का स्टैगफ्लेशन कहते हैं 


शयन क्षष्कादली 3] 


सिल्क 
छोट निवेशकों को खोखा' में कालता उपलब्ध कराने के लिए तैयार की गयी स्कीम। 
इस स्कीम के तहत कोई मैंकर या निवेश फर्म अंशत. परिवर्तनीय डिब्रेंचरघारको की 
सहायतार्थ, उपयुक्त डिस्काउट पर डिबेचरों के अपरिवर्तनीय भाग 'खोखा' को खरीदने 
के लिए तैयार हो जाती है। इस सौदे से दोनो पक्षों को फायदा मिलता है। बेचने वाला 
सात से नौ सालों क्रे लिए ससाधन वापस पा जाता है जबकि खरीदार को बढ़िया 
ब्याज मिल जाता है। खोखा' पार्टली कनर्वार्टनल यानी आशिक रूप से परिवर्तनीय 
डिबचर का वह भाग होता है जो अपरिवर्तनीय है। 

ज्ॉर्टटर्म (अल्पावधि) 
निवेश के सन्दर्भ में एक साल से कम की अवधि को शॉर्ट टर्म था अल्पाबधि कहते है। 

स्थ्लिट ऑर्डर 
एक खास अवधि में शेयरों की खरीद था ब्लिकी के बारे में कोई बड़ा ऑर्डर। लेकिन 
इसमें सारी खरीद या बिक्री एक साथ नहीं करनी होती। इसके बजाय ऑर्डर छोटी-छोटी 
मात्राओं में इस तरह से विभाजित होता है कि उसका बाजार पर कोई असर न पढ़े! 

सनराइज इंडस्ट्रीज 
तेजी से बढ़ते ऐसे उद्योग जिनके बेहतर प्रदर्शन से देश की अर्थव्यवस्था पर सकारत्मक 
प्रभाव पडता हो। उदाहरण के लिए कम्प्यूटर उद्योग, फाइबर ऑप्टिक्स केबल्स, ऑफशोर 
ड्रिलिंग आदि। इन क्षेत्रों में लगी कम्पनियों के शेयरों में निवश लम्बी अवधि में लाभकारी 
साबित हो सकता है। 

सनसेट इंडस्ट्रीज 
ऐसे उद्योग जिनकी हालत अच्छी न हो। ऐसा हो सकता है कि थे किसी समय में 
तो लाभदायी रहे हो, लेकिन अब उनका प्रदर्शन और स्थिति अच्छी न हो, ऐसे उद्यागा 
को सनसेट इडस्ट्रीज या डूबते हुए उद्योगों की संज्ञा दी जाती है। 

सपोर्ट लेवल 
तकनीकी इस्तेमाल में प्रयुक्त होने वाला शब्द जिसका अर्थ होता है एक ऐसा बिदु 
जहाँ पहुँचकर किसी शेयर का भाव गिरना बंद हो जाता है। दूसरे शब्दों में कहे तो 
मूल्य की वह स्थिति जहाँ पहुँचकर शेयर की मांग, आपूर्ति से ज्यादा हो जाती है, 
इस बिंदू को सपोर्ट लेवल या समर्थन स्तर कहते हैं। अगए इ्त स्तर क्रे बाद भी शेयर 
के मूल्य गिरते जाते हैं तो सभवत: फिर वें आगे भी गिरते ही जायेंगे। 

सेलर्स मार्केट (बेचने जालों का बाजार) 
जब शेयर बाजार में शेयरों की मांग के अनुपात में उनकी उपलब्धता मे कमी आ जाय 
और बढ़ीं माग की वजह से' उनके मूल्य ऊँचे हो जाय तो बाजार को सेलर्स मार्केट 
की संज्ञा दी जाती है। यह अवस्था बाजार में तेजी की सूच्तक होती है और यहः बायेर्स 
यानी खरीदने चॉर्लो के नाज़ार के किफरीठ दिशा का घोतक है 


हक माशिक पदक बिता 


स्‍लंप (मंदी) 
व्यापार-चक्र की वह निम्नतम सीमा-रेखा जब मूल्य और रोजगार अपने निम्नतम स्तर 
को छू रहे हो. स्‍लेप या मंदी कहलाती है। शेयरों के झैल्यों में आने बाली गिराबट 
भी मंदी की सूचक हाती है। 

शेयर इण्डेक्स 
शेयर इण्डेक्स का निर्देशांक चुनिदा शेयरों के मूल्यों में होने वाले उतार-चढाव का मापक 
होता है। इसमें होने वाले परिवर्तनों से बाजार मूल्यों की स्थिति और उप्तकी दिशा के 
बारे में जानकारी मिलती है। शेयर इण्डेक्स को सेनसेक्स' भी कहते हैं। देश के अग्रणी' 
स्टॉक एक्सर्चज मुम्बई शेयर बाजार के संवेदनशील सूचकांक का विशेष महत्व है। इसी 
प्रकार शाष्टीय शेयर बाजार का भी सूचकाक होता है। 

संनसेक्स 
सेंसेटिव और इण्डेक्स इन दोनों शब्दों का संधि करके सेनसेक्स' बनाया गया है, जिसका 
अभिपष्राथ संवेदी मृचकांक होता है। 

स्पेशिफाइड शेयर 
जिन शेयरों की डिलीवरी निषटान तिथि पर लेनी या देनी आवश्यक नहीं होती है उन 
शयरों को वर्गकृत शेयर या स्पेसिफाइड शेयर की स्त्रा दी जाती है। ऐसे शेयर प्राय 
"ए' गुप के शेयर के नाम से जाने जाते है। इन शेयरों का सेटिलमण्ट प्राय: अगली 
निपटान तिथि तक विलम्बित कर बदले का भुगतान होता है। 


सीजेड शेयर 
एक ऐसा इश्यू जो बहुत बड़ी सख्या मे निवेशकी के बीच बिका हो और जिसमें अब 
काफी सक्रियता से कारोबार हो रहा हो। इसके अलावा शेयर बाजार में उसमें तरलता 
भी प्राप्त हो। 


सेटिलमेण्ट डेट (निष्टान तिथि) 
शेयरों के सौदे का निप्टान या भुगतान अनुन्नंध तिथि से मात अथवा पन्द्रह दिनो के 
अन्दर ही करना आवश्यक होता है। कार्यकारी रूप से यह निपटान' तिथि' कहलाती 
है। निपटान अवधि में घट-बंढ भी सम्भव है। 

सेबी (सिक्‍्यूरिटीज एण्ड एक्सचेंज बोर्ड ऑफ इण्डिया) 
निवेशकों के हितों की रक्षा करने, शेयर बाजार में अनुचित गतिविधियों को रोकने तथा 
पूँजी बाजार को विकसित करने के उद्देश्यों के लिए एस ए. टवे की अध्यक्षता में गठित 
समिति ने एक भारतीय प्रतिभूति एवं विनिमय बोर्ड के गठन की पस्तुति की थी, जिसके 
क्षपुस्चार १988 में इस संस्था का गठन हुआ। 30 जनवरी, 992 को सरकार द्वारा 
जारी एक अध्यादेश से इसे वैधानिक दर्जा प्राप्त हो यया। वर्तमान पें स्टॉक एक्सचेंज 
के दलालों, उप-दलालों, मर्चेन्ट बैंकर्स, पोर्टफोलियो मैनेजर्स तथा म्यूचुअल फड़स इत्यारि 
की गतिविधियों 'सेनी' द्वास नियन्त्रित नियमों के अधीम ही सम्पादित होती हैं 
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एशार्ट इण्टरेस्ट स्योरी 
उधार लैका केसे गये एशे शफ्रों की कुल सख्या जिनकी शार्ट कबरिंग मं की गयी 
हो, शॉर्ट इण्टस्ट बाहलाती है। शौंट इण्टोस्ट ध्योते कहती है कि यदि किसी शेयाः 
की बड़ी सख्या में शॉर्ट सेलिग हो यही हो तो इसका मतलब है कि उसका मूल्य बढ़ने 
बाला है। हालाकि शार्ट सेलिंग की वजह मे ऐसा लग सकता है कि फृन्य गिगे लेकिन 
प्रच यह है कि इससे यूल्या के बढ़ने की स्भावना प्रबल होती है। पप्ा इसलिए बयोकि 
शॉर्ट सेलिंग को कब भी किया जाता है। इससे स्वाभाविक है कि भाव उठे। संक्षेप 
में कहें तो शॉर्ट सेलिग को कबर करने के लिए शेका खरीदने पड़ेंग। इससे उनके भाव 
उठने की प्भावना प्रबल होगी। 

शॉर्टस्कवीज 
उठते बाजार में अपनी उधारी चुकाने के लिए शॉर्ट सेलरों पर पड़ने वाला दबाव शॉर्ट 
स्ववीज कहलाता है। बड़े नुकसान से बचने के लिए शॉर्ट सेलयें को सामान्यत स्टॉक 
को घाटे पर खरीदना पहता है, लेकिन उनकी खरीद से मूल्य फिर फपए बढ़ये लगता है। 


शेयर होल्डर इक्विटी (शेयरथारक की इक्विटी) 
किसी कापनी द्वारा अपनी मेट बर्थ या शुद्ध शमता का ऑकलन करे के लिए अपनी 
विश्ञोय रिपोर्ट में इस्तेमाल किया जनि बाला शब्द। कम्पनी की संपत्ति में से उसके 
सारे दायित्वों को घटा देने से जो बने वह शेयों की इक्विटी कहलाती है। कम्पनी 
की नेटवर्क में इक्विटी और प्रिफ़न्स सभी प्रकार के शेयर के अंकित मूल्य प्रीमियम 
पर जारी किये गये शेयरों के जरिये उगाही गयी अतिखित पूंजी और लाभाश में दिये 
जाने के बाद बची अधितरित आय सम्मिलित डीती दै। 

फाफ (डर) 
अधिग्रहण की कला में विशेषज्ञता रखने वाला व्यक्ति जो किसी दरगेट कम्पनी में 
बड़ी संख्या में शेवरों को खरीदकर उसे अपनी इच्छानुप्तार अलता है। शार्के अधवा 
रेका कहलाता है। शार्क या रेडर एक अकेला व्यक्ति भी हो सकता है या कोई संस्था 
भी। वह प्रबंधकों की अपनी टीम की नियुक्ति कर नथी नीतियाँ तैयार करता है और 
कम्पनी को अपने ढंग स॑ चलाता है। 


सेमिटिय मार्केट (संवेदनशील बाजार) 
ऐसा बाजार जो अच्छी या बुरी खबर से जल्दी ही प्रभावित ही जाता है। 


भेक्क आउट 
किसी उद्योग में लगी ढीली डाली वित्तीय स्थिति बाली कम्पनियों बाजए की स्थितियाँ 
बदलने पर अकम्षर दिवालियेपन की कगार पर पहुंच जाती हैं, इसे शेक आउट कहते 
हैं; जब बाजार यें एक ही श्रेणी की सवाएँ या उत्पाद बेचने के लिए बहुत-सी कम्पनियाँ 
होती हैं और जब बेचने वालों की संख्या खरीदने वाले से ज्यादा होती है तो शोक 
आउट की स्थिति पैदा हो जाती है और बहुत सौ कम्पम्िस बाजार के बाहर पहुँच 
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जाती है। इसी हरह से बाजार में सदेबाज था अनुभवहीन निवेशक भी शेक आउट 
का शिकार हो सकते है। 


सेलिंग शार्ट 
किसी स्ठेमाज द्वारा ऐसे शेयरों की बिक्री का वादा जो उसके पास है ही नहीं। वह 
यह बादा इस उम्मीद में करता है कि उस समय एक शेयर के मूल्य गिर जाते हैं तो 
वह शेयरों की कम दामों पर श्रेंचकर खरीद और बिक्री के अन्तर से लाभ कमा लेता 
है। दूसरी तरफ यदि भाव उठ जाते हैं तो उसे ऊँचे भाव पर शेयर खरीदने पड़ते हैं 
और नुकसान उठाना पड़ता है। 


सेंटीमेण्ट इंडिक्रेटर्स (घारणा सूचक) 
तैजी या मंदी की धारणा का आकलन। उदाहरण के लिए अगर अधिसंख्य निवेशक 
के भनोभाव से तेजी का रुख प्रदर्शित हो रहा है तो बाजार गिरने बाला है और अगर 
उनके रुछ में मंदी है ता जार उठने वाला है। 


सेलिंग क्लाइमेक्स 
तकमीकी विश्लेषण में प्रयुवव होने वाला शब्द जिसका आशय शेयरों के यूल्यों में अब 
तक आयी गिरावट से होता है। 


सिक्योरिटी (फ्रतिभूति) 
प्रतिभूति एक प्रकार का दस्तावेज है जो उसके स्वामी को किप्ती प्रकार की सम्पत्ति 
पर स्वामित्व का दावा का करने का अधिकार देता है। प्रतिभूतियों के दो मुछय प्रकार 
है-- डिबेंचर, मोण्ड और शेयर। बॉण्ड या डिबेंचरधारक को होल्डिंग अवधि के लिए 
सिर्फ एक नियत ब्याज ही मिलता है, जबकि शेयरधारक कम्पनी का आशिक रूप 
से कम्पनी का स्वामी ही जाता है। शेयरधारक कम्पनी के लाभ अथवा हामि में भागीदार 
रहता है जबकि डिब्रेंचर या बॉण्डधारकं के मामले में ऐसा कुछ नहीं है। 


सेलिंग आय द गुड न्यूज (अच्छी खबर के आधार पर बिक्री करना) 
इस अनुमान के आधार पर आधारित प्रवृत्ति कि अगर किसी कम्पनी के बारे में कोई 
अच्छी खबर छपी है तो अधिसंख्य निवेशक उसके शेयर खरीदें और शेयरों के भाव 
ऊपर चढ़ जायेंगे। वह व्यक्ति भी अच्छी खबर के आधार पर बेचता है, आगे नयी 
खबरों की प्रतीक्षा नहीं करता, क्योंकि उसे इस बात का डर रहता है, आने वाली 
खबर हो सकता है अच्छी न हो। 


स्केल ओऑर्डः 
ब्रोकर को काफी बड़ी पंख्या में, लेकिन धीरे-धीरे चरणबद्ध तरीके से, छोटे-छोटे लाटों 
में शेयर खरीदने या बेचने का आदेश देना स्केल' आर्डर कहलाता है। इसके पीछे उद्देश्य 
यह होता है कि काफी बड़ी पंछ्या में शेयरों के खरीद लिये ज्ञाने अथवा बेच दिये 
जाने से, उप शेयर का भप्व क्रमश चढ़ या गिर न जावे 
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स्क्रपलिंग 
एक अनैतिक प्रवृत्ति मिसक तहत कोई निवेश विश्लेषक या परामर्शदाता किसी ग्राहक 
से किसी शेयर विशेष को खरीदने की सिफारिश इसलिए करता है, क्योंकि उसमे स्वर्य 
अपने एकाउट के लिए एक शेयर खरीदा होता है! शेयर की और ज्यादा खरीद हो 
जाने से उसके मूल्यों के बढ़ जाने की अच्छी प्रंभावना होती है और अंतत्त: परामर्शदाता 
या निवेशक को उप्तसे लाभ मिलता है! 

क्क्रिप- शेयर सर्टिफिकेट या शेयर प्रमाण-पत्र को स्क्रिप भी कहा जाता है। 

स्पॉद (एस डब्लू ओ टी) विश्लेषण 
किसी कम्पनी की आधारभूत क्षमता का विश्लेषण करने के लिए अपनाया जाने बाला 
फार्पूला जिसके तहते कम्पनी की शक्ति (स्ट्रेंथ यानी एस), कमजोरियों (बीकनेसेज यानी 
डब्ल्यू), बिजनेस के अवसरों (मिजनेस ऑफ परच्यूनिटीज यानी ओ) और खतरों (प्रेट्स 
यानी ही) का अध्ययन का उनके आधार पर कम्पनी की समग्र स्थिति का विश्लेषण 
किया जाता है। 

सिश्टेमेटिक रिस्क 
निवेश से जुड़ा ऐसा जोखिम जो एक श्रेणी की सभी प्रतिभूतियों पर लागू होता है और 
जिससे अपने पोर्टफोलियों के विविधीकाण के बावजूद बचाया न जा प्तके। उदाहरण 
के लिए आर्थिक सामाजिक अथवा राजनीतिक कारक सभी प्रकार के शेयरी पर एक-सा 
प्रभाव डालते हैं। यही कारण है कि बाजाएों में मोटेतौर पर सभी शेयरों के मूल्य एक 
साथ उठते और गिरते हैं। 

स्टॉक आपशन 
शेयरों के कारोबार के मामले में' एक निश्चित अवधि में किसी शेयर को किसी' निश्चित 
मूल्य पर खरीदना या बेचना सही होता है। स्टॉक आप्शन उस सौदे को कहते है जिसके 
तहत किसी व्यक्त को किस्ती कम्पनी के शेयर, उसके बाजार भार्वों से कम दाम परे 
उपलब्ध कराये जाते है। सामान्यतः कम्पनियाँ अपने कर्मठ अधिकारियों को ईनाम के 
रूप में स्टॉक आप्शन देती हैं। कई बार विदेशी सहयोगियों के सामने भी कम्पनियां 
स्टॉक आप्शन का प्रस्ताव रखती है। अगर विदेशी सहयोगी, कम्पनी के स्टॉक आप्शन 
प्रस्ताव को स्वीकार कर लें तो इसे कम्पनी की अच्छी प्रगति का द्योतक माना जाता है। 

स्टैशनेशन (मंदी) 
अर्धव्यवस्था में ठहराव, शेयर बाजएँों में निष्क्रितता और कारोबार की धीमी दर की 
स्थिति स्टैसनेशन यानी मंदी कहलाती है। 


टी 
ट्रासफर एजेंट्स 
वे व्यावसायिक फर्म जो अपनी क्लाइंट कम्पनियों के शेयरधारकों का रिकॉर्ड रखती 
हैं, कॉल मनी के भुगतान का प्रमाणप्त्रों पर सत्यापन करती हैं शेयरों के 
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या उनको रह किये जाने था शेयर जारी किये जाने के बारे में मंजूरी देती हैं और उसका 
ऐकॉर्ड भी रखती हैं और प्रमाणपत्रों के खो जाने, खराब हो जाने था चोरी चले खाने 
से बैदा होने बाली समस्थाओं का निपटारा भी करतीौ है। 
ड्रॉसफरी 
वह व्यक्ति जो शेयर की खरीद से शेयर प्राप्त करता है या ये कहें कि शेयर हस्तांतरण 
फार्म में प्राप्तकर्ता की जगह हस्ताक्षर करने वाला व्यक्ति टासफरी कहलावा' है। 
द्रांसफरर 
शेयर बिक्की के मामले में हस्तातरण करने वाला व्यक्ति टांसफरर कहलाता है यानी 
बह व्यक्ति जो शेयर ट्रांसफर फार्म में हस्तांतरण करने बाले की जगह हस्ताक्षर करता है। 


टारगेट प्राइस (लक्षित मूल्य) 
जब कोई निवेशक शेयर खरीदता है तो उसके दिमाग में कुछ अनुमान होता है कि 
शेयर का मूल्य इतना ऊँचा उठ सकता है, इसे ही टासेट प्राइस यानी लक्षित मूल्य 
कहते हैं। खरीदे गये शेयरों का दीर्वावधि में इस तरह कोई मूल्य तय कर लेना बुद्धिमानी 
होती है और जब शेया का मूल्य वस्‍्तव में उस सीमा तक पहुँच जाएँ तो फौरन उन्हें 
बेचका लाभ कमा लेना चाहिए और इस बात की आशा में उन्हें बचाये नहीं रखना 
चाहिए कि मूल्य अभी और बढ़ेंगे। 


टर्न अराउण्ड 
किसी कम्पनी के प्रदर्शन में बेहतरी के लिए आया बदलाब टर्न अराउण्ड कहलाता 
है। टर्न अराउण्ड से पहले चूँकि कम्पनी की स्थिति अच्छी नहीं होती इसलिए उद्चके 
शेयर के मूल्य कम होते हैं, लेकिन 2र्न अराउण्ड के बाद स्थितियाँ बेहतर हो जाने 
की संभावनाएँ बनती है। इसलिए टर्न अराउण्ड का समय शेयर खरीदने के लिए उपयुक्त 
होता है। 


हू साइडेड मार्केट (दे त्रफा बाजार) 
वह बाज़ार जिसमें खरीद और बिक्री मूल्य पक्के होते है और यह भी निश्चित होता 
है कि खरीदने वाले और बेचने वाले दोनों ही अपने सौद को पूरा कोंगे, टू साइडेड 
मार्केट या दो कफा बाजार कहलाता है। 

ट्रेडिंग हाल्द 
कई जार जब शेयर जारी करने बाली किसी क्रम्पनी की ओर स की गयी किसी महत्वपूर्ण 
खबर का विश्लेषण किंण जा रहा होता है, तब कुछ समय के लिए उस शेयर का 
कारोबार रीक दिया जाता है। इसे ट्रंडिंग हाल्ट कहते हैं। 

टॉप डाउन इनवेस्टिंग 
निवेश के लिए अपनाया जाने वाला एक बुनियादी दृष्टिकोण। इसके अनुसार निवेशक 
अर्थव्यवस्था के लक्षर्णो का करता है और फिर इन उथणा क॑ अनुकूप चान 
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बाले उद्योग का चयन करता है और फिर चुने गये उद्यमों मे लगी उन कम्पनियों क 
शेयर खरीदता है, जिनसे लाभ मिलने की सक्षस्ते ज्यादा सभावनाएँ हैं। उदाहरण के 
लिए अगर अर्थव्यवस्था मदी से उन्नर रही है तो यह उन कम्पनियों को निवेश के लिए 
चुन सकता है जो गृह-निर्माण की गतिविधियों जैसे - सीमेन्ट, स्टील आंदि के व्यवप्ताय 
में लगी हों। इसके बाद वह इन उद्योगों में उठी कम्पनियों का चुनेगा जिनमे विकास 
की संभावनाएँ सबसे ज्यादा हों। 

दीटल यील्ड (कुल प्राप्ति) 
निवेश के जरिये निवेशक को होने वाली कुल प्राप्तियां टोटल यील्ड कहलाती है। यानी 
लाभाश या ब्याज और गइट्स और बोनस इश्युओं के जरिये और निवेश में हुई मूल्य-बृद्धि 
स॑ होने बाले कुछ पूँजीगत लाभ आदि। टोटल यील्ड यानी कुल प्राप्ति की गणना के 
लिए निवेश में हुई मूल्य वृद्धि और कुल आय को जोड़कर उन्हें कुल लागत से भाग 
दे दिया जाता है। 

शडइट पनी (संकुचित धन) 
धन की सीमित उपलब्धता जिसकी वजह से ऋण प्राप्त कर पाना मुश्किल हो जाता है। 

टिप 
किसी कम्पनी के बारे में किसी अंदरूनी सूत्र से मिली उस जानकारी को, जिससे शयर 
खरीदने या बेचने के बांर में सही फैसला ले सकने में मंदद मिल सके, टिप कहते हैं। 

टाप आउट 
किसी शेयर के मूल्यों में बुद्धि की उप्त अंतिम सीमा का टाप आउट कहते हैं, जिसके 
बाद यही सभावना रहती है कि शेयर का भाव या तो जहाँ हैं वही रहेगा था हो सकता 
है कि नीच लुढ़कना शुरू कर दे। 

टाइट पार्फिट 
जब भोटे तौर पर शेयर बाजार या किसी शेयर विशेष का बाजार काफी सक्रिय हां 
और उप्तके खरीद एवं बिक्री मूल्यों का अन्तर काफी कम हा ता उसे टाइट मार्केट 
कहते हैं। 

टेक्निकल एनालिसिस (तकनीकी विश्लेषण) 
तकमीकी विश्लेषण के अम्तर्गत शेयर केस मूण्यों के ग्राफ या चार्टों का अध्ययन किया 
जाता है। यह अध्ययन इस धए्णा पर टिका होता है कि शेयरों के मूल्य एक सीमा 
तक पहुँच जाने के बाद लौटकर वहीं आते हैं यानी उनमें खुद को दोहराने की प्रवृत्ति 
होती है और ऐसा इसलिए कि निवेशकों की मनोवैज्ञानिक प्रवृत्ति एक तय तौर-तरीक 
से काम्म करती है। इस तरह से शेयरों के मूल्यों का अध्ययन कर उसके बरे में विश्लेषण 
किया जाता है। इस तरह से तकनीकी विश्लेषण करने वाल विशेषज्ञ किसी कम्पनी 
या किसी उद्योग की आधारभूत शक्ति या कमजोरी में रुखि नहीं रखते। वे सिर्फ निवश+ 
और मूल्यों के व्वघह्र का अध्ययन करते हैं ह॒ 
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टेण्डर आँफर 
अधिग्रहण के किसी मामले में ऐसा भी हो सकता है कि अधिग्रहण करने वाली कम्पनी 
लक्षित कम्पनी के शेयरधास्को के सामने उप्त व्म्पदी के शेयरों को आकर्षक मूल्यों 
पर खरीदने का प्रस्ताव रखे। लक्षित कम्पनी के शेयरधारकों से उमक शेयरों को नकद 
धन देकर खरीदने का प्रस्ताव टेप्डर ऑफर कहलाता है। 


टेक आउट 
किसी ब्रोकरेज खाते में किसी खरीद या बिक्री के बाद बची राशि को वापस निकाल 
लेना ठेक आउट कहलाता है। 


टेंजिबल एसेट्स (मूर्त एरिसंपत्तियां) 
भौतिक स्वरूप बाली परिसपत्तियां जैसे बैक में था हाथ में नकद शधन, सोना-चांदी, 
अचल सम्पत्ति, मशीनरी आदि टेंजिबल एसेट्स यानी मूर्त परिसम्पत्तियां कहलाती हैं। 


टारगेट कम्पनी 
टेकओवर यानी अधिग्रहण की स्थिति में वह कम्पनी, जिसका अधिग्रहण किया जाना 
है, ध्गेट कम्पनी ऋहलाती है। 

टेकक-ए-पोजीशन 
दीर्घावधि के लिए कोई शेयर खरीदना अथवा किसी कम्पनी के पाँच फीसदी या उसस 
ज्यादा जारी शेयरों को खरीदने का काम टेकिंग ए पोजीशन कहलाता है। ह 


टेक डिलीवरी 
खरीदे गये शेयरों को बस्तुत: हासिल कर लेना टेकिंग डिलीवरी कहलाता है। 
टेक-ए-बाथ 
निवेश या प्रट्लेबाओ की वजह से भारी नुकसान उठाने को टेक-ए-बाथ या डुबकी लगाना 
कहते हैं। चलती भाषा में कहा जायेगा कि फर्ला व्यक्ति भे फलां शेयरों में डुबकी 
लगा ली। 


यय्‌्‌ 


अनलिस्टेट शेचर यानी असूचीबद्ध सेयर 
बह शेयर जो किसी भी स्टॉक एक्सचेंज में पंजीकृत नहीं होता इसलिए उसे किसी भी 
स्टॉक एक्सचेंज की सूची में शामिल नहीं किया जाता। ऐसे शेयरों के धारकों को बह 
युरक्षा हासिल नहीं होती जो सूचीबद्ध शेयगें के धारकों को स्टॉक एक्सचेंजों से हाप्तिल 
होती है। इन शेयरों के साथ काफी जोखिम होता है। इसलिए उनकी बेचना अत्यन्त 
मुश्किल होता है। साधारणत: यह' माना जाता है कि कोई शेयर जितने ज्यादा स्टॉक 
एक्सचेजों भें सूचीबद्ध होगा, उसे उतनी ही तरलता हासिल होगी। 
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अनस्पेशिफाइड शेयर (अवर्गीकृत शेयर) 
इन शेयरों का सेटिलमण्ट निपटान तिथि तके करना आवश्यक होता है। ये शेयर 
नान-स्पेशिफाइड अथवा कैश अथवा बी मुप के शेयर के नाप से जाने जात हैं। 

अनलोडिंग 
यह उस प्रक्रिया को कहा जाता है जिसमे जब कीमतें गिए रही होती है तो और रृकसान 
से बचने क्र लिए शयरों का बचना शुरू कर टिया जाता है। तेजडिय जब कीमतों के 
चढ़ने का इंतजार करते-करते थक्त जात है तो गिरते हुए बाजार मे शयर बेचने लग 
जाते है जिससे कीमतों म॑ और भी गिगवट आ जाती हैं) 

अपडरराइट 
किसी नये इश्यू के 'अनब्रिक हिस्से को खरीदने के लिए तैयार हो जाने वाले बैंका 
या वित्तीय सस्धाएँ अण्डाइटर कहलाती है। आमतौर पर अप्डरााइट इस अनबिके 
हिस्से को खरीटकर बाद में प्रीमियम पर निवेशकों को बेल देते हैं। 


अण्डर जैल्यूड शेयर्स (अधामूल्थित शेयर) 
अपनी बुक वैल्यू या पी ई अनुपात (मूल्य अर्जन अनुपात) की अपेक्षा कम भाव पर 
उपलब्ध शेयर अधोमूल्थित शेयर या अण्डर बैल्यूड शेयर कहलाते हैं। उनकी इप्त दुर्दशा 
के लिए बहुत से कारण हो सकते हैं जैसे - हो सकता है कि उद्योग की स्थिति अच्छी 
ने हो था कम्पनी में कोई श्रमिक समस्या चल रही हो या कम्पनी बहुत जानी पहचानी 
ने हो था फिर ही सक्तता है कि कम्पनी निवेशक का ध्यान ही + आकर्षित कर पायी 
हो। अधायूल्यित शेयरों वाली कम्पनियां अकसर अधिग्रहण का निशाना बनती है, क्योंकि 
उनके शेयर बहुत सस्ते में खरीद जा सकते हैं। 

अनऑफिशियल प्रीमियम 
जब कोई नया इश्यू बाजाए में आ जाय लेकिन उसके शयरों का आवंटन किया जाना 
बाकी हो तो शेयर पर अनाधिकारिक रूप से प्रीमियम लगा दिया जाता है। आधिकारिक 
प्रीमियम अगर लगता है तो बह, शेयर के सूचीबद्ध होने के बाद ही सामने आता है 
और वह माग व आपूर्ति के सन्दर्भ में निर्धारित होता है। अनाधिकारिक प्रीमियम थाजार 
शेयर के मूल्य, उसकी कमी और उसकी भावी माँग को ध्यान मे रखता है। इस तरह 
शेया की कीमत पर प्रीमियम तय कर लिया जाता है और कोई व्यक्ति आवंटन होते 
ही शेयरों को बेच सकता है। इस तरह के बाजार को गे मार्केट भी ऋहा जाता है। 


अनइष्यूड म्लॉक (जारी न किया मया स्टॉक) 
किसी बम्पनी के शेयर दाग वह हिस्सा, जो अधिकृत तो होता है लेकिन कम्पनी द्वाग 
जारी नहीं किया गया हांहा अनहस्यूड स्टॉक कहलाता है। मान लीजिए कि किसी 
कम्पनी की अधिकुत शयर पूँजी दक्त रुपये मूल्य वाले 30 लाख शेयर याती 5 करोड़ 
रुपये हैं। अब वह पहली बट में सिर्फ 20 लाख शेया बाजार में जारी करती है और 
बाकी बचे 0 लाख शेयरों को बाद में कभी अपने शबरधाकों गा आम जनहा का 
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रहुटस इसुआ के रूप में प्रीमियम के साथ या प्रीमियम के बिना देने के विचार से' 
अपने ही पास रख होती है तो इन शेयरों को अनइश्यूड स्टॉक कहा जायेगा। 


अगसिस्देमेटिक रिस्क ( अव्यवस्थित जोखिम) 
व्यवस्थित जोखिय के विपरीत अव्यवस्थित जोखिम किसी उद्योग या कम्पनी विशेष 
से जुड़ा होता है। नाव की खतब फसल या शिफिं उद्योग भे मंदी की स्थिति या 
रेफ्रिजेशन या ऑटिमोबाइल उद्योग पर लगाया गया भारी उत्पाद शुल्क आदि अव्यवस्थित 
जोखिम के उदाहरण हैं। 


अनसिवयोर्ट ढे८४ (गैर-जपानती ऋण) 
ऐसा ऋण जिसके लिए किसी प्रकर की कीई सम्पत्ति गिरवी नहीं रखी जाती है, अनसिक्योर्ड 
डैब्ट यानी गैर जमानती ऋण कहलाता है। सभी प्रकार के कम्पनी सावधि जया गैर- जपानती 
ऋष्ः होते हैं। 

उपलाः चालू 
मार्जिन से बचने के लिए दो ब्रोकरों के ब्रीच किये जले वाले समायोजन को उपला 
चालू कहा जाता है। 


व्दि्‌ 


बोलाखइल शेवर (अस्थिर शेदरो 
वे शेयर जिनके धूल्यों पे भारी उत्तर-चढाव देखने में आये, वोलाटाइल शेयर कहलाते 
हैं। ऐसे शेयरों के अधिकतम और न्यूनतम भावों के बीच' क्राफी अंतर रहता है। किसी 
शेयर की वोलैटिलिटी यल्ली अस्थिर्ता को आंकने के लिए उसके अधिकतम मूल्य में 
से न्यूनतम मूल्य को घटाकर, न्यूनतम मूल्य से भांग दे दिया जाता है। उदाहरण के 
लिए अगर किसी शेयर का अधिकतम मूल्य 92 रुपये हैं और न्यूनतम घूल्य 6 रुपये 
तो उसकी वोलैटिलिटी यानी अस्थिरता 475 फीसदी होगी। 

बैंबर कैपिटल कण्ड (जोखिम पूंजी फण्ड) 
एक ऐसी लिमिटेड कम्पनी जो नये उद्योगों को जोखिम पूंजी उपलब्ध काने के लिए 
स्थाधित की गयी हो। 

बॉलफ्लावप स्टॉक 
वे शेयर जिनमें निवेशकों की कुछ रुचि न रह गयी हो बॉलछ्वावर स्टॉक कहलाते हैं। 
ऐसे शेयरों का पी.ई अनुपात सामान्यतः: कम होता है और इनका कारोबार ज्यादा नहीं 
हीता है। 

बॉश सेल 
किसी व्यक्ति या प्मूह द्वार किस्ती शेवर की जोरों पर खरीद और बिक्की साथ-साथ 
करते जाना बॉश सेल कहलाती है। इससे बाजारमें यह झूठा प्रभाव बनाने की कोशिश 
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की जाती है कि उप्त शेधर का कारोबार काफी सक्रिय है। इस प्रभाव के चलते शेयर 
के दामो के उठने की सभावना रहती है और इसका फायदा इस तरह के खेल खेलने 
वाले उठा सकते हैं। 
घाल्यूम 

किसी खास अवधि में खरीद-बिक्री की गयी शेयरों की कुल संख्या को बाल्यूम कहते 
हैं। शेयर बाजारों में सक्रिय शेयरों के कासेबर की कुल सछ्या का उल्लेख प्रतिदिन 
किया जाता है। शेयरों के तकनीकी विश्लेषक इन सक्रिय शेयरों की कुल सख्या पर 
विशेष ध्यान' देते हैं। वाल्यूम मे तेजी वृद्धि के साथ भावों में बढ़त शेवर बाजएों मे 
तेजी की ओर सकेत करते हैं। 


ड्ड्ल्स 

वाइड-ओपनिंग 
ऋआरोबार के किसी नये सत्र की शुरूआत के समय अगर बोली और प्रस्तावित मूल्यों 
के बीच काफी कड़ा अन्तर हो तो इसे बाइड ओपनिंग कहते हैं। 

वर्किंग कैपिटल (कार्यशीछ जी) 
जालू संपत्तियों और चालू दावित्यों के अंतर को बकिंग कैपिटल या कार्यशील पूंजी 
कहते है। चल सम्पत्ति कार्यशील पूंजी के तहत नहीं आती है। 

हॉल सेलर (थोक्त विक्ले्ता) 
ऐसा ब्रोकर डीलर जो अलग-अलग निवेशकों के बजाय अन्य ब्लोकर डीलरों के साथ 
कारोबार करता है और कमीशन कमाता है, होल सेलर कहलाता है। 

ह्वराइट स्कवायर 
बह व्यक्ति अथवा कम्पनी जो किसी कम्पनी प्रे नियंत्रण के उद्देश्य से शेयर नहीं खरीदती 
लेकिन उप्तक्रे द्वार खरीदे गये शेयरों का आकार इतना बड़ा होता है कि वह विश्वेषपूर्ण 
अधिग्रहण के किम्ली खत को वर रखने के लिए काफी होता है, द्वाइट स्कवायर कहलाता है। 

बॉल स्ट्रीट 
यह न्यूयोर्क एक्सचेज का प्रचलित नाम है। 

बॉल स्ट्रीट जरनल 
डो जोन्स एण्ड कम्पनी द्वात हफ्ते थे पाँच दिन प्रकाशित समरावार-पत्र का नाम वॉल 
स्ट्रीट जएनल है। यह वित्त और निवेश का सबसे जामा-माना अखबार है। इस अखबार 
में अमेरिका ही नहीं, विश्व भर की अर्धव्यस्था की खोज-खबर मिलती है। 

वर्किंग कंट्रोल (फरिच्नालन निर्यत्रणा) 
किसी कम्पनी पर ऐसे शेयरधरक या शेयरधारकों के ऐसे समूह का निर्यत्रण जिनके 
पास 53 फीसदी से कम सताधिकार प्राप्त शेयर होते हैं। ऐसी कम्पनी जिसमें शेयर 
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काफी बडी सख्या में शेयरधारकों के बीच बंट हों, वहाँ ऐसा भी हो सकता है कि 
किसी अल्पमत शेयरधारक का या अल्पमत शेयरधारकों क एक समूह का कम्पनी पर 
निर्यत्रण हो। 


ह्राइट नाइट 
अक्सर विद्वेषपूर्ण तरीके से अधिग्रहण के खतरों से ग्रस्त कम्पनियां, ऐसी स्थितियों में 
किसी ऐसे व्यक्ति या कम्पनी की तलाश-में रहती हैं जो उनको स्वीकार्य शर्तों पर मित्रवत्‌ 
। तरीके से कम्पनी को अधिग्रहित करने के लिए तैयार हो जाए, ऐसी कम्पनियों को 
ह्वाइट नाइट कहा जाता है। 


द््ड 
यील्ड 
किमी शेयर से लाभांश में रिटर्न का प्रतिशत यानी प्रतिशेयर लाभांश' मे शेयर के बाजार 
मूल का भाग देने के बाद )009 से गुणा कर देना। उदाहरण के तौर पर अगर ॥0 
' रुपये के किसी शेयर का बाजार मूल्य 80 रुपये है और लाभाश 6 रुपये ती यील्ड 
श्र होगी 6/80 गुणे [00 « 333 प्रतिशत। 





आयात्‌-जिर्यात्‌ शब्दावली 


इ्यूटी डरा बैक 
जब क्रिसी उत्पाद का निर्यात किया जाता है और उस्त उत्पाद के निर्माण से सम्बन्धित 
कच्चे माला पर लगे सीमा शुल्क एवं कुछ उत्पाद शुल्क की वापसी होती है तो उसे 
ड्यूटी ड़ा बैक कहा जाता है। इसकी दर समय-समय पर घटती-बढती रहती है। ड्यूटी 
डरा बैक का भुगतान सरकार निर्यातकों को करती है। इसका उपयोग वस्तुओं के निर्यात 
म॑ होता है। प्रत्येक निर्यातक उस्तु पर अलग-अलग ड्यूटी ड्रा मैक की दर निर्धारित है। 

पास-बुक स्कीम 
पास-बुक स्कीम का नाम बदलकर डी.ई.ई.सी. बुक (ड्यूटी एक्जेम्पशन इण्टाइटेलमेण्ट 
सर्टिफिकट बुक) रखा गया है। पास-बुक स्कीम को शुल्क मुक्त अग्रिम लाइसेंस भी 
कहा जाता है। यह एक तरह से आयात्त-निर्यात खाता है, जिसका उपयोग बैंक के 
खाते की तरह लिए, जाता है) इस खाते में आयात या निर्धात की अधिकतम सीमा 
निर्धारित की जाती है। जब-जब आयात या निर्यात होता है तब-तब इस खाते में वस्तुओं 
की इष्ट्री होती है। यह ड्यूटी ड्रा बैक का विकल्प भी है; क्योंकि निर्यातक दोनों में 
से एक सुविधा ले सकता है। 

अतिरिक्त अग्निष आवात लाइसेंस 
यह लाइसेंस निर्यात हाउस और ट्रेडिंग हाउस को दिया जाता है। इनकी अग्रिम लाइसेंस 
में पाँच प्रतिशत अतिरिक्त व्यापार के लिए लाइसेंस दिया जाता है, जबकि श्लामान्य 
तौर पर केवल 25 प्रतिशन व्यापार के लिए ही लाइसेंस दिया जाता है। 

एम.डी.ए. (मार्केट डेवलपमेण्ट एड) 
यह सुविधा भी केवल बड़े निर्यातक हाउस और ट्रेंडिंग हाउस को मिलती है। छोटे 
निर्यातकों को यह सुविधा नही दी जाती है। निर्यातकों की विदश यात्रा, जिसका उद्देश्य 
बाजार की खोज के लिए है, या किसी मेले भें भागीदारी काने या विदेशी अखबारों 
में विज्ञापन पर सरकार कुछ सहायता देती है उसे एप,डी.ए. कहा जाता है। उदाहरण 
के लिए सरकार निर्यातकों की विदेश यात्रा के खर्च पर 65 प्रतिशत तक प्तहायता 
देती है। 


एफ, ओ,बी. (फ्री आन बोर्ड) 
जब किसी वस्तु का निर्यात या आयात किया जाता है तो उप्तके मूल्य के स्राथ उस 
स्थान का नाम भी जुडा होता है जहाँ वस्तु प्राप्त की जाती है और उप्त स्थान पर 
प्राप्त होते समय वस्तु का जो मूल्य होता है वे एफ ओ.बी कहलाता है। जैसे एफ 
ओ,बी, मुम्बई, इसका अर्थ यह है कि किसी वस्तु का मूल्य यदि 0 ढुपये है तो 
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मुम्बई मं भी उप्तका मूल्य दम रुपशे होगा। इसमें मुम्बई तक के सार खर्चे मूल्य मे 
जुड़े होते हैं। 

सी, एण्ड, एफ, (कास्ट एण्ड फ्रेट) 
यह भी एक तरह से एफ,ओ.थी है। इसमे भी बस्तु के साथ स्थान का नाम जुड़ा 
होता है जहाँ माल पहुँचाया जाता हैं! इसके मूल्य में लागत और भाड़ा दोनों जुड़ा 
हीता है और इसी मूल्य पर बह वस्तु गंतव्य तक पहुँचायी जाती है। 

ही.आई.एफ ईक्कास्ट इंश्बोरेन्स फ्रेट) 
बस्तु के मूल्य के साथ उप्तका बीमा भी जुड़ा होता है। इसका चार्ज निर्धातक कोगा 
और इंश्थीरिन्स भी यहीं करयेगा। 

आर-हाइसीज 
यह आयात से जुड़ा है, निर्यात से नहीं। जब किसी वस्तु का आयात होता है और 
यदि एस्ते मे ही उसकी बिक्री हो जाती है, तो उसे आन हाइसीज कहा जाता है। 
खरीदने के पश्चात्त बस्तु का सास खर्च खरीदार को वहन करना पडता है। 

डी.ए. (डाक्यूमेम्ट्य अरेस्ट एक्सेप्टेंस) 
ग्राहक द्वार एक निश्चित अचधि में माल का भुगतान कले का आश्वासन दिया जाता 
है। यह मैंक के जरिये होता है। जब ग्राहक बैंक का प्रपत्र प्रस्तुत करता है तो उसे' 
माल मिल जाता है। इस्त प्रक्रिया में माल का भुण्तान बाद मे किया जाता है, लेकिन 
प्राहक की शिपिंग डाक्यूमेण्ट के ज़रिये माल मिल जाता है। 

ही.पी. (हाक्यूमेण्ट्स अगेंस्ट पेपेण्ट्स) 
भाल का भुगतान करने पर ही शिपिंग डाक्यूमेंट्स मिलता है! 

एल. सी. (लेटर ऑफ क्रेडिट) 
इसे साख-पत्र भी कहा जाता है! ग्राहक का मैंक निर्धातक के बैंक को आश्वाभन 
देवा है तब माल का आयात जा निर्यात होता हैं। इसमें भुगतान की गाएण्टी एक मैंक 
दूसरे बैंक को देता है तब माल का शिपमेष्ट होता है। 

बंक गारण्दी 
यह एल.सी. का ही दूसरा रूप होता है। इसमें आयातक का बैंक निर्यातक के बैंक 
को भुगतान की गारण्टी' देता है। 

प्री-फिपमेणफ्ट एजवांस 
भाल भेजने के पहले ही बैंक मे उधार शशि प्राप्त कप्मा ही प्री-शिपमेण्ट एडवांस कहा 
जाता है। इसके लिए विक्रेता को गाश्ठी भी देनी पड़ती है, लेकिन बैंक सबसे पहले 
आयातक और निर्यातक की साख देखता है। 

पैकिंग- क्रेडिट ; 
दैंकिंद-क्रेडिट एक प्रकार का प्री-शिपमेण्ट एडवांस है जो कच्चे मल खरीदने और 
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मजदूरी देडे के लिए बैंक अग्निम देता है। शर्त यह है कि निर्यातक छ. माह के अन्तर्गत 
उस माल को निर्यात कर दे तो उस्ते पैकिंग-क्रेडिट कह्न जाता है। 

सी.सी.एल (कैश फ्रेडिट लिमिट) 
यह भी प्री-शिपभण्ट एडवांस ही है जिसे कैश क्रेडिट लिमिट कहा जाता है। कश्या 
घाल और तैयार पाल स्टॉक में हो या उत्पादन-प्रक्रिया में हो तो उस पर जम बैंक 
उधए देता है तो उसे कैश क्रेडिट लिमिट कहते हैं। 

प्रोह्ठ शिपग्रेए्ट छड़लापछ 
बिल ऑफ लॉडिंग (बी.एल.) मिलने के बाद निर्यतक जब इंवायस एवं पैकिंग-लिस्ट 
बारह मैंक को देता है तो बैंक उसे एडवास देता है, जिसे पीस्ट शिपभष्ट एडवांस 
कहा जाता है। 

बी.एछल, (बिल ऑफ लोडिंप ) 
जब भात का निर्यात हाता डै तो शिपिंग कम्पनी लिर्यातक को बी.एल. देती है और 
निर्यातक बैंक के माध्यम से इसे ग्राहक को भेज देता है। यह ट्रान्सपोर्ट बिल्टी की 
तरह होता है! 

बिल ऑक इण्ट्री..., 
यह केवल आयात के लिए होती है। कोई भी आयातक कोई भी भाल आयात करेगा 
तब बिल ऑफ इण्ट्री में पूरे आयात माल का ब्यौरा देना पड़ता है और कस्टम से 
भाज गुजरा है तो कस्टम विभाग उस पर मुहर लगाता है कि माल सही है। इसकी 
एक कापी रिजर्व बैंक को भेजी जाती है। 

जी.आए, फार्भ 
इसमें निर्यातित माल का पूष्त विवरण होता है जो भेजते सभय ही दर्ज कर विया जाता 
है। गह केवल निर्यात के लिए होता है। जब माल कस्टम से पाप्त होता है तो कस्टम 
तीन फार्म (जी,आर. फार्म तीन होते हैं।) पर मुहर लगाता है। एक फार्म रिजर्व मैंक, 
एक फार्म निर्धातक के बैंक को विर्यातक के माध्यम से भेजा जाता है और एक फार्म 
कस्टम में रह जाता है। जब माल का भुगतान होता है तब निर्यातक का बैंक उस 
फार्म में इण्ट्री बश्के रिजर्द बैक व्यो भेज देशा है और जब तक भुगतान नहीं आता 
है. तन तक निर्यातक का बैंक उसे अपने पास्त रखता है। 

जी.एस.पी. फार्म (ए) 
इसे जनरलाइज सिस्टम ऑफ प्रिफोन्स फर्म और सर्टिफिकेट ऑफ ओरिजिन भी कहा 
जाता है। जब कोई माल विकासशील देशों से यूरोपीय देशों में निर्यात किया जाता 
है तब उप्त देश के निर्यातक को एक फार्म भरता पडता है कि अमुक माल भारत 
में ही बना है। उस पर आयातक को कुछ सीमा शुल्क्र में छूट दी जाती है जो आयातक 
देश देता है, लेकिन यह प्रमाणपत्र निर्यातक द्वारा दिया जाता है। गौरतलब है कि विकासशील 
देशों मे आयात करे पर ही सीमा शुल्क मे छूट दी जाती है। शक 


अन्त्रराष्ट्रोय और राष्ट्रीय वित्तीय संस्थाएं 


अन्तरशष्ट्रीय पुनरनिर्माण एवं विकास बैंक (आई बी आर डी) या विश्व बैंक -- 

अन्तरराष्ट्रीय पुरर्निर्माण एवं विकास बैंक को विश्व बैंक भी कहा जाता है। इसकी 
स्थापना ब्रिटेन उड्स सम्मेलन के विचार-विमर्श के फलस्वरूप हुईं। इसकी स्थायना 
सन्‌ [945 मे हुई। इस बैंक का उद्देश्य दीर्यकालीन अन्तरराष्ट्रीय विनियोग वी सुविधा 
प्रदान करता तथा उसे प्रोत्साहित करना है। आइ एम एफ यानी अन्तरराष्ट्रीय मुद्रा 
कोष और विश्व बैंक की स्थापना एक साथ हुई लेकिन आई एम एफ अल्पकालीन 
विनियोग और विश्व बैंक दीर्घकालीन विनियोग के लिए गठित हुआ। दोनों की सदस्य 
संख्या बराबए है। यानी जो विश्व बैंक का सदस्य हैं वही आइ एम एफ का भी 
सदस्य है। विश्व बैंक सदस्य देशों को पुनर्निर्माण एवं विकास के लिए दीर्घकालीन 
ऋण प्रदान करता है। इसके अन्य कार्यों में तकनीकी एवं परामर्श सम्बन्धी सहायता, 
प्रशिक्षण की सुविधाएं, सदस्य राष्ट्रों के पारस्णरिक विवादों में मध्यस्थता आदि शामिल 
हैं। विश्व बैंक ऋण देते सम्रय सदस्य देशों पर कुछ शर्तें भी लगाता है जिसका 
पालन अनिवार्य होता है। यदि कोई देश शर्तों के पालन में ढिलाई कर्ता है तो 
विश्व बैंक ऋण की अगली राशि पर प्रतिबंध लगा देता है, विश्व बैंक की शर्तें 
प्राय: कठोर होती हैं। भारत विश्व बैंक का सदस्य है और ऋण लेता रहता है। 


अन्तरसष्ट्रीय विकास संघ (आई डी ए)- 

अन्तरराष्ट्रीय बिकाप्त सघ की स्थापना 26 सितम्बेर 960 को विश्व बैंक की दूसरी 
सहायक संस्था के रूप में हुई थी। विश्व बैंक की कठोर शर्तें एवं ब्याज की अधिक 
दरों से अल्पविकसित देशों को पूँज़ी प्राप्त करने में कठिनाई होती है। इसलिए विकासशील 
देशों को आसान शर्तों पर ऋण देने के लिए ही विश्व बैंक की पूरक संस्था के कप 
में आई डी ए की स्थापना हुई। संघ अपने सदस्य देशों को सरल ऋण' (साफ्ट 
लोन) प्रदान करता है जिसकी व्याज-दर बहुद्र कम होती है। ऋण दीर्घकालीन होते 
हैं और ऋणी देश की मुद्रा में ही दिये जाते हैं। ऋण की अवधि 5 वर्षों से 50 
वर्षों तक हीती है। अन्तरराष्ट्रीय विकाश्न संघ मुख्य रूप से जलापूर्ति, सफाई, स्वास्थ्य, 
शिक्षा, शहरी विकास, विद्युत, उद्योग, कृषि, यातायात आदि विकास की योजनाओं 
के लिए ऋण देता है। भारत भी आई डी ए का सदस्य है और कई परियोजनाओं 
के लिए ऋण ले चुका है। 


अन्तरराष्ट्रीब मुद्रा कोष (आई एम एफ) - 


इसकी स्थापना अन्तरसाष्ट्रीय एंच द्वार की गयी है। इसके करार अनुच्छेदों का प्रारूप 
जुलाई 7944 में ब्रेल वुहस न्यू क्रेपशाक में आयोजित 44 राष्ट्रों के प्रम्मेलन 
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में तैयार किया गया था। अन्तरराष्ट्रीय मुद्रा कोष उन देशी का प्षगठन है जो अन्तराष्ट्रीय 
मुद्रा सहयोग को बढाबा दा चाहते हैं और प्रभी सदस्य देशों में व्यापार के विस्तार 
और आर्थिक विकास को सुसाध्य बनाना चाहते हैं। यह अपने सदस्य देशों को अल्पकालीन 
एवं यैकल्पिक ऋण प्रदान करत है। भारत अन्तर्राष्ट्रीय मुद्दा छोए का एक संस्थापक 
सदस्य है और वित्त मंत्री अन्तरशष्ट्रीय मुद्रा कोष के गवर्मा बोर्ड के पदेन गवर्नर हैं। 
अन्तरराष्छरीय मुद्रा कोष में भारत का प्रतिनिधित्व एक निर्वाचित कार्यकारी निदेशक 
द्वारा किया जाता है जो तीन अन्य सदस्थ देशों अर्थात्‌ बगलादेश, श्रीलका और भूटान 
का भी प्रतिनिधित्व करता है। अन्तरशष्ट्रीय मुद्रा कोष में भारत का वर्तमान कोरा 
55 बिलियन एस डी आर के कुल कोंटे मे 3055,5 मिलियन एस डी आर है। 
अन्तरराष्ट्रीय वित्त निगम (आई एफ सी) - 

वाशिंगटन स्थित अन्तराष्ट्रीय वित्त निगम की स्थापना सम 7955 मे विश्व बैंक के 
एक प्म्बद्ध लेकिन पृथक सत्ता वाले निगम के रूप में की गयी, जिसका उद्देश्य 
अपने सदस्य देशों के आर्थिक विकास में सहयोग देने! वाले निजी और संयुक्त उद्यमों 
को बढावा देना है। इसके पूँजी-ग्रोत की व्यवस्था 70 सदस्य देशों, विकसित और 
विकासशील, दोनों द्वारा की जाती है जो इसकी नीतियों एवं कार्यकलापी का सामूहिक 
रूप से निर्धारण करते है। भागत अन्तरराष्ट्रीय वित्त निगम का एक संस्थापक सदस्य 
है। अन्तरशष्ट्रीय वित्त निगम उन निज्जी एवं समुक्त क्षेत्र की परियोजनाओं, जिनमे 
इसकी सहभागिता होती है. को शासकीय गएण्टी के बिगा इक्विंटी और ऋण पूँजी 
दोनों पुहैय्या करता है। ऋणों की अवधि सात से बारह वर्ष तक होती है और ब्याज 
की दरें मुद्रा-दर द्वारा परिवर्तनशील एवं विशेष लोन देने की परिस्थितियों के अनुसार 
होती है! सन्‌ ६956 में इसकी स्थापना में 30 जूप !996 तक अन्तरराष्ट्रीय वित्त 
निगम ने भारत में 93 कंपनियों में [87] अरब अमेरिकी डालर का ऋण और इक्विटी 
निवेश की चचनबरद्धता की हैं। 


बहुपक्षीय निवेश गारण्टी अभ्रिकरण-- 

विकासशील देशों पर विशेष ध्यान केख्ित करते हुए सदस्य देशों के बीच परिणामकारी 
प्रयोजनार्थ बिदेश के प्रवाह को प्रोत्साहित करने के उददेश्यों सहित अप्रैल 988 
में विश्व मैंक समूह के सदस्य के रूप में बहुपक्षीय विशेष गारण्टी अभिकरण की 
स्थापना हुई थी। यह ऐसे सदस्य देशो में निवेश के सम्बन्ध मे गैरवाणिज्यिक जोखिमों 
अर्थात्‌ कोसी का अन्तरण और स्वामित्वहरण, युद्ध और नागरिक-उपद्रव तथा समझौता 
भग होने के विरुद्ध जो अन्य सदस्य देशों से प्रभावित होती है, गारण्टी जारी करता 
है। बहुपक्षीय निवेश गारण्टी अभिकरण संवर्धनात्मक एवं सलाहकास सेवाएं भी प्रदान 
करता है। भारत ने बहुपक्षीय निवेश गाएण्टी अभिकरण के समझौते पर राजनीतिक 
मामलों की मंत्रिमंडल समिति का अनुमोदन प्राप्त करने के पश्चात्‌ 3 अप्रैल 4992 
को हस्ताक्षर किया था। 6 सितम्क्मा 993 को अध्यक्ष की स्वीकृति से समझौत 
की अभिषुष्टि कर दी गयी। अंशवान सम्बन्धी औफ्यारिकताओं को पृष्ठ कसते के 
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पश्चात भारत 6 जनवरी 994 मे बहुपक्षीय निवेश गारण्टी अभिकाण (एम आई 
जी ए) का !5वां सदस्य देश जन गय्ा। 
) अन्तर्राष्ट्रीय कृषि विकार व्िथि (आई एे डी एफ) - 

अन्तराशष्ट्रीय कृषि विकाप्त निधि संयुक्त राष्ट्र संध का एक विशिष्ट अभिकरण है। 
यह संस्था सदस्य देशों को कृषि, पिछड़े क्षेत्र एवं ग्रामीण महिला विकास आवि के 
लिए वित्तीय सहायता देती है। भारत अन्तरगष्ट्रीय कृषि विकास' निधि के घूल' सदस्यों 
में से एक है। भारत इस निधि के संझ्ाधनों में अब तक 26 मिलियन डालर का 
अभिदान वेकर सबसे बड़ा अंशदाता है। गौरतलब है कि इस निधि में सदस्य देशों 
को अंशदाम देना पड़ता है। भागत ने इस निधि की कई परियोजनाओं में सहायता 
ली है! 


) एशियाई विकास बैंक (ए डी बी) - 
इस बैंक की स्थापना वर्ष 966 में हुई। इसका मुख्यालय मनीला, फिलीपीन्स में 
है। इस मैंक में 56 सदस्य देशो की अन्तर्राष्ट्रीय भागीदारी है। भारत इसका संस्थापक 
सदस्य है। एशियाई विकास बैंक एशिया और प्रशात क्षेत्र में अपने विकासशील सदस्य 
देशों की आर्थिक और सामाजिक उन्नति के सबर्धन में कार्मरत है। यह सदस्य देशों 
की आर्थिक और पा्तजिक विकास के लिए ऋणों और इक्ठिटी के रूप में निवेश 
करता है। विकाप्शील सदस्य देशों की विकासात्मक नीतियों और योजनाओं के समन्वयन 
हेतु प्राप्त अनुरोधों का प्रत्युत्तर देता है। यह विकासशील परियोजनाओं और कार्यक्रमो 
की तैयार करने तथा उन्हें निष्पादित करने के लिए तकनीकी सहायता और परामर्शी 
सेवाएं भी मुहैव्या कराता है। बैंक के पुँजी-भण्डार में भारत का अभिदान सभी सदस्य 
देशों में चौथे स्थान पर है। बैंक के ऋण ऊर्जा, परिवहन एवं संचार, वित्त, उद्योग 
पूर्व कैग-ईंघन खतिजों, सामाजिक आधारभूत सरवना और निजी आधारभूत संरचना 
के लिए है। 
) भारतीय रिजर्व बैंक (आर, जी. आईं.) - 

भारतीय रिजर्व बैंक भारत का केद्रीय बैंक है। इसकी स्थापना पहली अग्रैल !955 
को हुई थी। सम 927 में हिल्टनयंग कमीशन ने देश की चलन तथा साख-ग्रणाली 
पर निर्यत्रण स्थापित करने के लिए एक पृथक्‌ केन्द्रीय बैंक की स्थापना का सुझाव 
दिया था। इसके अनुसार सन 928 में रिजर्व बैंक की स्थापना के लिए विधानसभा 
में एक बिल प्रस्तुत किया गया था किन्तु वह स्वीकृत नहीं हो सकता। सन्‌ 950 
म॑ केन्द्रीय मैंकिंग जांच समिति ने पुन; जोरदार छंग से रिजर्व बैंक की स्थापना की 
सस्दृत्ति की। सन्‌ 934 में रिजर्व बैंक ऑफ इण्डिया ऐक्ट पास हुआ और ॥ अप्रैल 
938 से रिजर्व बैंक ने अपना कार्य प्रारम्भ कर दिया। रिजर्व बैंक का प्रबन्ध एक 
केन्द्रीय संबालक बोर्ड द्वारा किया जाता हैं, जिसमें 20 सदस्य हैं। इसमें एक गर्वमर 
तथा चम् डिप्टी गर्वनर होते हैं, जिनकी नियुक्ति केंद्रीय सरकार द्वार पांच वर्षा की 
अबधि के 'लिए की जाती है। केन्द्रीय चोर्ड में जार संचालक फेन्द्रीव सरकार द्वारा 
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प्रनोनीत किये जाते है। स्थानीय बोर्ड मुम्बई, कलकत्ता, चेन्नई और दिल्ली में स्थित 
है। इन सचालकों की कार्यावधि 5 वर्षों की होती है, परन्तु इन्हे पुनः मनोनीत किया 
जा स्तकता है। केन्द्रीय बोर्ड में दस संचालक विभिन्‍न वर्गों के प्रतिनिधि के रूप में 
चार वर्षों के लिए नियुक्त किये जाते है! इसके अतिरिक्त बोर्ड में केद्रीय सरकार 
द्वारा एक सरकारी अधिकारी भी मनोनीत किया जाता है, जिसे मतदान का अधिकार 
नहीं होता है। मुम्बई, कलकत्ता, चेन्नई, नयी दिल्‍ली, कानपुर, नागपुर, बंगलोर, बाइकुला, 
भुम्बई, हैदराबाद, जयपुर, पटना, त्रिवेश्रम, अहमदाबाद, भुवनेश्वर, शुबाहाटी, इन्दौर, 
जम्मू, श्रीनगर और चण्डीगढ मे रिजर्ब बैंक के क्षेत्रीय कार्यालय हैं। जहाँ रिजर्व बैक 
के कार्यालय नही है, वहाँ भारतीय स्टेट बैंक इसके प्रतिनिधि के रूप में कार्य करता 
है। रिजर्व बैंक की नीति तथा कार्यवाहन पूरी तरह केन्द्रीय सरकार के हाथ में है, 
जो समय-समय पर गवर्नर से सलाह लेकर बैक को आदेश देती है। रिजर्व मैक 
देश का केन्द्रीय बैंक होने के नाते उन सभी कार्यो को सम्पन्न करता है जो एक 
स्लाधारण केन्द्रीय बैंक द्वारा किये जाते हैं। रिजर्व बैक ऑफ इण्डिया एक्ट 934 
की प्रस्तावना के अनुसार- बैंक का मुख्य कार्य भारत में मौद्रिक स्थिरता कायम 
करने तथा देश की चलन तथा साख-पद्धति को इसके हितार्थ कार्यान्वित करने के 
विचार से बैंक-नोट एवं रिजर्व कोषषों का नियमन करना है। इस प्रकार बैंक के कार्यों 
को दो भागों में बांदा जा सकता है- (॥) केन्द्रीय बैंकिंग सम्बन्धी कार्य और (2) 
साधाग्ण बैंकिंग कार्य। केन्द्रीय बैंकिंग सम्बन्धी कार्य के तहत नोट निर्गमन के क्रय, 
साकार के बैंक के रूप में कर्य, रुपये के वाह्म मूल्य को स्थिर करना, विदेशी विनियम 
का क्रय-विक्रय और अन्य केन्द्रीय बैंकिंग सम्बन्धी कार्य शामिल हैं। साधारण बैंकिंग 
सम्बंधी कार्यों में कृषि निक्षेप स्त्रीकार करना, व्यापारिक तथा वाणिज्यिक ब्रिलों का 
क्रय-विक्रय, ऋण देना, विदेशी श्रतिभूतियों का क्रय-बिक्रय, ऋण देना, मूल्यवान 
वस्तुओं का क्रय-विक्रय, अन्य देशों के बैंकों से व्यंबहा;& तथा अन्य विविध कार्य 
शामिल हैं। इसके साथ ही रिजर्व बैंक आर्थिक विकास और आर्थिक स्थिरता के 
लिए भी कार्य करता है। 


भारतीय स्टेट बैंक (एस, बी.आई.) और अन्य यष्ट्रीयकृत यंक :... 

भारतीय रिजर्व बैक ने सन्‌ 95 में अखिल भाग्तीय ग्रामीण साख के सर्वेक्षण हेतु 
गोरावाला समिति की नियुक्ति की। इस समिति ने स्टेट बैंक ऑफ इण्डिया की स्थापना 
का सुझाव दिया। सरकार ने इस सुझाव को स्वीकार कर लिया पजन्‍्तु राष्ट्रीय बैक 
स्थापित न करके तत्कालीन इम्मीरियल बैंक ऑफ इण्डिया को ही स्टेट बैक मे परिणत' 
कर दिया। सन्‌ 955 में स्टेट बैंक ऑफ इण्डिया एक्ट स्वीकृत किया गया और 
इसके तहत इम्पीरियल बैंक की भारत स्थित समस्त सम्पत्ति और दायित्व स्टेट बैक 
को पहली जुलाई 955 को सौंप दिये गये। तभी से भारतीय स्टेट बैंक कार्य कर 
रहा है। भारतीय स्टेट बैक को केंद्रीय: बैंकिंग सम्बन्धी कार्य और व्यापारिक बैको 
से सम्बन्धित कार्य करने होते हैं” भारतीय स्टेट बैंक को सरकार के बैंक बैंको के 
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बैक, समाशाधन गृह, धन के हस्तान्तरण सम्बन्धी कार्य काना होता है। जुलाई 969 
में तत्कालीन प्रधानमंत्री श्रीमत्ती इंदिरा गांधी ने अर्थव्यवस्था में व्यापक परिवर्तन लाने 
के लिए 44 बैंको का राष्ट्रीकरण किया। इनमे सेण्ट्ल बैंक ऑफ इण्डिया, बैक ऑफ 
इण्डिया, पंजाब नेशनल बैंक, बैक ऑफ बड़ौदा, यूनाइटेड कॉमर्शियल बैंक, केनारा 
बैंक, यूमाइटेड बैंक, देना बैंक, यूनियन मैक ऑफ इण्डिया, इलाहाबाद बैंक, सिण्डिकेट 
बैंक, इण्डियन ओवश्सीज बैंक, इण्डियन बैक तथा बैंक आफ महाराष्ट्र शामिल' है। 
इसके पश्चात्‌ 5 अप्रैल 3980 को बिजया बैंक, ओरियण्टल बैंक, पजाब एण्ड 
सिंध बैंक, आन्ध्रा बैंक, न्यू बैंक ऑफ इण्डिया तथा कारपोरेशन बैक का राष्ट्रीयकरण 
किया गयो। 


(0) भारतीय जीवन बीपए निगम (एल, आई. सी. )- 
49 जनवरी 956 को जीवन बीमा के राष्ट्रीकरण के परिणामस्वरूप भारतीय जीवन 
बीमा निगम की स्थापना पहली सितम्बर 956 को हुई। इस निगम का मुख्य कार्य 
जीवन बीमा करना है। इस निगम का मुख्यालय मुम्बई में है और पांच क्षेत्रीय कार्यालय 
मुम्बई, दिल्‍ली, कलकत्ता, चेन्नई और कानपुर में हैं। इसके साथ ही इसके ५8 मण्डलीय 
कार्यालय हैं। देश के सभी जिलों और कस्तों में भारतीय जीवन बीमा निगम के 
कार्यालय हैं। भारतीय जीवन बीमा मिगम ने सहयोग मिधि की भी स्थापन्ना की है! 
इसके साथ ही हाउसिंग फाइनेंस के क्षेत्र मे भी भारतीय जीवन बीमा निगम कार्यरत है। 


(44) भारतीय साधारण बीमा निगम (जी आई सी) - 

राष्ट्रीकरण के पूर्व कुछ विदेशी बीमा कम्पनियों की शाखाओं सहित 07 कप्पनियां 
देश में कार्यरत थीं। साधारण बीमा कारोबार (गष्ट्रीक्ण) अधिनियम, 972 के 
अधीन उन्हें मिला करके चार प्रचालक कम्पनियों - नेशनल इंश्येरिप्त कम्पनी लिमिटेड, 
न्यू इण्डिया इंश्योरेंस कम्पनी लिमिटेड और यूनाइटेड इण्डिया इंश्योगस कम्पनी लिमिटेड 
में समूहीकृत किया गया है। वे धारक कम्पनी अर्थात्‌ साधारण बीमा निगम जो पहली 
जनवरी सन्‌ 973 से अस्तित्व में आया, की सहायक कम्पनियां बन गयी। साधारण 
बीमा निगम धारक कम्पनी के रूप में साधारण ज्रीमा का कारोबार करने की उत्तरदायी 
है। चारी कम्पनियां अखिल भारतीय स्थल पर कारोबार करतीं है और गष्ट्रीय एयरलाइंनो, 
हिन्दुस्तान एशेनाटिक्स लिमिटेड तथा फसल बीमा को छोड़कर पुनबीमा सहित कई 
श्रेणियों का सामान्य बीमा कारोबार करती हैं। गरवर्ती कारोबार सीधे साधारण बीमा 
निगम द्वारा किया जाता है। 


(32) भारतीय यूनिट ड्रस्ट (यू दी'आई) - 
भारतीय यूनिट ट्रस्ट की स्थापना पहली जुलाई सन्‌ 964 को यूनिट ट्रस्ट ऑफ इण्डिया 
अधिनियम के अन्तर्गत की गयी। इसकी स्थापना का मुख्य उद्देश्य जमता की बचत 
को एकत्रित कर पूँजी पें वृद्धि कससा और इस बचत को उद्योगों मे विनियोजित करना 
है। इसका प्रबंधन एक न्याप्ती फ़ण्डल द्वारा किया जाता हैं जिसके अध्यक्ष की जियुक्ति 
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भारतीय रिजर्व बैक करती है। इसके अतिरिक्त चार न्यासी वाणिज्य, उद्योग, वित्त 
और मैंकिंग क्षेत्र के अनुभवी व्यक्ति होते हैं। इसके अतिरिक्त एक अधिशासी न्यासी 
की भी नियुक्ति रिजर्व बैक द्वारा किया जाता है। भारतीय यूनिट ट्ृस्ट का नियत्रण 
एवं प्रबध बहुत कुछ रिजर्व बैंक के हाथ में है। भारतीय यूनिट ट्रस्ट अनेक योजनाओं 
द्रागा धन एकत्रित करता है। शेयर बाजार में भी यूनिट ट्रस्ट की काफी भूपिका रहती 
है। देश में सब्तें पहले सहयोग निधि की शुरूआत भारतीय यूनिट ठुस्ट ने की है। 
अब भारतीय यूनिट ट्रस्ट का बैंक भी चालू हो गया है। इस्तका मुख्यालय मुम्बई 
में है। 
/ औद्योगिक और वित्तीय पुनर्निर्माण बोर्ड (बाइफर) - 

रुण औद्योगिक कम्पनी (विशेष उपबंध) अधिनियम, 985 (986 का !) के 
अतर्गत्त गटित औद्योगिक और वित्तीय पुनर्निर्माण बोर्ड ने 5 मई 987 से कार्य 
आरम्भ किया। यह बड़े और मध्यम वर्ग की रूण औद्योगिक कम्पनियों के मामलों 
को भी देखता है, ताकि अन्य बातों के साथ रुणता कां समय पर पता करा तथा 
ऐसी कम्पनियों के सम्बन्ध में निवारक, सुधारात्मक ओर उपचारात्मक तथा अन्य उपाय 
करने और इस प्रकार पता लगाए गए उपायों का निर्धारण करने तथा इस प्रकार निर्धारित 
किये गये उपायों को शीघ्र कार्यान्वित करने के उद्देश्यों को पूरा किया जा सके | 


७) औद्योगिक और वित्तीय पुनर्निर्णभाण अपीलीय प्राधिकरण (४ ए आई एफ आर) - 
इप्त संस्थान क्री स्थापना औद्योगिक एवं वित्तीय पुनरर्निर्माण बोर्ड के आदेशों के खिलाफ 
रुूण औद्योगिक कम्पनियों की अपीलों की सुनवाई करने के लिए, एक तंत्र उपलब्ध 
कराने के लिए, #ण औद्योगिक कम्पनी (विशेष उपचन्ध) अधिनियम, !985 के 
प्रावधानों के अन्तर्गत की गयी। इस प्राधिकरण का कार्य 5 अप्रैल 987 से आरम्भ 
हुआ। वर्ष 96 (दिसम्बए तक) के दौशन औद्योगिक और वित्तीय पुनर्मिर्णोण अपीलीय 
प्राधिकरण ने 274 मामले निपटाये। 


)) भारतीय औद्योगिक पुनर्निर्भाण बैंक (आई आर बी आई) - 
इसकी स्थापना 20 मार्च सन्‌ 985 को भारतीय औद्योगिक पुऑनतिर्माण बैंक अधिनियम, 
4984 के अन्तर्गत तत्कालीन भारतीय औद्योगिक पुनर्निणाण निगम लिमिटेड के पुनर्गठन 
के परिणामस्वरूप देश में प्रधान ऋण तथा पुर्नर्निर्माण एजेंसी के रूप में रण मद 
औद्योगिक इकाइयों के पुनरोद्धार के लिए की गयी थी। वर्ष 99 में भारत प्रकार 
मे भारतीय औद्योगिक पुनर्नि्माण बैंक द्वारा पुछ्य रूप से रुण्ण इकाइयों का वित्तपोषण 
काने से सम्बन्धित प्रतिबंध वापस ले लिया और यह आशा की गयी थी कि वह 
एक नियमित वित्तीय' सस्था के रूप में कार्य करेगा। जो यूनिटें इस समय रण नहीं 
हैं, उन्हें आई आर बी आई, आवधिक ऋण, मध्यावधि ऋण सहायता, अस्ति ऋण /उपस्कर 
वित्त, किराया खरीद करने के लिए सहायता प्रदान करता है। जुलाई 96 में वर्ष 
96-97 का बजट प्रस्तुत करते समय वित्त मत्री मे घोषणा की थी कि आई आए 
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बी आई को, एक पूर्ण, सभी प्रयोजनों के लिए, विकास कित सस्था में परिवर्तित 
किया जायेगा। 


(36) भारतीय औद्योगिक विकास बैंक (आई डी बी आई) - 

इस्रकी स्थापना ! जुलाई 964 को औद्योगिक विकास बैक अधिनियम के अन्तर्गत 
की गयी थी। इन उद्देश्यों के तहत इसकी स्थापना की गयी- (१) वित्तीय संस्थाओं 
को औद्योगिक संस्थाओं के अंशों एवं बॉण्डों को क्रय करना और उनका अभिगोषन 
करना। (2) औद्योगिक संस्थाओं के बिलों को अटूटे पर छुडाना। (3) औद्योगिक 
संस्थाओं को ऋण देना। (4) भावी औद्योगिक विकास के लिए प्राथमिकताओं का 
क्रम निर्धारित करना एवं (5) दीर्घकालीन एवं मध्यक्रालीन औद्योगिक दित्त की मांग 
एवं पूर्ति की खाईं को पाटना। यह बैंक अपने लिए इन श्लाधनों से वित्त प्राप्त काता 
है-- ।, अंश पूंजी, 2. बॉण्ड्स, 3. जमा राशि, 4. भारत सरकार एवं रिज़र्व बैंक 
से ऋण, 5, रिजर्व फण्ड, 6. विदेशी मुद्रा में ऋण। आई डी बी आई को विदेशी 
बैंक एव वित्तीय संस्थाओं से विदेशी मुद्रा में करण लेमे का भी अधिकार प्राप्त है 
लेकिन इसके लिए भारत सरकार की अनुमति आवश्यक है। 


(॥7) भारतीय लघु उद्योग विक्रास बैंक (सिडबी) - 

इसकी स्थापना सन्‌ 990 में की गयी। यह लघु क्षेत्र के उद्देश्यों की ऋण संचधी 
आवश्यकताओं को प्रत्यक्ष रूप से सहायता की निश्चित योजनाओं के माध्यम से 
अप्रत्यक्ष रूप से मुख्यत. पुनर्वित्त के रूप में प्राथमिक ऋणदाता सघटनों के व्यापक 
नेटबर्क के जरिए पूरा कर्ता है। वर्ष 93-96 के दौरान 200 करोड रूपयों की तकनीकी 
विकास एवं आधुनिकीकरण निधि स्थापित की गयी ताकि लघु उद्योग क्षेत्र की निर्यातीन्मुखी 
औद्योगिक इकाइयों की प्रीत्साहित किया ज्ञा स्रके। 3! मार्च 96 को समाप्त वर्ष 
में इसने अपने परिचालन के 6 वर्ष पुरे किये और 3 मार्च 96 को समाप्त वर्ष 
के दौरान सिड॒ी द्वारा की गयी कुल स्वीकृतिकं और वितरण क्रमश- 6055,7 करोड़ 
रूपये और 4796. करेड़ रूपये रहे। एस.एस,आई. इकाइयों द्वारा बाजार से सम्बद्ध 
सेवाओं फर ध्यान केखित काने के लिए घरेलू और अन्तरराष्ट्रीय बाजार खण्ड में 
एक भय विभाग विषणन वित्त एवं बिकास्त खण्ड, जनवरी 996 में स्थापित किया 
क्या। 


(48) इण्ड्स्ट्रियल क्रेडिट एण्ड इन्बेम्टमेण्ट क्रारपोरेशन ऑफ इण्डिया लिमिटेड 
(आई सी आई सी आई) - 
भारत सरकार के समर्थन और विश्व बैंक की सक्रिय सहभागिता से जनकीी 7855 
में विकास क्तीय संस्था के रूप में आई सी आई सी आई की स्थापना की गयी। 
भारतीय कम्पनी कानून 93 के तहत एक पब्लिक लिमिटेड कम्पनी और कम्पनी 
कानून 4956 के अनुच्छेद 4ए के तहत एक सार्बजनिक वित्तीय संस्था के रूप में 
. इसकी रुथापता की गयी। इसका मुझ्य उद्देश्य देश के औद्योगिक विकास के लिए 
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मध्यप और दीर्घकालिक ऋण प्रदान करना है। पूरे देश में कम्पनियों को ऋण के 
साथ ही लीजिंग गएण्टी, वित्तीय और परामर्श सेवाएं प्रदान करना इसका मुख्य उद्देश्य 
है। यह कम्पनियों के पूंजी निर्ममों के लिए अण्डराइटर्स का भी कार्य करती है और 
उसे खरीदती भी है। आर्थिक उदारीकरण के सन्दर्भ में उसने अपनी गतिविधिया बढ़ा 
दी हैं और अनेक सहायक क्रम्पनियों की भी इसने स्थापना की है। पहली अप्रैल 
१996 को आई सी आई सी आई में एस सी आई पस्ती आई लिपिटेड का विलय 
हो गया। एप्त स्लनी आई प्ली आई लिमिंठेड की स्थापना आठ दिस्तम्का 986 को 
की गयी थी जिसका उद्देश्य शिपिंग के क्षेत्र भे वित्तीय सहायता आदि प्रदान करना 
रहा है। आई सी आईं सी आई ने बैंक की भी स्थापना की है। इसका मुख्यालय 
63 बैकबे रिक्‍्तलेमेशन मुम्बई - 400020 में है। 


) इण्डस्ट्रबल फाइनेंस कारपीरिशय ऑफ इण्डिया (आई एस सी आई) - 
आई एस सी आई देश की प्रमुख औद्योगिक संस्था है जिसकी स्थापना पहली जुलाई 
948 को संसद द्वारा पारित एक कानून के तहत की गयी। उद्योगों की मध्यम तथा 
दीर्घकालिक वित्तीय आवश्यकताओं को पूरा करने के लिए एक विकास बैंक के रूप 
में आई एस सी आई की स्थापना की गयी। वित्तीय प्रणाली में तेजी से हो रहे परिजर्तनों 
को ध्यान में खते हुए आई एस पी आई के विधान में परिवर्तन क्र इसे 993 
में कम्पनी कानूप 956 के तहत एक कम्पनी का स्वरूप प्रदान किया गया। कम्पनी 
कायून 7956 के अनुच्छेद 4-ए के तहत आई एप्त प्षी आई अखिल भारतीय स्तर 
की सार्वजनिक वित्तीय संस्था है। आई एस सी आई उद्योगों को ऋण के रूप में 
वित्तीय सहायता उपलब्ध कराती है, यह ऋण नये उद्योग लगाने, पुराने उद्योगों के 
विस्तार, विविधीकरण तथा आधुनिकीकरण के लिए प्रदान किये जाते हैं। आई एस 
सी आई ने पब्लिक इश्यू के माध्यम से इसकी इक्विटी आम जनता को भी दी है। 
इसका पंजीकृत कार्योलय- बैंक ऑफ बड़ौदा भवन, 6 ससद मार्ग, नथी दिल्‍ली 
१000) में स्थित है। 


॥ राज्य वित्तीय निगय (एस एफ सी 

राज्य स्वर पर काम कर रहे राज्य वित्त निगम देश में वित्तीय प्रणाली के विकास 
के अभिन्‍न अंग हैं। ये संतुलित क्षेत्रीय सामाजिक, आर्थिक प्रगति कले, अधिक 
निवेश को उत्प्रेरित करने, रोजगार के अवसर बनाना और उद्योगों के स्वामित्व आधार 
को व्यापक बनाने के लिए छोटे और मक्षोले उद्योगों का वित्तपोषण करने एवं उन्हें 
बढ़ावा देने का कार्य करते हैं। इस समय देश में 8 राज्य वित्त निगम है। इनमें 
से ।7 की स्यापना राज्य वित्त निगम अधिनियम 798॥ के अन्तर्गर की गयी थी। 
कम्पनी अधिनियम के अन्तर्गत 949 में स्थापित तमिलनाडु औद्योगिक और निवेश 
निंगम लिमिटेड भी पूर्ण राज्य वित्तीय निगम के रूप में कार्य करता है। राज्य वित्तीय 
निगम सावधि ऋणों/इक्लिटी/ऋण पत्रों में प्रत्यक्ष अंशवान, गारंटियों और त्रिमिमय 
बिलों की भुनाई के माध्यम से औद्योगिक इकाइयों को क्तीय सहा्यता प्रदान करते हैं 
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)3) राष्ट्रीय कृषि और ग्रामीण विकास बैंक (नाबार्ड)- 

अग्रणी विकाम्न बैंक के रूप में शष्ट्रीय कृषि और ग्रामीण विकास्त बैंक (नाबार्ड) को 
ग्रामीण क्षेत्रों मे समन्वित ग्रामीण विक्रास को बढ़ावा देने का उत्तरदायित्व सौपा गया 
है। इसे पूरा करने के लिए नाबार्ड कृषि और गैर-कृषि संबंधी क्रिया-कलारपी के माध्यम 
से आपीष क्षेत्रों में उत्पादन, उत्पादकता और रोजगार के सेजन की बढ़ाने के लिए 
वाणिश्विक और सहकारी बैकों को पुनर्वित्त सहायता प्रदान करता रहा है। इसके अतिरिक्त, 
सहकारी बैंकों के माध्यम' पे किसानों की उत्पादन ऋण आवश्यकताओं को पूरा करने 
के लिए नाबार्ड द्वारा सहायता भी दी जा रही है। कृषि उत्पादन को बढ़ाने में सिंचाई 
महत्वपूर्ण भूमिका निभाती है। लघु सिंचाई निवेशों का वित्त पोषण करने के लिए 
नाबार्ड बड़ी ऋण राशि प्रदान करता है। नाबार्ड ने सन्‌ 995-96 के दौरान लघु 
पिंचाई स्रमन्वित श्रामीण विकास कार्यक्रम, डेयरी विकास, कृषि चंत्रीकरण इत्यादि के 
अधीन ऋण देने जैसे विभिन्‍न क्रिया-कलार्पों का वित्तपोषण करने में, क्षेत्रीय ग्रामीण 
बैंकों को समर्थ बनाने के लिए पुनर्वित के रूप में उन्हें 492 करोड़ रुपये का वितरण 
किया। सम्‌ 995-96 के दौरान विभिन्‍न उद्देश्यों के लिए नाबार्ड ने वाणिज्यिक 
मैंकों को 84॥ करोड़ रुपये का वितरण किया। इस दौरान नाबार्ड ने सहकारी बैंकों 
को कुल 4700 करोड़ रुपये की अल्पावधि ऋण सीमायें मंजूर की और प्रहकारी 
ऋणदात्री संस्थानों की शेयर पूंजी में अंशदान के लिए भी राज्य सरकारों को ऋणों 
के रूप में 00.4 करोड़ रुपये उपलब्ध करवाये थे। 


22) पूंजी बाजार और विदेशी वाणिज्यिक उधार प्रधाग- 

इस प्रभाग की दी शाखाएं पूंजी बाजार शाखा और ई सी थी शाखा है। प्रभाग की 
अध्यक्षता संयुक्त सचिव द्वारा की जाती है। पूजी बाजार शाखा में दो अनुभाग हैं-- 
स्टॉक एक्सचेंज अनुभाग और पूंजी बाजार अनुभाग। पूंजी बाजार शाखा मुख्य रूप 
से पूंजी चाजार की सुव्यवस्थित संबुद्धि एवं विकास के लिए नीतियां विकसित करने, 
शेयरों के मूल्य सूचकार्कों के संचालन के अनुवीक्षण और भारतीय यूनिट ट्रस्ट तथा 
भारतीय प्रतिभूति एवं विनिमय बोर्ड (सेबी) की समृची कार्यप्रणाली के पर्यवेक्षण से 
प्म्बन्धित कार्य करती है। दूसरी तरफ ई सी बी शाखा सिंडिकेटेड कर्जों, निर्यात 
ऋणो, आपूर्तिकर्ता ऋषणों, क्रेता ऋणो और ब्याज एवं विनिमय दर अन्तर के कारण 
देनदारी प्रबंध आदि सहित सभी विदेशी वाणिज्यिक उधार सम्बन्धी प्रस्तावों की जाच 
करने एवं मंजूरी देने का कार्य करती है। इस प्रभाग को नौबहन और खाद्य एवं नागरिक 
आपूर्ति का क्षेत्रीय प्रभार भी सौंपा गया है। 


भारत के स्टॉक एल्सतेंज 


(!) द स्टॉक एक्सचेंज फिरोज जी जी भाई टावर्स, दलाल स्ट्रीट, मुम्बई - 400007 
(2) द स्टॉक एक्सचेंग; मानेक चौक, अहमदाबाद - 380007 
(3) द कलकत्ता स्टॉक एक्सचेंज एसोसिएशन लि., 7, लायन्स रेंज, कलकता - 700007 
(4) मद्रास स्टॉक एक्सचेंज लि., एक्सचेंज बिल्डिंग, पोस्ट बाब्स भ॑, /83, !॥, सेकरेण्ड 
लाइन बीच, मद्रास - 600 090| 
(5) द दिल्‍ली स्टॉक एक्सचेंज: एसोसिएशन लि., आसफ अली रोड़, नयी दिल्‍ली - 
8१0092 
(6) द हैदराबाद स्टॉक एक्सचेंज लि., 3-8-275, हिमायत्मगर, हैदराबाद - 500029 
(7) मध्य प्रदेश स्टॉक एक्सचेंज लि, रजनी भवन, तृतीय तल, एम. जी. रोड, उच्च 
न्यायालय के पीछे, इन्दौर - 45200। 
(8) बंगलोर स्टॉक एक्स्चेज लि., यू एन आई बिल्डिंग, मिलर्स टैंक, बंगलोर - 560002 
(9) कोचीन स्टॉक एक्सलेंज लि, एक्सचेंज हाउस, विओोकशनम रोड, एरकुलम, पोस्ट 
बाक्स - 3529, कोच्चि - 682035 
(१0) क उत्तर प्रदेश स्टॉक एक्सचेंज एश्रोमिएशन लि., पदम टावर्स, 4/3, सिविल 
लाइन्स, कानपुर - 208007 
(47) जुणे स्टॉक एक्सचेंज लि., शिवेल्ला चेम्बर्स, 752, सदाशिव पैठ, आर, बी, कुम्धेकर 
मार्ग, पुणे - 4030 
(2) व लुधियाना स्टॉक एक्सचेंज' एसरोस्रिएशन लिमिटेड फिरोज गांधी मार्केट, क्लास 
टॉवर, लुधियाना- 4008 
(१3) दे गृवाह्मरी स्टॉक एक्सचेंज लि., स्राफ बिल्डिंग एनेक्सी, ए. टी रोड, भुबाहारी - 
78400] 
(44) मंगलीर स्टॉक एक्सचेंज लि., चौथा तल, रामभवन काम्प्लेक्स, कादीअईबेट, मंगलोर - 
575603 
(75) व भगध स्टॉक एक्सचेंज लि., आशियाना प्लाजा, जी. बी. मार्म, पटना - 800004 
(१6) जगपुर स्टॉक' एक्सचेंज लि., राजस्थान चेम्बर भवन, एप आई रोड, जयपुर - 30200॥ 
(7) प्रुवनेश्का स्टॉक एक्सचेंज एसोसिएशन लि., 237, बुधराजा बिल्डिंग, झारपदा, कटक 
रेड, भुवनेश्वर - 757008 
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(8) सौशाष्ट्र कच्छ स्टॉक एक्सचेंज लि. 2, न्यू जगनाथ, डॉ. याज्ञिक रोड, राजकोट - 
उ65006[ 

(9) द बड़ोद्ञा स्टॉक एक्सचेंज लि., 04, पैशडाइज काम्प्लेक्स, टिक रोड, संयाजीगंज, 
बड़ोदा - 390005 

(20) द कोयम्बट्र स्टॉक' एक्सचेंज लि., चेम्नर टावर्स, 8/737, अबनाशी कोड, कोयम्बट्र - 
6404 8 

(2!) द मेरठ स्टॉक एक्सचेंज लि., किंप्सवे बिल्डिंग, 345, बाम्बे बाजार, मेरठ कैण्ट - 
25000] 

(22) ओ टी मी एक्सचेंज ऑफ इण्डियय 92-93 मेकर टावर (एफ, कफ परेड, पुम्बई- 
400 005 

(23) नेशनल स्टॉक एक्सचेंज: महेद्वा टावर्स, ए' विंग, प्रथम तल ए बी सी बर्ली, मुम्बई, 
40008 


